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Los editores de revistas tedricas internacionales especializadas en comunicacién y cultura de masas
responden a unos patrones que suelen repetirse entre unos paises y otros. El abanico de posibilidades no
es muy amplio, ya que generalmente va desde las universidades y centros de investigacion hasta las
asociaciones profesionales y académicas, pasando por las fundaciones ptblicas o empresas comerciales y
organismos de la Administracion.

En general, se trata de un tipo de publicaciones con una tirada reducida, con escasos suscriptores o
intercambios con otras revistas similares, habitualmente con formato de libro y con un coste de
produccion no muy elevado. En la mayoria de los casos no cuentan con publicidad comercial y, por tanto,
las fuentes de financiacion son escasas: bien las sufraga en su totalidad la propia institucion editora o
deben recurrir a subvenciones publicas y al patrocinio de grandes empresas.

El mercado anglosajon (especialmente los Estados Unidos y el Reino Unido) resulta diferente, debido
sobre todo a su enorme dimensidn, al elevado nivel de renta de sus habitantes y a la proyeccion planetaria
de la lengua inglesa en los dmbitos académicos y profesionales. Por ello, son muchas las posibilidades de
edicion de este tipo de revistas y, mds atn, pueden mantener una periodicidad generalmente trimestral y
asegurar una continuidad en el tiempo (las hay hasta con tres cuartos de siglo de vida).

Esto les permite, incluso, la consolidacion de empresas editoras comerciales, como la transnacional
britdanica Sage Publications y su filial Sage Periodical Press (con centros editores en el Reino Unido, los
Estados Unidos y la India), que publica mas de una docena de revistas académicas especializadas en
diferentes perspectivas tedricas de andlisis de los fendmenos comunicativos y culturales, ademas de editar
numerosos libros al afio sobre la especialidad a cargo de los principales expertos internacionales. Pero no
es la tinica; también pueden citarse, entre otras, la norteamericana Taylor & Francis, las britdnicas Reed
Elsevier y Butterworth-Heinemann o la holandesa Kluwer Academic Publishers.

En los Estados Unidos son también muy importantes, ademas de las editoriales de las principales
universidades, diferentes asociaciones académico-profesionales que retinen a centenares o bien millares
de miembros, como la International Communication Association, la Association for Education in
Journalism and Mass Communication, la Speech Communication Association o la Broadcast Education
Association, que actian como grupos de presién con un peso considerable en el panorama académico y
profesional de su pafs y con una gran proyeccion internacional.



En la Europa continental destacan también universidades que cuentan con facultades especializadas en
comunicacion y cultura de masas, como la Cattolica, en Mildn; asimismo, algunos grandes centros de
investigacién, como el IDATE, en Montpellier; el CNET y el INA, en Paris, o el EIM, en Diisseldorf.
Existen publicaciones de asociaciones profesionales y académicas (con menos repercusion que sus
homologas norteamericanas), pero no se han consolidado atin las empresas editoras comerciales, entre las
que pueden mencionarse las francesas Dunod y Editions Retz o las italianas I1 Mulino y Capone Editore.

En el drea iberoamericana destacan universidades (como las espafiolas Auténoma de Barcelona,
Complutense de Madrid, Navarra, Pais Vasco, Pompeu Fabra y Ramon Llull; las brasilefias de Sdo Paulo,
Catdlica de Rio Grande do Sul y Metodista de Sdo Paulo; la chilena Pontificia Universidad Catdlica; las
argentinas Nacional de Buenos Aires y de La Plata, la colombiana Javeriana de Bogotd, y las mexicanas
de Colima y Guadalajara); los centros académicos (como los venezolanos ININCO y Gumilla; los
brasilefios INTERCOM y CEBELA; el ecuatoriano CIESPAL, la peruana FELAFACS; la mexicana
Fundacién Manuel Buendia y las espaiiolas Sociedad Espafiola de Periodistica y Societat Catalana de
Comunicacid), y otros tipos de instituciones ptiblicas (como los espafioles Consell de 10Audiovisual de
Catalunya y la Filmoteca de la Generalitat Valenciana) o empresariales (como la espafiola AEDE).

Como cada semestre, la seleccion aqui presentada incluye referencias de revistas publicadas en el drea
iberoamericana, que cuentan en total con mas de un centenar de articulos (académicos, pero también
algunos profesionales) sobre la especialidad de 1la comunicacién, algunos de los cuales suponen
aportaciones novedosas.

AEDE (Madrid: Asociacién de Editores de Diarios Espafioles, nim. 22, 1998). Monogréfico sobre la
prensa espafiola en las artes plasticas, con articulos sobre las relaciones entre los pintores y los periédicos,
la prensa del siglo XIX como escuela y taller de literatos y artistas, la estética grafica de la prensa, y el
reflejo de la prensa en la pintura.

Agora (Salamanca: Universidad Pontificia de Salamanca, nim. 6, mayo de 1999). Revista de practicas de
la Facultad de Ciencias de la Informacién, que incluye articulos acerca del III Congreso Internacional
sobre Cultura y Comunicacién celebrado en Salamanca en febrero de 1999, entrevistas a sociélogos y
comunic6logos espaiioles, la comunicaciéon no verbal como expresion de la personalidad humana, la
cultura en el ciberespacio, y la publicidad como reflejo social.

Ambitos: Revista Andaluza de Comunicacion (Sevilla: Universidad de Sevilla, nim. 2, enero-junio de
1999). Se ocupa de temas diversos como las transformaciones del mapa cultural latinoamericano, la
dimension audiovisual del idioma, la reaccion social ante la violencia mediatica, la critica y el periodismo
cultural, la investigacion de la comunicacién en Argentina, las politicas culturales y la innovacién
tecnoldgica, la prensa portuguesa desde el 25 de abril de 1974, 1a prensa deportiva en Espaiia, el décimo
aniversario del Canal Sur andaluz, y la prensa catdlica espafiola a comienzos del siglo XX.

Anuario ININCO: Investigaciones de la Comunicacion (Caracas: Universidad Central de Venezuela,
nim. 9, 1998). Analiza la politica contemporanea como espectaculo y el papel de los medios de
comunicacion en su puesta en escena, el discurso del golpe de Estado de Hugo Chaves en Venezuela en
1992 y su pretendida defensa democratica, las caras ocultas de la violencia en la publicidad y en la
programacion televisiva infantil, los procesos de recepcion televisiva en los escolares de Caracas, las
politicas publicas de comunicacién y el integrismo "tecnoliberal", el capitalismo de Estado "tecno-
represor" a finales de siglo, los medios de comunicacion y la defensa de la ecologia en México, y la
"glocalizacién" como hibridacion cultural.

Archivos de la Filmoteca (Valencia: Filmoteca de la Generalitat Valenciana, ndm. 31, febrero de 1999).
Monografico sobre las mitologias cinematograficas latinoamericanas; de una parte, la politica de actores
(los mexicanos Cantinflas, Dolores del Rio, Maria Félix y Pedro Infante, la brasilefia Carmen Miranda y
la argentina Libertad Lamarque), y de otra, las estrategias y representaciones (las industrias
cinematogréaficas peruana, argentina, venezolana, cubana, brasilefia y mexicana, ademas de la imagen de
los espafioles en el cine mexicano, y los avatares del cine latinoamericano en Espafia).

Chasqui: Revista Latinoamericana de Comunicacion (Quito: CIESPAL, nim. 65, marzo de 1999).
Monografico sobre los corresponsales de guerra, con articulos sobre la toma de partido o la neutralidad, la



cultura de la guerra y de la paz, la globalizacién y la manipulacién, el poder emocional de la fotografia de
guerra, los derechos y la ética del periodista en misiones de alto riesgo, y el papel de corresponsales
histéricos o actuales como Hemingway, Massetti, Bastidas y el Che Guevara. Completan el nimero otros
textos sobre la influencia de los medios en las recientes elecciones presidenciales venezolanas, las
diferencias entre periodismo y literatura, la cultura de los jévenes, las politicas de comunicacién en
Guatemala, y la informacion como ingrediente clave de toda organizacion social.

Comunicacdo & Politica (Rio de Janeiro: Centro Brasileiro de Estudos Latino-Americanos, vol. V, nim.
3, septiembre-diciembre de 1998). Monogréfico sobre el papel de la propaganda y los medios de
comunicacidn en recientes elecciones latinoamericanas, con articulos sobre Brasil, México, Uruguay y
Argentina. Asimismo, se incluyen otros textos sobre el proceso de democratizacion chileno y la sombra
permanente del ex dictador Augusto Pinochet.

Comunicacdo & Sociedade (Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sdo Paulo, nim. 30,
1998). Dividido en dos grandes apartados: estudios medidticos brasilefios (identidades y fronteras en los
medios, analisis de la historia de las industrias mediaticas, internacionalizacion de los medios, diferencias
entre prensa impresa y prensa electrénica, propaganda politica, medios comunitarios, y perspectivas de la
audiencia y la recepcion), y comunicacion cientifica (universo de los cientificos y su papel en los medios,
politicas de ciencia y tecnologia, trayectoria del periodismo cientifico, y trabajo en la sociedad
tecnoldgica).

Comunicacion: Estudios Venezolanos de Comunicacion (Caracas: Centro Gumilla, nim. 104, cuarto
trimestre de 1998). Monografico sobre los mitos medidticos, con articulos sobre Renny, Diana de Gales,
Maradona y Che Guevara, la industria cultural como fabrica de mitos, y el mercado mediatico y
mitolégico. Completan el nimero otros articulos sobre la identidad de la comunicacién organizacional, la
investigacioén de la comunicacion para el desarrollo, los indices de sufrimiento en la industria cultural, el
discurso politico del nuevo presidente Hugo Chaves, y el andlisis de las encuestas electorales
venezolanas.

Comunicacion y Sociedad (Pamplona: Universidad de Navarra, vol. XII, nim. 1, 1999). Incluye articulos
acerca de la investigacion sobre economia de los medios de comunicacion en Estados Unidos, la
estructura de la radiodifusién en el Pais Vasco entre 1986 y 1996, el concepto de comunicacion en la
teorfa sociolégica de Robert E. Park, el derecho audiovisual francés, los elementos fundamentales de la
radio de formato musical, la radiotelevision digital desde un punto de vista juridico, y la repercusion de la
muerte y funeral de Diana de Gales en la prensa espafiola.

Comunicacion XXI (La Paz: Centro de Noticias e Investigaciones y Centro Interdisciplinario Boliviano
de Estudios de la Comunicacion, ndim. 2, abril-mayo de 1999). Anélisis de contenido de la prensa pacefia
ante el terremoto ocurrido en Bolivia en 1998, la profesion de periodista a finales de siglo, la nueva ruta
de la investigacion latinoamericana en comunicacion, y entrevista al comunicélogo Jestis Martin-Barbero
con motivo del décimo aniversario de su obra De los medios a las mediaciones.

Cuadernos de Informacion (Santiago: Pontificia Universidad Catélica de Chile, nim. 13, 1999).
Monografico sobre el periodismo de calidad: el buen periodismo y la rentabilidad econémica en Chile, la
necesidad de corregir los errores, la creciente pérdida de credibilidad del periodismo norteamericano, la
medicion de la calidad de la prensa chilena, la mejora de la cobertura fotografica, las pautas de la calidad
informativa, el papel de los periodistas en la era telemadtica, y la diversidad programatica de la television
chilena. Asimismo, se incluyen textos sobre el nacimiento y cierre del diario argentino Perfil, las claves
de las industrias culturales italianas, y la obra intelectual del comunic6logo chileno Hugo Miller.

Cuadernos del Madrid (Madrid: Editora Madrid Diario de la Noche SA, niim. 4, abril de 1999). Cuenta
con un informe sobre Madrid como capital de la prensa espafiola, y articulos sobre la empresa Prensa
Espafiola, editora del importante diario ABC (con una entrevista a su presidente honorario, Guillermo
Luca de Tena), la escasa atencion a los nifios en los suplementos de los diarios, las novedades del
periodismo electrénico, y los masters profesionales en la universidad espafiola.

Did-logos de la Comunicacion (Lima: FELAFACS, nim. 54, marzo de 1999). Andlisis de la
comunicacion politica en Argentina, la desnaturalizacién de los simbolos visuales politico-partidarios por



la propaganda electoral, el paso de la comunicacién sindical de la asamblea a la television, la
construccién de la credibilidad en los medios, la emergencia de nuevos cédigos espaciales en la prensa, la
orientacion de la opinién publica en época de elecciones, el cambio de los periodistas a comunicadores en
Pert, y los efectos de la violencia a través de los medios.

Estudios sobre las Culturas Contempordneas (Colima: Universidad de Colima, vol. 4, nim. 8, diciembre
de 1998). Se interesa por el campo académico de la comunicacién y las diferencias regionales, la
investigacién académica de la comunicacién en México, los grandes centros comerciales como "burbujas
de cristal", y la vida cotidiana desde el punto de vista metodolégico de la etnografia.

Historia y Comunicacion Social (Madrid: Universidad Complutense de Madrid, ndm. 3, 1998).
Monografico sobre la guerra hispano-norteamericana de 1898 y los medios de comunicacién, con
articulos sobre la prensa en Murcia, la propaganda revolucionaria en Filipinas, las revistas, la prensa
finlandesa, el cine bélico, el higienismo y la reforma municipal de Madrid, el diario El Imparcial, la
diplomacia internacional y la opinion publica, y la guerra por encima de las posibilidades espafiolas.
Otros temas abordados son la radio como medio de propaganda durante la Guerra Civil de 1936-39, la
prensa alternativa en la Guerra del Golfo, los duelos entre periodistas, y la misica en el sistema
propagandistico franquista.

Instituto de Comunicacion Social, Periodismo y Publicidad (Buenos Aires: Pontificia Universidad
Catdlica Argentina, nim. 1, marzo de 1998). El analisis tedrico de la comunicacion, la investigacion de
los medios, el futuro de los jovenes, la carrera de Periodismo, la satisfaccion de los clientes, la regulacién
de la prensa, la publicidad y la ecologia, y la comunicacién del Evangelio a través del sistema mediatico.

Interaccion: Revista de Comunicacion Educativa (Bogota: Centro de Comunicacion Educativa
Audiovisual, nim. 18, junio de 1999). Tema central sobre las culturas mundiales y locales, con articulos
sobre la situacion idiomética en Colombia, la corrupcion e impunidad de la cultura global, y el papel de la
escuela en los procesos de globalizacion y localizacion de la cultura. Incluye también otros textos sobre
cuestiones sociales y culturales que afectan a la sociedad colombiana.

Oficios Terrestres (La Plata: Universidad Nacional de La Plata, nim. 5, 1998). Monografico sobre las
transformaciones tecnoldgicas como encrucijada entre comunicacién y educacién (articulaciones y
conflictos de las nuevas tecnologias, la era de las redes teleméticas, la posmodernidad, la pedagogia de la
comunicacion, la formacién de los profesionales). Otros articulos son sobre el "des-orden cultural” de los
jovenes, las mujeres en el imaginario rioplatense de los afios veinte, Maradona como idolo de masas, las
carreras de comunicacion en la Argentina, y diversos ensayos sobre globalizacion y cambios sociales.

Publifilia: Revista de Culturas Publicitarias (Segovia: Colegio Universitario de Segovia, ndim. 1,
diciembre de 1998). Monografico sobre el consumidor publicitario (el receptor en la psicologia de la
publicidad, la evolucion del consumidor desde la creatividad publicitaria, la segmentacion en marketing,
y la proteccion ante los mensajes). Se ocupa, ademads, de la contracultura y el consumo, del centenario de
la empresa perfumera espafiola Gal como anunciante, y de la modelizacién de fendmenos de marketing
mediante "redes neuronales artificiales".

Quaderns del CAC (Barcelona: Consell de 10Audiovisual de Catalunya, nim. 4, abril de 1999).
Monografico sobre el presente y el futuro de la radiodifusion en Catalufia, con articulos sobre el régimen
juridico de las emisoras comerciales, la accion del Gobierno regional, la consolidacién de la lengua
catalana en el medio, el reto tecnolégico del sistema europeo Digital Audio Broadcast,los cambios en la
programacion y en la tecnologia, la hegemonia de las grandes cadenas comerciales espafiolas, el papel de
la nueva emisora Catalunya Cultura, los veinte afios de las radios municipales, las emisoras catélicas, y el
papel de la publicidad como soporte financiero fundamental.

Quark: Ciencia, Medicina, Comunicacion y Cultura (Barcelona: Universitat Pompeu Fabra, nim. 13,
octubre-diciembre de 1998). Centrado en la "ciencia sin fronteras", con articulos sobre la generalizacién
social de la ciencia en los afios noventa, la informacion cientifica en Europa, las actitudes del puiblico ante
la informacién altamente especializada, la creciente importancia de la divulgacién de los conocimientos y
los adelantos tecnolégicos, y los dilemas éticos en la interaccion entre desarrollo cientifico y necesidades
de los medios de comunicacion.



Revista FAMECOS: Midia, Cultura e Tecnologia (Porto Alegre: Pontificia Universidade Catélica do
Rio Grande do Sul, nim. 9, diciembre de 1998). Cuenta con un articulo de analisis sobre el intelectual
francés Régis Debray (asi como otro de este mismo autor), y otros textos diversos, entre los que destacan
una critica sobre el estado actual de la teoria de la comunicacién, la nueva "hiperliteratura" en
"sociedades hipertextuales", el futuro de la industria fonogréfica en el Estado de Rio Grande do Sul, las
aportaciones recientes de los Estudios Culturales, las rutinas de produccién noticiosa aplicadas a la
actividad fotografica, la situacion actual de las relaciones publicas en el contexto medidtico, la historia de
las salas de cine en Porto Alegre, y la serialidad como caracteristica de la cultura postmoderna.

Revista Mexicana de Comunicacion (México DF: Fundaciéon Manuel Buendia, nim. 57, enero-marzo de
1999). Se interesa por la crisis financiera y el conflicto de los ratings entre Televisay TV Azteca, el
aumento de la competitividad en el mercado mexicano de las telecomunicaciones, el desarrollo del cine
nacional en 1998, la cultura politica y el periodismo mexicanos, el desarrollo mundial de Internet, el
papel actual del periodismo internacional, los medios al servicio de la Iglesia catdlica, el debate sobre la
Ley Federal de Comunicacion Social, y las perspectivas futuras del periodismo en Veracruz.

Temes de Disseny: Disseny, Comunicacio, Cultura (Barcelona: Escola Elisava, nim. 15, septiembre de
1998). Monogriéfico sobre el producto, el consumo y la comunicacién en los nuevos puntos de venta: los
cambios hacia la hiperespecializacion o la interactividad, la descentralizacién del producto, los
escaparates de las tiendas virtuales, las estrategias de marketing y los requisitos de disefio del punto de
venta, la estrategia de las franquicias, el comercio como lugar de "segunda produccién", las nuevas
ofertas para los nuevos mercados, la creacion de la imagen de marca de una cadena de restaurantes de
comida rapida, y el megacine como nuevo fenémeno norteamericano.

Tendéncias: Audiovisual, Telecomunicacdes, Multimédia (Lisboa: Associacéio Portuguesa para o
Desenvolvimento das Comunica¢des, nim. 3, mayo de 1998). Monografico sobre la industria de los
contenidos audiovisuales en Portugal, con articulos sobre la produccion cinematografica y televisiva, la
digitalizacién audiovisual, el desarrollo multimedios, las nuevas tecnologias telemadticas, la
reglamentacion de la convergencia y el consumo por parte de las audiencias.

Treballs de Comunicacio (Barcelona: Societat Catalana de Comunicacié, nim. 11, junio de 1999).
Monografico sobre el papel de la radiotelevision publica de cara al préximo siglo, con articulos sobre la
television publica europea en un contexto multicanal altamente competitivo, la falta de rumbo de las
televisiones publicas espafiolas (estatal y regionales), las transformaciones recientes de la BBC, los
servicios publicos de comunicacién en la "sociedad de la informacién", y los imperativos de un nuevo
servicio publico cataldan. Ademds, se ocupa de las dificultades para la conservacion de la prensa como
documento histérico, y del papel del diario en lengua catalana E/ Punt en la region valenciana.

Tripodos: Llenguatge, Pensament, Comunicacio (Barcelona: Universitat Ramon Llull, niim. 7, mayo de
1999). Reconstruccion histdrica de la obra cinematografica de la alemana Leni Riefenstahl al servicio de
la estética nazi de los aflos treinta, el proyecto ideolégico del realizador norteamericano Steven Spielberg
através de su pelicula Saving Private Ryan, la prepotencia de las grandes corporaciones audiovisuales de
Hollywood en el mercado lingiiistico cataldn, la Iglesia cat6lica y la publicidad, el discurso musical desde
el punto de vista comunicativo, la digitalizacion de las sefiales, y el mensaje del cineasta Roberto Benigni
através de La vita ¢ bella.



