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RESUMEN: Madrid fue el escenario de la Cumbre del Clima 2019, en la que participaron mas de 25.000 perso-
nas. En un contexto en el que la cuestion climatica se ha convertido en una de las principales preocupaciones de la
sociedad, esta investigacién analiza quiénes fueron los actores protagonistas de la Cumbre, segn la radio espaiiola.
El estudio revela que las principales cadenas radiofénicas conceden un gran protagonismo a la clase politica, mien-
tras que apenas se interesan por el colectivo cientifico, y que la activista sueca Greta Thunberg goza de una presen-
cia casi idéntica a la del resto de agentes sociales en conjunto.
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ABSTRACT: Madrid hosted the 2019 Climate Summit, in which more than 25,000 people participated. The climate issue
has become one of the main concerns of society currently and this research analyzes who were the protagonists of the Summit, ac-
cording to the Spanish radio stations. The study reveals that political class has too much prominence, while Spanish radio stations
are barely interested in the scientific group. Also the Swedish activist Greta Thunberg appears almost as much as the other social
agents as a whole.
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Introduccién

«El Amazonas, protagonista de la apertura de la Cumbre Social por el Clima» (Te-
lemadrid, 2019), «El agua debe ser la gran protagonista de la Cumbre del Clima» (EI
Plural, 2019), «Los jovenes, protagonistas de la Cumbre del Clima... pero no mucho»
(Ramirez, 2019), «Harrison Ford revoluciona la Cumbre del Clima de Madrid» (Gue-
rrero y di Lolli, 2019), «Greta Thunberg eclipsa la Cumbre del Clima de Madrid» (La
Vanguardia, 2019), «Aragbdn busca ser protagonista en la Cumbre del Clima» (Espa-
nol, 2019), «Cumbre del Clima Madrid 2019: las empresas, protagonistas del evento»
(OKDiario, 2019), «Pueblos indigenas, protagonistas de la COP25» (Ambientum, 2019),
«Los otros protagonistas de la COP25, mas alld de gobiernos y contaminantes» (Quin-
coces, 2019)... y asi un etcétera absolutamente interminable.

Entre el 2 y el 15 de diciembre de 2019 Madrid acogid la celebraciéon de la
Cumbre del Clima. En ella participaron mas de 25.000 representantes de mas de
200 paises con un objetivo comin: poner de manifiesto la realidad climética, las
consecuencias del cambio climatico y adoptar las medidas necesarias para el futuro.
Entre esos asistentes se encontraban decenas de jefes de Estado y de Gobierno, re-
presentantes de oenegés y organizaciones ambientales, empresas del sector de la
energia, cientificos, famosos... y también 1.500 periodistas que informaron dia a dia
de la evolucidén de la Cumbre.

Pero, de entre todos los actores participantes y/o implicados en la Cumbre del
Clima de Madrid, ;quiénes fueron los protagonistas? Y, sobre todo, ;quiénes trasla-
daron los medios de comunicacién a sus audiencias que fueron los verdaderos prota-
gonistas?

1. Medios de comunicacion y medio ambiente

1.1. La CumsBrE DEL Crima COP25

El objetivo tltimo de la Cumbre de Madrid era alcanzar un consenso poli-
tico para impulsar diferentes acciones contra la crisis climitica e implantar a partir de
2020 el Acuerdo de Paris que, como puntos esenciales, establece la necesidad de re-
ducir las emisiones y que los Gobiernos avancen en transparencia y se adapten a los
escenarios climaticos futuros. Sin embargo, ese acuerdo fue, finalmente, un tanto
amargo, puesto que, aunque es cierto que el texto final recoge la «urgente necesi-
dad» de que los paises sean mas ambiciosos para reducir sus emisiones por los dafios
drreversibles» que puede producir el cambio climatico, no hubo entendimiento para
regular los llamados mercados de carbono (ONU, 2019).
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Sin embargo, esa basqueda de un acuerdo politico no era el Gnico objetivo de
la Cumbre ni, como se ha dicho, los gobernantes los tinicos actores. La COP25 se
dividi6 en dos fases: una primera semana de caricter técnico, destinada a la presenta-
cién de informes de expertos, comunicaciones de cientificos, etcétera, y una segunda
semana conocida como ‘tramo ministerial’ y en la que, ahora si, los actores princi-
pales son los politicos (ONU, 2019). A esto hay que sumar lo que podemos enten-
der como la ‘Cumbre en paralelo’, esto es, el conjunto de reivindicaciones, mani-
festaciones y demas actos que, fundamentalmente impulsados por las organizaciones
medioambientales, coincidieron temporalmente con la Cumbre, pero tuvieron lugar
en otros espacios.

De todo lo anterior se deriva la amalgama de actores que, de forma desigual,
fueron protagonistas para los medios de comunicaciéon que cubrieron informativa-
mente Ja Cumbre de Madrid y que son objeto de estudio en esta investigacion.

1.2. LA INFORMACION DE ASUNTOS MEDIOAMBIENTALES

Con independencia del soporte, la informacién referente a todo lo relacionado
con el medio ambiente es fundamental y requiere, si cabe, de una mayor responsa-
bilidad por parte de los medios de comunicacidn. Estudios como el de Rodriguez y
Bezunartea (2015) revelan que las fuentes gubernamentales e institucionales son las
mas habituales cuando se abordan cuestiones relacionadas con el medio ambiente
—en su caso, en la prensa—, algo que, evidentemente, les permite situar en los me-
dios los mensajes de su interés. En cambio, de nuevo de acuerdo con Rodriguez y
Bezunartea, expertos, testigos y oenegés son fuentes informativas a las que se recurre
en muy menor medida (Rodriguez y Bezunartea, 2015: 93-94).

En relacidn con el objeto de estudio de la presente investigacion existen otros
trabajos que guardan una cierta relacion. Azpiroz (2018), en su analisis de los men-
sajes de actores sociales en la Cumbre del Clima de Paris, ahonda en el mensaje de
pueblos indigenas, grupos religiosos, mujeres y jovenes, mientras que Garcia Acuna
(2010) hace lo propio en relacidn con el rol de los actores religiosos en el marco de
la Cumbre de Copenhage.

Si hablamos de analisis centrados estrictamente en la cobertura periodistica so-
bre el papel de actores concretos en cuestiones climaticas, Vicente y Vicente (2014)
estudian la presencia y funciones del discurso cientifico en relacion con el cambio
climitico y concluyen:

La figura del cientifico, a pesar de ser considerada como importante en
la medida en que es sinénimo de rigor y certidumbre, no recibe el mismo
tratamiento que las que proceden de otras esferas, politicas y sociales. Es ex-
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trafio localizar piezas televisivas o peliculas en las que quienes se dedican a la
investigacion del cambio climitico ocupen una posicidon protagonista debido
a que los valores que se proyectan no coinciden con los que, a nivel popular,
se presentan como asociados al éxito y al reconocimiento ciudadano. (Vi-
cente y Vicente, 2014: 148)

Fernandez-Reyes (2018), en su estudio de la cobertura del diario El Mundo
sobre cambio climitico, determina que el presidente de Estados Unidos, Donald
Trump, es «un hito [...] que genera los dos picos de mayor cobertura mediitica tras
la Cumbre de Paris hasta el presente» (Fernandez-Reyes, 2018: 39) —se refiere al
periodo que comprende desde enero de 2016 hasta junio de 2018—.

El presente estudio analiza el papel de actores politicos, como Trump, de agen-
tes sociales, como las comunidades indigenas, y de los cientificos. Y lo hace no solo
por separado, sino también en conjunto, para intentar establecer como afecta la pre-
sencia de unos a los otros. También pone el foco sobre el rol de la activista sueca
Greta Thunberg, quien de alguna manera ha liderado mediaticamente la lucha con-
tra el cambio climatico en los Gltimos meses y cuya figura ha sido objeto de recien-
tes investigaciones (Kithne, 2019; Glaser, Heed y Lyrheden, 2019).

2. Metodologia y marco tedrico

La investigacién se ha realizado mediante la aplicacion de la técnica del analisis
de contenido cuantitativo, una técnica fiable, sistematica y objetiva cuando se trabaja
con un importante volumen de informacién (Wimmer y Dominick, 1996; Krippen-
dorft, 2004; Sanchez Aranda, 2005). Se han analizado todas las piezas relacionadas
con la Cumbre del Clima Chile-Madrid COP25 emitidas entre el 2 de diciembre,
fecha de inicio de la Cumbre, y el 15 de diciembre de 2019, fecha efectiva de finali-
zacidén de la misma, en los informativos de mediodia de las cuatro emisoras de radio
mis escuchadas de Espana: Cadena SER, COPE, Onda Cero y Radio Nacional de Es-
paiia (RNE).

Se ha decidido estudiar los informativos de mediodia puesto que su franja de
emision permite compatibilizar el desarrollo de la Cumbre en directo con el del pro-
pio informativo, lo que garantiza en todo momento informacién de Gltima hora, re-
ciente, que los periodistas pueden decidir si emplean o no. También porque es uno
de los escasos espacios de la parrilla de la radio espafiola que garantiza una gran coin-
cidencia de formatos y géneros entre las distintas emisoras.

Para el analisis, como se ha comentado, se han tenido en cuenta todas las pie-
zas que de manera directa o indirecta hablan de la Cumbre del Clima de Madrid,
con independencia de su duracidn, ubicacién o cualquier otro aspecto formal. Se
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han analizado, pues, en total, 56 horas de radio, 3.360 minutos de: «Hora 14» de la
Cadena SER, «Mediodia COPE», «Noticias Mediodia» de Onda Cero y «14 Horas»
de RNE. En concreto, se han estudiado —las duraciones de los informativos no son
iguales, de ahi que las cifras varien— 504 minutos de la SER, 522 de COPE, 640
de Onda Cero y 720 de RNE, de los que las emisoras dedicaron, respectivamente,
61’10, 93’31, 75’33 y 70°27”” a la Cumbre del Clima de Madrid.

Asi pues, a todas las piezas radiofdnicas se les ha aplicado un cddigo de anali-
sis de contenido centrado en la deteccidn de tres cuestiones fundamentales: primero,
presencia o no de representantes politicos, cientificos, sociales y, en concreto, de
Greta Thunberg; segundo, tiempo dedicado a cada uno de los actores anteriormente
mencionados en términos absolutos y porcentuales en relaciéon con el conjunto de
cada informativo; y tercero, procedencia de los actores politicos, cientificos y socia-
les que aparecen en las piezas radiofdnicas, distinguiendo aqui como valores, tam-
bién, si incluia en una misma pieza a representantes con varios origenes.

La hipotesis de la que partimos es que los medios de comunicacioén informan
acerca de la Cumbre del Clima distribuyendo de manera desigual sus espacios infor-
mativos, pero con una coincidencia: la infrarrepresentacion del que, consideramos,
es uno de los actores esenciales: la comunidad cientifica. Este planteamiento esta re-
lacionado con la teoria del framing (Entman, 1993; Iyengar, 1994; Sadaba, 2001;
Tankard, 2001) y la idea que se deriva de esta de que las radios espafiolas ‘encuadran’
la realidad —en este caso, la realidad de la cuestidon climatica— de diferente modo,
si bien el objetivo de la investigacion no es tanto detectar los encuadres, sino descri-
bir la presencia de los actores ya comentados en la cobertura radiofénica.

El estudio del framing, que, como recogen Vicente y Lopez (2009), goza de
una buena salud y sigue creciendo, ya se ha aplicado en cuestiones relacionadas con
asuntos medioambientales en investigaciones anteriores como la de Aguila (2013),
también sobre las cumbres climiticas; o la del propio Vicente (2010), acerca de la
crisis del Prestige; ambas, eso si, relativas no a la radio, sino a la televisiéon. De hecho,
autores como Miceviciute (2013) sostienen que, mas alla de las concepciones psico-
logicas, socioldgicas o lingiiisticas, existe un frame independiente propio del perio-
dismo.

El estudio se plantea alcanzar los siguientes objetivos: en primer lugar, y de
modo genérico, conocer cudl es el protagonismo de los principales actores implica-
dos en la Cumbre del Clima, en particular, y en la lucha contra el cambio climatico,
en general; el segundo objetivo es determinar si existen diferencias relevantes en-
tre las distintas cadenas radiofénicas a la hora de informar sobre la cuestion climatica
centrandola en un/os actor/es en concreto o si, por el contrario, la cobertura media-
tica de la radio espafiola responde a una gran homogeneidad. El altimo objetivo es,
mis en concreto, conocer la relevancia de la figura de la activista sueca Greta Thun-
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berg en el caso concreto del medio radiofénico, algo sobre lo que todavia no hay es-
tudios cientificos de relevancia.

3. Resultados

De acuerdo con el Grafico 1, los representantes politicos son los que mayor
presencia tienen en la cobertura informativa de la radio espafiola, en conjunto, so-
bre la Cumbre del Clima: aparecen en pricticamente la mitad de las informaciones
(45,5%), lo que implica que el enfoque politico de la Cumbre ha sido el mayorita-
rio entre las emisoras. A continuacidn, el siguiente actor que mayor presencia tiene
son los agentes sociales, entendidos estos como la suma de oenegés espafolas e in-
ternacionales, famosos de distinta procedencia, empresas del sector de la energia,

etc. Al menos, uno de ellos estd presente en un tercio de las piezas radiofdnicas, el
35,7%.

50 455
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B Cientificos W Politicos  MAgentessociales W Greta Thunberg

Fuente: elaboracién propia.
GrArICO 1

Presencia en las piezas radiofonicas de los actores participantes en la Cumbre
(en porcentaje)

Resulta llamativo que en unos niveles muy similares de presencia a los de los
agentes sociales se encuentra la activista sueca Greta Thunberg, que aparece en el
28,2% de las piezas analizadas. Es decir, una Gnica agente social, Thunberg, tiene
practicamente la misma proyeccién mediitica que todas las oenegés de Espana y el
mundo presentes —o ausentes— en la Cumbre, las empresas energéticas, famosos
como Javier Bardem o Alejandro Sanz —como se verd mis adelante, también prota-
gonistas de la COP25—...
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Invita también a la reflexién que en un foro en el que se intentaba buscar un
consenso para afrontar las evidencias cientificas del cambio climatico los cientifi-
cos sean quienes menos proyeccion mediatica han gozado en la radio espafola: solo
aparecen en el 18,8% de las publicaciones. Todos, tanto politicos como agentes so-
ciales, e incluso la propia Greta Thunberg, han tenido mayores altavoces que los
cientificos.

En cualquier caso, si nos fijamos en el Grafico 2, podemos observar que la pre-
sencia de los diferentes actores estudiados varia en funcidén de cada radio. Es decir,
que las emisoras, de acuerdo con la teoria del framing, presentan la realidad clima-
tica desde diferentes perspectivas y a través de actores distintos, con todo lo que ello
conlleva. Asi, vemos que, por ejemplo, en el caso recientemente expuesto de los
cientificos, COPE, Onda Cero 'y Radio Nacional de Espaiia conceden atencién similar
a este colectivo y lo incluyen en sus piezas en el 14,5%, 12,5% y 17,4%, respectiva-
mente. Sin embargo, la Cadena SER los incluye en sus piezas en casi el doble de las
ocasiones: 29,1%.

En la cobertura de la SER, los cientificos tienen mayor protagonismo que
Greta Thunberg (21,8%), casi el mismo que los agentes sociales en conjunto (30,1%)
y solo se ven superados por la clase politica. En cambio, en la cobertura de COPE
sucede justo lo contrario: los cientificos son quienes menos presencia tienen (14,5%),
muy lejos del protagonismo que tienen los politicos (38,2%) y los agentes sociales y
Greta Thunberg (45,4% en cada caso).

Por su parte, Onda Cero confiere mas protagonismo que el resto de emisoras
a los politicos (57,1%) y, en cambio, la que menos a los cientificos (12,5%). Es, asi-
mismo, la segunda emisora en la que mayor presencia tienen tanto los agentes socia-
les (39,3%) como la activista sueca Greta Thunberg (28,6%).

Por dltimo, el caso de RNE resulta interesante puesto que es la emisora en la
que, en lineas generales, menos presencia tienen los protagonistas de la Cumbre:
Thunberg aparece en 14,9% de las ocasiones, los agentes sociales, en general, en el
25,5% vy los politicos, en 42,5%. Los cientificos, como ya se ha dicho, también tie-
nen una presencia mas bien escasa (17,4%), aunque, paraddjicamente, la segunda
mayor de entre las cuatro cadenas radiofénicas.

Con todo, y ahondando en lo expresado hasta el momento, se aprecia un nota-
ble desequilibrio entre los espacios mediaticos concedidos por la radio espafiola a los
distintos actores protagonista de la Cumbre, con la tnica salvedad, en todo caso, de
la Cadena SER, que, podriamos decir, es la que distribuye sus tiempos de un modo
mas homogéneo.
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GRrAFICO 2

Presencia en las piezas radiofonicas de los actores relacionados con la COP25
(en porcentaje)

Si en el caso de la prensa escrita seria necesario analizar no solo el nimero de
apariciones de los actores participantes en la Cumbre, sino también el espacio ocu-
pado, en el caso de la radio se debe hacer esto mismo, pero atendiendo a los minutos
y segundos que se destinan a dichos actores o a las ideas que estos han expuesto en
la Cumbre o, directamente, en los medios. En ese sentido, parece logico partir de la
premisa de que, en tanto en cuanto las piezas radiofonicas no suelen tener en general
una duracién excesivamente larga —es raro que vayan mas alli de los dos minutos
de duracién—, lo razonable es que la presencia de los protagonistas de la Cumbre
sea, igualmente, breve. En este caso, en el estudio se han establecido cuatro catego-
rias: presencia de menos de 30 segundos, presencia de entre 30 y 60 segundos, pre-
sencia de entre 61 y 90 segundos y presencia de mis de 90 segundos, es decir, supe-
rior al minuto y medio. Con este contexto, se preveia una distribucién descendente,
pero equilibrada, conforme fuera aumentando el tiempo dedicado.

En lineas generales, como se recoge en el Grafico 3, asi ha sido en el caso de
los cientificos, los politicos y los agentes sociales. Cuando aparecen los cientificos, lo
hacen en la misma medida con una presencia de menos de 30 segundos o de entre
31y 60 segundos (36,8%); es menos habitual, pues, que las informaciones se centren
en ellos en mas de un minuto: en el 21,1% de las ocasiones se les dedica entre 61 y
90 segundos y solo en el 5,3% de los casos se les concede mas de 90 segundos. Esa
misma tendencia, y en unos porcentajes similares, se repite en el caso de los politicos
y los agentes sociales.
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Sin embargo, el caso de Greta Thunberg es especial: el 68,3% de sus apari-
ciones en la radio espafiola son de menos de 30 segundos y es el actor, en este caso
la actriz, protagonista de la COP25 a la que menos veces se le dedican entre 30 y
60 segundos (18,3% frente al 36,85% de los cientificos, el 28,9% de los politicos y
el 25% de los agentes sociales), entre 61 y 90 segundos (8,3% frente al 21,1% de los
cientificos y de los agentes sociales y el 15,5% de los politicos) o mas de 90 segundos
(5% frente al 12,4% de los politicos, el 10,5% de los agentes sociales y el 5,3% de los
cientificos).

Si se relacionan estos datos con los primeros resultados expuestos en este apar-
tado, se extraen tres ideas fundamentales: primera, que Greta Thunberg tiene una
presencia habitual en los medios, pero de escasa relevancia; segunda que, contraria-
mente, los cientificos tienen menor presencia, pero de mayor relevancia; vy, tercera,
que politicos y agentes sociales son los que aparecen mas en la radio espafiola y que,
ademas, lo hacen disfrutando de mas tiempo. Este altimo es, l6gicamente, el escena-
rio ideal, puesto que garantiza proyeccidén meditica, digamos, de calidad.
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Fuente: elaboracién propia.
GRAFICO 3

Tiempo de presencia en las piezas radiofonicas de los actores relacionados con la COP25
(en porcentaje)

La investigacion profundiza también en qué politicos, qué agentes sociales y
qué representantes del mundo cientifico son los que concentran la atencién en la co-
bertura mediatica sobre la Cumbre del Clima de Madrid. Sobre esto, como se vera a
continuacion, las emisoras radiofénicas podriamos decir que caen en una contradic-
cién o, al menos, no siguen una misma linea. Y es que, mientras que en el caso de la
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politica si son las instituciones espafiolas las que mayor presencia tienen, en lo que se
refiere a la sociedad civil ese predominio se difumina hasta quedar muy repartido vy,
por ultimo, se desvanece por completo en el caso de la comunidad cientifica, entre
la que sobresale la presencia de los investigadores internacionales.

En el caso concreto de los representantes politicos, como se observa en el
Grafico 4, las instituciones espaiolas y sus representantes concentran el 43,3% del
total de las apariciones, muy por delante de las instituciones europeas (9,3%), las in-
ternacionales (8,2%) o las de paises considerados en vias de desarrollo (5,2%). Me-
nor es el protagonismo de los politicos e instituciones estadounidenses (2,1%), sobre
las que hay que recordar su posicionamiento en contra de las tesis de la Cumbre,
asi como el negacionismo del cambio climatico por parte de su presidente, Donald
Trump. Asi pues, los politicos y las instituciones de Espafia tienen mas presencia
en las principales emisoras de radio que todos los demas juntos. Cabria matizar so-
bre esto que en el 28,9% de las piezas en las que aparecen politicos, la procedencia
de estos no es tnica, sino que se complementan dos o mas origenes. En cualquier
caso, este hecho no desvirta la prevalencia de las instituciones politicas espafiolas,
que también aparecen mayoritariamente en combinacidn con la de otros lugares del
planeta.

1

= Instituciones espafiolas

= Instituciones europeas

= |nstituciones de EE.UU.

= Paises en vias de desarrollo
® Instituciones internacionales
m Otras instituciones

2,1 R
® Dos 0 mas instituciones

0 = No se especifica

¥

2,1
Fuente: elaboracion propia.

GRAFICO 4

Procedencia de los representantes politicos (en porcentaje)

Podria concluirse de lo anterior que el hecho de que la presencia de las institu-
ciones espafiolas sea tan superior a otras es consecuencia de un doble motivo, la ce-
lebracion de la Cumbre en Madrid y que las emisoras son espafiolas. Sin embargo,
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este extremo seria inadecuado, puesto que deberia repetirse en los casos de la pre-
sencia de los cientificos y los agentes sociales, y no es asi. Interesan los politicos mas
cercanos, si; pero, sin embargo, se pone el foco en la comunidad cientifica interna-
cional y no en la espafiola, pese a que en la COP25 particip6é un importante nimero
de cientificos locales.

De acuerdo con el Grifico 5, el 56,1% de las apariciones corresponden a cien-
tificos que pertenecen a entidades internacionales, mais de la mitad del total. Frente a
eso, el 22% de las ocasiones en las que hay presencia de la comunidad cientifica es a
través de organismos espafioles y el 12,2% mediante grupos independientes.

Con respecto a la presencia de actores politicos, la otra gran diferencia en el
caso de las apariciones de entidades cientificas o de cientificos a titulo personal es
que es muy extraflo que haya en una misma pieza radiofonica dos o mas institucio-
nes: solo ocurre en el 2,4% de los casos frente al 28,9% de las ocasiones que, se ha
visto, sucede en la politica.

2,4
2,4

= Expertos espafiolas

= Expertos internacionales

= Expertos independientes
Otras procedencias

® Dos o mas instituciones

® Sin identificar

Fuente: elaboracién propia.

GRAFICO 5

Procedencia de los representantes cientificos (en porcentaje)

Si bien las organizaciones no gubernamentales, en conjunto, son las que con-
centran de modo mayoritario las apariciones en la radio cuando hablamos de los re-
presentantes de la sociedad civil y su procedencia, a partir de ahi encontramos la ma-
yor heterogeneidad de la cobertura. De hecho, incluso en lo relativo a las oenegés
se produce algo similar: las entidades con presencia y portavoces en Espafa son las
protagonistas del 18,4% de las piezas, mientras que las oenegés internacionales con-
centran el 22,4% de las mismas. Entre las dos, el 40,8%, el triple de la presencia de
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que tienen las empresas (13,2%), los famosos como Alejandro Sanz o Javier Bardem
(13,2%) y otras instituciones (18,4%), segin el Grafico 6.

Sobre el dmbito de pertenencia de otros representantes de la sociedad, cabe
destacar que la Iglesia es la protagonista del 3,9% de las piezas analizadas, todas ellas
de COPE, la emisora propiedad de la sociedad Radio Popular, cuyo principal accio-
nista es la Confederacién Episcopal Espafiola.

>

® ONG's espafiolas

® ONG's internacionales

= Famosos

= Empresas

= Otros

= Dos 0 mas de los anteriores

m [glesia

Fuente: elaboracién propia.
GRAFICO 6

Ambito de pertenencia de los representantes de la sociedad civil
(en porcentaje)

4. Conclusiones

Del analisis de los resultados obtenidos en relacion con la cobertura de las cua-
tro principales emisoras de radio espafiolas sobre la Cumbre del Clima Chile-Madrid
se desprenden las siguientes conclusiones:

Las cuatro principales cadenas radiofénicas espafolas en términos de audien-
cia han realizado un tratamiento informativo desigual: presentan la realidad de la
Cumbre distribuyendo de distintos modos el protagonismo y los roles de los acto-
res que participan en la COP25. Asi, como ya se ha comentado, de la investiga-
cién se desprende, por ejemplo, que la Cadena SER incluye en sus piezas a la co-
munidad cientifica en pricticamente el doble de ocasiones que el resto de emisoras
(29,1% frente a porcentajes que oscilan en torno al 15%) o que COPE alude a
Greta Thunberg en el 45,4% de las ocasiones frente al 21,8% de alusiones que hay
a la activista sueca en las piezas de la SER, el 28,6% de las de Onda Cero y el, tan
solo, 14,9% de las de RNE.
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Pese a lo anterior, si se pueden encontrar algunos aspectos coincidentes en
las coberturas de cada emisora, por ejemplo, en el caso de un protagonismo domi-
nante de la clase politica: son los representantes politicos los que con mayor frecuen-
cia aparecen en las coberturas tanto de la Cadena SER, como de las de Onda Cero 'y
RNE. En ese sentido, en conjunto, los politicos aparecen en el 45,5% de las ocasio-
nes, frente al 35,7% de los agentes sociales, el 18,8% de los cientificos y el 28,2% de
Greta Thunberg. Y, aunque no existen investigaciones semejantes aplicadas al medio
radiofénico, las que se han realizado con un objetivo similar centradas en la prensa o
la television reflejan una tendencia similar.

Asi, Arcila, Freyle y Mercado concluyen que en los medios digitales en es-
pafiol los protagonistas «en las noticias sobre el cambio climatico desde 2006 hasta
2009 son principalmente los politicos (42,33%), seguidos por los expertos (41,86%),
las entidades sociales y los activistas (4,42%), los afectados (1,40%) y los testigos
(0,93%)» (2015). Y Sanchez Calero, Morales y Caceres, en su estudio de la cobertura
de los informativos de television espafioles sobre la Cumbre de Canciin, demuestran
que «los gobiernos que han acaparado el protagonismo con 84 de las 169 noticias
(60,9%) vy, en segundo lugar, los activistas, con 23 del total de las noticias (16,7%)»
(2012: 123). Del mismo modo, investigaciones con un enfoque internacional tam-
bién han revelado una primacia de la clase politica sobre los agentes sociales y cienti-
ficos: Kunelius y Eide, en su trabajo sobre la cobertura de la Cumbre de Copenhage
en los periddicos de 19 paises, identifican que la ciencia es el actor protagonista en el
14% de los casos y los agentes sociales en el 28%, frente a un 48% de los politicos, en
conjunto (2012: 275).

Aun reconociendo que se trataba de un foro en el que se buscaba en ultima
instancia un consenso y una declaracién politica que marcase la hoja de ruta de los
paises en el corto y medio plazo, el enfoque politico y la presencia habitual de repre-
sentantes politicos no es dbice para que, del mismo modo, otros actores importantes
en la lucha contra el cambio climatico también hubiesen tenido un mayor protago-
nismo. En este sentido, se echa en falta, de manera generalizada, una mayor presen-
cia de la comunidad cientifica por tres motivos: en primer lugar, porque resulta im-
prescindible para contextualizar un asunto de dificil intelecciéon como es la cuestion
climatica; en segundo lugar, porque sus argumentos tienen la autoridad que confiere
la ciencia, algo que cobra una mayor importancia en una Cumbre en la que los pai-
ses mas contaminantes han vuelto a zancadillear un acuerdo mas ambicioso; y, por
ultimo, porque la Cumbre tiene dos partes claramente diferenciadas, una dltima de
negociaciéon entre paises, pero una anterior, la primera, de exposiciéon de estudios,
informes, investigaciones, etcétera.

La figura de Greta Thunberg, activista sueca de 17 anos, abre el debate de si
su protagonismo es o no excesivo. El estudio revela que su presencia en los medios,
pese a participar en la Cumbre desde un segundo plano y apenas un par de dias, estd
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a la altura de la del resto de agentes sociales y muy por encima de la de los cienti-
ficos. A partir de ahi surgen una serie de cuestiones: ;es el tratamiento de los me-
dios de comunicacién el adecuado con respecto al «Fenémeno Greta»? Si, como se
ha demostrado, su presencia es testimonial en cuanto a tiempo, ;qué consigue apor-
tar en la lucha contra el cambio climitico mas alld de un gran titular? ;Una mayor
presencia de Greta Thunberg en los medios implica una menor proyeccién de, por
ejemplo, las oenegés o no hay relacién entre ambas ideas?

La cobertura es ciertamente plural en cuanto a la presencia de diferentes acto-
res relacionados con la Cumbre de manera estricta y con la cuestidn climatica mas
en general, pero es mejorable en los tiempos de los que gozan esos actores. Aunque
en radio los tiempos suelen estin «milimetrados» al segundo, en, como se ha dicho,
una cuestiéon compleja como es esta, es preferible que, sin renunciar en ningan caso
a la pluralidad, haya menos actores protagonistas, pero con una presencia de mayor
calidad. La investigacion abre la puerta a otros posibles estudios, como el analisis de
los discursos de cada uno de los protagonistas, lo que permitiria ahondar en las con-
clusiones aqui expuestas desde una perspectiva diferente, como la que defienden au-
toras como Valera (2016), que invitan a no centrar las investigaciones sobre framing
en lo cuantitativo, sino explorar, también, métodos cualitativos como el analisis del
discurso.
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