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Resumen

La critica enolégica es una subdivisién del periodismo de opinién que paulatinamente va
ocupando su espacio en la prensa espafiola. Sin embargo, a diferencia lo que ocurre con
otras criticas de consumo (coches, ordenadores, vigjes, etc.), en € caso de los textos
sobre vinos muy frecuentemente se echa en falta una verdadera ayuda al lector ala hora
de tomar una decision sobre la compra o no del producto. Nos encontramos mas bien con
textos apologéticos del vino donde précticamente nunca aparecen aspectos negativos. Por
otro lado, la utilizacién de un vocabulario muy especializado y con un nivel de
adjetivacion poco preciso hace que surjan serias dudas sobre la verdadera utilidad que
este tipo de criticatiene para el lector medio de la prensa diaria.
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Abstract

Enological criticism is a variety of opinion journalism that is gradually becoming
established in the Spanish press. Nevertheless, in comparison with other kinds of criti-
cism of consumption (motoring, computers, travel, etc.), texts about wines do not usualy
provide real assistance to the reader when making a decision on whether or not to pur-
chase the product.

We usually encounter texts that are apologetic about the wine and that rarely con-
tain any negative comment. On the other hand, the use of a highly specialised vocabulary
with an imprecise use of adjectives raises serious doubts about the true usefulness of this
type of criticism for the typical reader of the daily press.

Keywords: Enological criticism. Wine criticism. Service journalism.

Laburpena

Iritzizko kazetaritzaren aldaera bat den ardoari buruzko kritika apurka apurka bere lekua
lortuz doa Espainiako egunkarietan. Hala ere, kontsumoari buruzko beste kritika (autoak,
ordenagailuak, bidaiak, etab.) motetan gertatzen ez den bezala, ardoari buruko testuetan
€z zaio askotan eskaintzen irakurleari laguntza egokirik produktuaren erosketa erabaki
ahal izateko. Aitzitik, testu hauek, gehien bat, apologetikoak dira, non 0so arraroa baita
iruzkin negatiborik aurkitzea. Beste aldetik, erabiltzen den lexikoak eta adjektibazioaren
zehaztasun ezak kolokan jartzen dute kritika hauen baliagarritasuna, are gehiago egun-
karien irakurleen batez besteko soslaia kontuan hartzen bada.

Giltz-hitzak: Enologikakritika. Ardo kritika. Zerbitzu kazetaritza.
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0. Introduccidn

El presente articulo se basa en una investigacion financiada por la UPV -
EHU que lleva € titulo genérico de “La mitificacion del vino a través de
la critica periodistica: La critica de consumo como huevo subgénero pe-
riodistico”. Para su elaboracién se han analizado todas las criticas relati-
vas a vino publicadas durante 2003 en € suplemento El Viajero (38) de
El Pais, en El Semanal (49) del Grupo Vocento, en € Magazine (22) de
los Grupos Godo y Prensa Ibérica, y en € Dominical (46) del Grupo
Zeta. En total se han estudiado 155 textos de los criticos Carlos Delgado
(El Pais), Juan Luis Recio (El Semanal), Alfred Rexach (Magazine) y
Quim Gil (Dominical).

La difusién media total alcanzada por estas publicaciones durante
2003 fue de 3.120.078 gemplares, es decir aproximadamente un 75% de
la difusion total de la prensa diaria en Espafia, incluida la deportiva 'y la
econodmica (El Libro Blanco de la prensa diaria, publicado por AEDE
situd, citando datos propios y de OJD, en 4.185.000 gemplares la
circulacion total de los periddicos esparioles en 2003).

Asi, la OJD otorgaba en 2003 una difusion de 1.214.692 copias a
El Semanal, distribuido por los diarios del grupo Vocento (Abc, El
Correo Espariol, El Diario Vasco, etc.) y por otros regionales y provin-
ciales como Heraldo de Aragon, La Voz de Galicia, Diario de Mallorca,
etc. Por su lado, € suplemento Magazine alcanzaba una circulaciéon de
785.810 gjemplares y acompafiaba a La Vanguardia, La Razon y los
diarios del grupo Prensa Ibérica (Levante, La Nueva Espafa, Faro de
Vigo, etc.). El Viajero es un cuadernillo teméatico embuchado en El Pais
los sdbados que alcanzaba unas ventas de 773.000 gemplares. Por Ulti-
mo, la difusion del Dominical, distribuido por los diarios del grupo Zeta,
por las publicaciones provinciales de Prisa 'y por otros periédicos como
Deia, Diario de Noticias, etc. se situd en las 346.575 copias. Por razones
de espacio, en este articulo no nos referiremos a las criticas enol6gicas
publicadas en este ultimo suplemento, centrandonos exclusivamente en
los otros tres mencionados: El Viajero, El Semanal y Magazine.

En e lenguge de la critica enolégica publicada en la prensa
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espafiola podriamos distinguir dos aspectos: €l literario y €l estrictamente
técnico. Por un lado, cada critico, a la hora de valorar las virtudes de un
producto, en este caso €l vino, y de transmitirnos una serie de informac-
iones, acostumbra a emplear un lenguagje que resulte atractivo a los ojos
del lector y que asimismo sirva para calificar adecuadamente el producto
analizado. Nos halariamos ante lo que Nufiez Ladevéze (1991: 47-49)
denomina plano o nivel estilistico de la actividad periodistica. En dicho
plano, € redactor pone en juego todos sus recursos linglisticos para
transmitir de una manera mas o menos, informativa, explicativa,
interpretativa y opinativa unos determinados contenidos.

Seria esta la fase de elaboracion linguistica del discurso, 1o que la
retorica clasica denominaba elocutio. Como recuerda Kurt Spang, “la
elocutio es la fase dedicada a la elaboracion linguistica, a las verba. El
orador esté obligado a seguir la normativa de dos artes, en primer lugar la
de la gramatica como ars recte dicendi, que garantiza la correccion gra-
matical; y por otralos preceptos de la retérica como ars bene dicenci, que
ofrece garantias de eficacia persuasiva y también estética (Spang, 1979:
68-79).

En la critica artistica y cultural, y también en la taurina, €l autor, a
la hora de elaborar su texto, se ve en cierta medida influido por el carac-
ter creativo de la obra que tiene gque juzgar (en € caso de la lidia, se
valoraria la creatividad de las faenas). De ahi que € lenguaje empleado
tenga frecuentemente un cierto nivel literario (una adjetivacion cuidada
en las descripciones, alusiones a otros campos semanticos, figuras retori-
cas, etc.) La denominada “ critica de consumo” (ordenadores, coches, via-
jes, etc.), en cambio, suele emplear un lenguaje mas directo y menos ela-
borado. Si la funcién Ultima de toda critica es asesorar a lector ante un
determinado bien cultural o material, este aspecto, €l consgo, se acentla
aln més en las criticas sobre productos de consumo masivo.

La critica enol6gica pertenece a subgrupo de “critica de consumo”
(no se valora una creacién cultural, sino un producto industrial, aunque
en éste, en contados casos, se puedan encontrar ciertos aspectos artesana-
les); si bien en algunos textos se observan las caracteristicas ya citadas
propias de la critica artistica (alusion a otros campos semanticos, una rica
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adjetivacion, etc.). En @ caso de que no exista una ficha técnica lo sufi-
cientemente clara e informativa, la sublimacion del lenguaje del vino no
siempre redunda en una mejora de la utilidad del texto para el lector; que
ano ser que sea ya un experto en cuestiones enolégicas corre €l riesgo de
no entender completamente lo que se le quiere transmitir.

Junto a los recursos literarios, mas 0 menos acentuados, que se
pueden detectar en la critica vinicola, un segundo aspecto a tener en
cuenta son los tecnicismos utilizados por los criticos y la adjetivacion de
los mismos. Lo habitual es que cada dmbito del conocimiento, desde €l
deportivo a econémico, cuente con una terminologia propia, que puede
llegar a formar una auténtica jerga (por gjemplo, la informacion bursatil)
0 conjunto de tecnicismos, sblo al alcance de aquellos iniciados en el
correspondiente ambito temético.

De ahi que exista un vocabulario de la cata, més o menos
estandarizado, y comunmente admitido en las principales guias de vino,
publicaciones de las denominaciones de origen, etc. Asi un blanco puede
ser oro, ambar, amarillo paja, etc. El rojo de un tinto puede ser rubi,
granate, violeta, etc. Para la definicion de los aromas se emplean similes
con olores-tipo (ciertas frutas, hierbas, especias, minerales, etc.). Para e
sabor o, megjor dicho las sensaciones sensitivas de la boca (también inter-
viene €l tacto), se recurre a términos como €l nivel de taninos, la acidez,
la persistencia gustativa (se habla de un vino mas 0 menos largo).

Comparando las distintas criticas enolégicas (algunas se situarian
en el terreno de laresefia valorativa) publicadas por la prensa espafiola, se
observan diferentes tendencias en e empleo de los tecnicismos (reitera-
cion de algunos, ausencia de otros). Por otro lado, dichos tecnicismos van
frecuentemente acompafiados de epitetos cuyo valor semantico es cuando
menos indefinido (por gemplo, “sensual” aplicado a los aromas del vi-
no), lo que dificulta la exacta comprension del sentido de los textos. De
ahi que algunos estudiosos de la cata, como Fernando Garcia del Rio,
recuerden que la terminologia que se viene utilizando en la misma es mas
“el resultado de un efecto mimético en el lenguaje que ha ido redimen-
tando durante afios dando lugar mas a una jerga que a un vocabulario
cientifico (Garcia del Rio, 2004: 13)
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1. Las criticas de Carlos Delgado (El Pais)
1.1. El texto

Las criticas de Carlos Delgado para El Pais cumplen con los requisitos
generales exigidos en este género periodistico. Su estructura se repite en
todas ellas, siendo levemente diferente cuando en el texto se analizan va-
rios productos a mismo tiempo. El esquema a seguir incluye la fotografia
de la botella, debajo de la cua aparece € titular y seguido de éste la ficha
técnica del producto. A continuacion y con una extension aproximada de
200 palabras se introduce la critica propiamente dicha.

Los titulares son muy escuetos, apenas dos o tres palabras, y en su
mayoria son de caracter apelativo, 84,47% (“ Un tinto de bobal”, “El futu-
ro tinto de Penedés’, “ Cepas centenarias’, etc.) o expresivos, 28,9%
(“ Con mucha contundencia’, “ Un disefio actua”, “ Uno de los grandes”,
etc.).

A través de ellos no se intenta informar al lector, sino sorprenderle
0 atraer su atencién con asociaciones insolitas como “ Arquitectura'y buen
vino”; o bien resaltando las cualidades del producto en dos palabras “ Sus-
tancia y finura’, “ Alegre de caracter”, “Espumoso y elegante’; o, tam-
bién, haciendo referencia a su lugar de origen: “ De la sierra salmantina’,
“El futuro tinto del Penedés’, “ Un galdn manchego”.

La ficha técnica aparece debajo del titular encuadrada entre dos
filetes punteados. En negrita y mayusculas encontramos €l nombre del
vino y debajo en cursiva sus datos de caracter més informativo: bodega,
direccién de la misma, teléfono, cepas utilizadas, preferencias de consu-
mo (corto, medio, largo plazo) temperatura de servicio, precio y valora-
cién del critico en una escaladel uno al diez.

Después de estos datos Carlos Delgado comienza la critica propia
mente dicha manteniendo también un esquema fijo. El primer péarrafo lo
dedica generalmente a describir la bodega, €l terreno y las excelencias del
endlogo o propietarios de lamisma.

En el segundo parrafo se introduce mas directamente en la descrip-
cion del vino (aroma, gusto y color), abundando como veremos en todo
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tipo de apreciaciones subjetivas adornadas con una retérica profusay una
rica adjetivacion.

Para terminar, en ocasiones, recurre a una sentencia final que resu-
me su apreciacion personal sobre el producto e incluso sobre el porvenir
del mismo: “ Un disefio muy actual para un paladar con mucho futuro”,
“ Un buen disefio que necesita estilizarse” ...

1.2. La actitud critica

Carlos Delgado, en sus criticas para El Pais, se puede decir que adapta €l
género hasta € punto de hacerse un traje a su medida. En este disefio
personal del autor constatamos que no existe un mal vino ni por ende una
mala critica. Llama la atencién que de las 42 criticas analizadas, algunas
con valoraciones de tres 0 mas vinos, nunca ninguno de ellos haya
obtenido una puntuacién inferior a los 7 puntos, siendo muy numerosos
los vinos valorados por encima de los 8 puntos, y no infrecuentes los que
superan €l 9. Podemos decir que ninguno de ellos baja del notable.

Este autor pervierte el sentido de la critica a hacer siempre una
valoracion del producto, que o bien por una seleccion previa, o simple-
mente por su buena predisposicion, siempre es positiva. Incluso aguellos
€scasos Vvinos que merecen alguna apreciacion mas negativa, “...le falta
definicion [...] persistentes notas vegetales poco dignas’ (27/09/2003)
siempre encuentran un pero gue les salve de la quema, o un futuro que les
aguarda esperanzador para descubrir todas sus latentes virtudes: “Pese a
todo €l vino se muestra pletérico” (27/09/2003).

Frente a los pequefios defectos o carencias del producto €l critico
siempre destaca sus virtudes componiendo asi un comentario compla-
ciente y positivo, en nada comparable a las criticas demoledoras que
abundan en otros ambitos.

Otros de los aspectos que destacan en las criticas de Carlos
Delgado y que aparecen integrados en la estructura fija de casi todos sus
textos son la semblanza del propietario o €l endlogo, asi como la descrip-
cién de la bodega. Leos de incorporar estos datos como una descripcion
aséptica del lugar o una biografia curricular escueta del propietario o del
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autor del vino, Carlos Delgado se implica hasta e punto de sugerir a
lector una intimidad nada deseable en una critica con pretensiones de
objetividad.

Asi nos describe “la sonrisa permanentemente espontanea’
(31/01/2003), la aficion por la caza, la gran profesionalidad, €l amor por
la naturaleza, “el gusto por afrontar los desafios con espiritu libertario”
(11/20/2003) y € entusiasmo de enblogos y productores. No faltan tam-
poco las referencias a arbol genealdgico y a las relaciones paterno-filia-
les, siempre retratadas con admiracion y respeto: “Los hijos de... vuelan
solos y demuestran que han aprendido la leccién del padre” (16/08/2003).

El critico no oculta sus simpatias hacia los autores del producto, es
mas, no duda en relatar en primera persona las emociones que se derivan
de su visita a la bodega: “ AUn me impresiona el recuerdo del vigie en
todoterreno por un camino de cabras enlodado que bordeaba las escarpa-
das...” (05/09/2003), convirtiéndose a si mismo en el protagonista del
discurso.

Seria impensable que el critico cinematogréfico apuntase en su
texto detalles que diesen pie al lector a sospechar que larelacion entre és-
te, e director, productor, 0 alguno de sus actores es cercana a la camarade-
riao a compadreo, pues ello restariatotal credibilidad a sus opiniones.

Aunque obviamente esas relaciones se pueden dar, no somos tan
ingenuos, € esfuerzo del critico esta en obviarlas y valorar el producto
independientemente de las mismas. Hay que decir a favor de Carlos
Delgado, que si bien otros criticos ocultan a lector sus implicaciones
personales, sin dejar por ello de verse condicionados por ellas en sus
valoraciones, é no sblo no las oculta sino que alardea de €llas, dibujando
en sus criticas retratos humanos e intimos de muchos de los propietarios
y autores de los vinos.
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1.3. Recursos literarios

Las criticas de Carlos Delgado se caracterizan por la profusion de imége-
nes que genera en la mente del lector asociando e producto a todo un
imaginario méagico y sensual que transciende de las estrictas cualidades
guimicas o fisicas del producto.

La musica, el erotismo, la sensualidad, €l arte o e disefio son
algunos de los campos semanticos més utilizados por este autor. El vino
se convierte asi en un objeto de disefio “El disefio del vino se basa en la
calidad de...” (12/06/2003), que surgido de la mano del endlogo,
reconvertido en demiurgo y artista alcanza la categoria de una obra de
arte: “...tiene en su haber tintos magistrales, como esta obra maestra...”
(08/11/2003).

Carlos Delgado mitifica el producto y, como en toda mitificacion,
oculta transformando el sentido del objeto mediante una asociacion de
significados que apuntan a lo sagrado y trascendente. La uva es asi “ben-
decida’ por €l climay alos creadores del vino se les supone no solo un
buen hacer enoldgico sino también una “fe’ imprescindible para obtener
“una elaboracién gue parece tocada por la gracia’ (09/08/2003) supone-

mos, divina.

Junto a la arquitecturay €l disefio, también las alegorias musicales
son muy del gusto del autor. Hay que tener en cuenta que la armonia es
un concepto que en el campo del andlisis enolégico remite al equilibrio
de los componentes quimicos, y que en el musical es fundamental parala
creacion de una composicion. El uso reiterativo que Delgado hace de
estos paralelismos a la hora de describir sobre todo los aromas y sabores
del vino le restan originalidad. Las notas, de sotobosque, amargas, pro-
fundas, dulzonas, amieladas, floraes, etc, “la vibracién profunda’
(08/02/2003), €l contrapunto, la resonanciay la armonia, componen me-
lodias sin igual, pero quizas excesivamente escuchadas para un lector
fiel.

Otro aspecto a destacar es la apelacion continua a la novedad. Cu-
riosamente, aunque el vino es un producto de consumo que podemos
calificar de tradicional y muchos de los aspectos ligados a su elaboracion
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se fundamentan precisamente en la tradicion, Carlos Delgado incorpora
en sus valoraciones el concepto de lo novedoso, moderno o actual como
caracteristicas del producto que aportan un plus de calidad a mismo.

Asi, el vino “tiene vocaciéon de moderno y poderoso” (25/01/2003),
esta “disefiado a la dltima” (08/02/2003), con una “concepcion moderna”
(02/08/2003), y actual y resulta en extremo innovador. El autor no olvida
tampoco sugerir a lector toda una serie de sensaciones placenteras y esti-
mulantes en asociacion con €l producto.

Carlos Delgado se esfuerza en recrear para € lector un amplio
abanico de sensaciones que éste puede llegar a sentir saboreando una co-
pa de vino. Sensaciones “de plenitud” (14/02/2003), que abarcan desde
“la exhuberancia sensual” (25/01/2003), hasta “la caricia voluptuosa’
(22/02/2003), 0 “€el gozo pleno” (13/10/2003).

A este proceso de encantamiento del producto como un simbolo
numinoso de la actual cultura consumista contribuye €l autor con un uso
del lengugje acorde con sus propositos. Asi, € uso de diversas figuras
retéricas enriquece de numerosos sentidos afiadidos la prosaica corporei-
dad del mismo.

La alegoria catacrética serg, entre todos los recursos, € mas utiliza-
do, y hace uso, como veiamos, de campos semanticos muy variados: del
arte, el espectaculo, la sintaxis, €l toreo, € deporte, la musica, las mate-
maticas, etc.

Sin embargo, no deja de lado otras figuras también frecuentes
como €l simil o la metéfora. El uso de estas figuras busca generalmente
potenciar la fuerza de las sensaciones provocadas por e vino: “Finca
Sandoval, un fulgor en la mediocridad imperante” (08/02/2003), o subli-
mar el valor del producto: “ Una soberbia combinacion que muestra como
laDiosaun cuerpo...” (31/01/2003).

La personificacion, como variante de la alegoria, también es muy
abundante ya que constantemente se atribuyen a vino propiedades y
cualidades humanas. De estaforma “el vino pide tiempo...” (15/02/2003),
esta “ bien dotado” (14/02/2003), es honrado, esbelto o resabiado.
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Ademés, la descripcién de la cata es expresada de forma que invita
a la comparacion con los rasgos fisicos de un sujeto: “Tiene una nariz
calida, mediterranea...” (02/08/2003), su “boca es carnosa’ (02/08/2003)
y posee “un cuerpo esbelto, pero firme...” (01/11/2003).

Otros rasgos de estilo menos sugerentes pero también presentes en
las criticas son: la acumulacion, la anastrofe, la hipérbole y las preguntas
retoricas.

La acumulacién de sinbnimos “excelente..., potente..., imponente”
(05/04/2003), asi como la inversién en contacto de elementos sucesivos
de la oracién (anastrofe), “ Nacida para €l sol y la caricia mediterranea, la
syhrah es...” (22/03/2003), son algunos de los rasgos caracteristicos de
este autor.

Frente a este refinamiento de estilo hay que afadir € uso de
algunos topicos, o vulgarismos que acercan a lector al hablar mas colo-
quial: “...un varietal autéctono en e que creian, pero por € que nadie
daba un duro...” (20/10/2003).

Campos semanticos de Carlos Delgado en El Pais

...€l disefio se gjustaatodo lo que cabe
esperar de un vino moderno y con
pretensiones de grandeza.

Unanuevay fatal uniformidad nos acecha
tras estas exhuberancias r ubensianas.

...este tinto vigoroso se ve matizada de finura
ornamental, con el entramado de fondo de
un sutil juego de...

Arte
Disefio 15/02/2003
Arquitectura

. Pero... Magafia ha sorteado con habilidad
Deportivos 15702/2003 los peligros,

24/01/2003 | Un blanco lleno de sensual placidez.

...conjunto armonico de su profunda

Erotismo sensualidad
Sensualidad 15/02/2003 ...carnosidad y voluptuaosidad de su fruta
madura
10/01/2003 | Al émbrujobalsamicoyy al teldrico fondo
Esotéricos mineral. . |
31/01/2003 | E Mago del Priorato (...) Otramaravilla del

genio familiar que no cesa.
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...haemprendido una carrera en solitario, a

. therarlqs_ 22/02/2003 la busca del vifiedo perdido,...
Cinematogr aficos land ond
Espectaculo 05/03/2003 | V@ desarrollando una narracion de
bosques tostados, frutas maduras. ..
- Esta es la verdader a ecuacion de la
Matematicas 22/02/2003 grandeza...
Moda 01/11/2003 Tiene eI cuerpo esbelto pero firme, revestido
Belleza de taninos...
...un tinto con vocacion de modernoy
M oder nidad 25/01/2003 poderoso.
Novedad 08/02/2003 El vino esta disefiado a la ultima, concebido
alo grande.
Notas dulzonas.
. Notas de torrefactos, pimienta, cedro.
Musicales 31/01/2003 Pleno de ar monia.
...termina con un bafio ar monioso.
08/02/2003 | ...crean un paisaje frutal complejo.
Paisajisticos 22/02/2003 | :++EVOcaN resonancias de monte bajo, henoy
hierbas secas...
22/03/2003 | ...méas modestos pero con igual fe en esta uva.
Religiosas 09/08/2003 ...un_aelaboracn On que parece tocada por la
gracia...
Seml?lanzas 31/01/2003 | ...con recuerdos de finas especias.
nostalgicas
Sintaxis 15/02/2003 | Este vino es fruto de una yuxtaposicion.
16/08/2003 Un final fr@coyfrutd remata lafaena con
. golosa suavidad.
Taurinos Ganar se la plaza de Madrid exige paciencia,
22/11/2003 ap
buenos vines...
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Figuras retéricas de Carlos Delgado en El Pais

...excelente ... potente, imponente

Acumulacion 05/04/2003 ...fondo de finuray elegancia
...una delicada melodia aromética
compuesta por e conjunto perfumado de
.2 frutas silvestres, en armonia con la
Alegoria 221022003 resonancia profunda de las notas
procedentes de las maderas y sus ecos de
especias y humo.
Nacidas para aconsgjar al consumidor
. curioso, €l sumiller entendido o €l tendero
Anastrofe 04/01/2003 preocupado, las guias de vino
configuran...
12/03/2003 | ...e tinto es el color del futuro.
Hipérbole 29/11/2003 Es un prodigio de frutosidad. ..
Increiblemente sabrosos. ..
08/02/2003 Fi nca Sa_\ndoyal, un fulgor en la
. mediocridad imperante.
Metafora . .
15/02/2003 | =8 cultivaun Merlot quees Iawga
maestra sobre la que se sostiene € vino.
25/01/2003 Un tinto con vocacion de moderno y
e poderoso.
Per sonificacién .
08/02/2003 | *+un Vino que promete grandeza
...fruta sin complejos.
Preguntaretorica 18/10/2003 | ¢Quién dijo que lailusion tiene limites?
En la boca es &gil como los ciervos que le
S 24/01/2003 dan nombre.
31/01/2003 Una sober_bla combinacion que muestra
como la Diosa un cuerpo.
18/02/2003 Dos asignaturas pendientes para un vino
- gue promete grandeza
Topicos Y cerrando e vuelo, una madera
08/03/2003 ’

perfectamente integrada.

2 La alegoria catacrética une campos semanticos gjenos y es muy frecuente en las criticas
analizadas. Presentamos solo tres casos para no resultar reiterativos, dado que la mayoria de
los giemplos recogidos en e apartado de campos semanticos encgjarian dentro de este

epigrafe.
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1.4. Los tecnicismos y su adjetivacion

El uso de tecnicismos es abundante y creemos que en gran medida indis-
pensable para poder transmitir con rigor las propiedades y sensaciones
gue este producto sugiere al autor. Sin embargo, y junto a estas descrip-
ciones meramente técnicas, Carlos Delgado parece incapaz de sustraerse
a la tentacién de adornar estos datos con todo tipo de figuras poéticas,
comparaciones, adjetivacionesy alegorias.

La complegjidad de sus descripciones consigue desanimar a &fi-
cionado mas entusiasta. Asi, € aroma de un vino, aunque pueda ser “ti-
mido al principio va desarrollando una narracion de bosques tostados,
frutas maduras, de mineral encendido por el alcohol pero aliviado por €l
frescor balsdmico” (05/04/2003).

Frente a un vocabulario técnico y por tanto estandarizado (macera-
do, tostado, frutoso, dulce, suave, carnoso, etc.) el autor no duda en
aportar adjetivos que imponen a la percepcion, ya de por si subjetiva del
producto, la subjetividad afadida de sus particulares adjetivaciones.

Asi los taninos, sustancia natural que se encuentra en las pipas, €
hollgjo de las uvas, pueden ser de “ ensuefio” (07/06/2003), de “bella fres-
curd’ (22/03/2003) o simplemente “amables y educados’ (08/03/2003). Y
iqué no decir del aromal “festivo y envolvente” (18/01/2003), timido,
franco, atractivo o elegante.

Es lavista el sentido més desfavorecido, pues de las cuarenta 'y dos
criticas analizadas solo en nueve de ellas hace referencia a las cualidades
cromaticas del vino. En estos casos, €l rojo picota es el tono més reitera-
do, aunque también el carmesi, e grana anaranjado o € salmon pélido
son mencionados. En cualquier caso Illama la atencion este desinterés
evidente por incorporar e sentido visual al repertorio de caracteristicas
gue definen la personalidad de un vino.

La valoracién més global del producto es un apartado que se presta
especialmente ala claridad y la concision, ya que incluso el lector menos
entendido puede obtener a través de €ella un juicio preciso del valor del
producto.
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En estos casos Carlos Delgado se degja llevar por los superlativos, y
dado que, como ya deciamos al inicio, no hay para é un vino malo, ni
siquiera mediocre, las excelencias de los mismos pierden valor cuando
las criticas son contrastadas. Cuando e vino no es “soberbio”
(08/03/2003), “potente e imponente” (05/04/2003), “prodigioso”
(05/07/2003) o de “éxito incontestable” (12/04/2003), estamos ante un
vino “imaginativo” (03/05/2003), “expresivo y delicado” (26/07/2003) o
de “atractivo muy sugerente” (04/10/2003).

En definitiva, la capacidad del autor para mezclar sin complejos
tecnicismos, junto a un Iéxico de uso general y por tanto deudor de
multiples sentidos, no hace sino confundir al lector.

El atractivo sugerente de un vino, o la elegancia y sutileza de un
tinto son para cada receptor llaves maestras que abren las puertas de
multiples mundos. Tantos casi como lectores, donde la belleza o el
atractivo se miden por pardmetros, en ocasiones tan personales como
intransferibles.

Tecnicismos y su adjetivacion de Carlos Delgado en El Pais

Color: Profundo, impactante, palido, ---ofrece un color profundo

subido, cargado, 0Scuro, Violaceo, (13/8:;122 g?l.ma coloraturaimpactante
cubierto, maravilloso, limpio, brillante. (15/07/2003),

Aroma: Festivo, envolvente, fragante,
frutal, floral, intenso, profundo,
complejo, pletdrica, vibrante, timido,
perfumado, madura, tostada, encendida,
macerado, especiado, balsamico,
mediterraneo, embriagador, majestuoso,
elegante, estilizado, facil, reconocible,
penetrante, denso, elegante, sensual,
austero, insospechado.

Aroma festivo, envolvente.
Nariz fragante.

Aromas frutalesy florales.
(18/01/2003).

...envuelve la boca en dulce tonicidad.

Paladar: Grasa, carnosa, envolvente,
ligero, festivo, sabroso, fresco, amplioy
suave, amargor, rusticidad, paladar
intenso y concentrado, sabor pleno,
textura sabrosa, paladar jugoso, boca
amable, amplio.

En boca resulta car noso, amplioy
suave pese a su juventud. En boca
manifiesta cierto amargor y rusticidad.
Boca envolvente, sabr osa, con unos
taninos maduros todavia por redondear
(18/01/2003).
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El producto: Sabroso, fresco,
equilibrado, sensual, agil, con nervio,
sensacion de plenitud, golpe ardiente,
cierta pastosidad, vigorosos, amplio,
graso, concentrado, elegante y sutil,
potente e imponente, potente estructura,
voluptuosamente suave y largo,
pletorico de aromas, resabiado, toque
cosmopoalita, gran elegancia, perfecto
equilibrio, suavey largo, delicado,
prodigioso, potente, soberbio e insdlito,
fuerte personalidad, esbelto.

Sus tintos pueden resultar muy actuales
(30/08/2003).

Una sidra muy compleja y elegante.
Tiene finura, aunque algo austerala
expresion aromética. Esta es unasidra
con vida, con nervio (06/09/2003).

Armonia: equilibrio entre sus
componentes: azUcares, taninos, acidos,
alcohol.

...enriquecido con lanobleza
armoniosa... (08/05/2003).

Quizéa la afiada de 2001 alcance la
serena armonia ala que aspira
(21/06/2003).

Cuer po: Generalmente se usa para
describir el “peso” deunvinoen el
paladar, determinado por su grado
alcohdlico y otros elementos. Puede ser
de cuerpo liviano, medio o entero.
Untuosidad, carnosidad, materiay
estructuradel vino.

...cuerpo voluptuoso (31/01/2003).

...cuerpo sabroso y festivo
(08/03/2003).

Estructura: Constitucion corpérea del
vino, en la que deben conjugarse todos
sus componentes: acidez, alcohal,
taninos, densidad.

...con mayor complejidad y estructura
(18/01/2003).

Estructura poderosa (24-01-2003).

1.5. El estilo de la critica

La critica redlizada por Carlos Delgado para El Pais no encgaria
estrictamente en un Unico modelo de los mencionados por Luisa Santa-
maria (1997: 148) sino que encontraria su acomodo en dos de ellos: el
modelo estético y el modelo culturalista.

El modelo estético, como exaltador de valores y actitudes estéticas,
encaja muy bien en el estilo de este autor. Realizando un breve repaso a
los cuadros anteriormente expuestos podemos observar la gran profusion
de valoraciones que se fundamentan en un criterio estético de belleza,
atractivo o elegancia. Asimismo la consideracion del critico dentro de es-
te modelo como un creador, creemos que define correctamente el estilo
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del autor que busca més ala de la transmision de sus juicios e impre-
siones, la elaboracién de un texto gque trascienda los limites periodisticos
al ambito literario.

Entre los siete pecados capitales que Mari Luz Vallego (1993: 31)
menciona que puede tener una critica periodistica, € segundo de €llos
nos parece que refleja muy bien el estilo analizado: excesiva creatividad.
Si de algo peca este autor es de una imaginacion desbordante y de un
lengugje retérico y amanerado, donde alegorias y metéforas cobran més
protagonismo que el propio vino.

Ademas, e modelo culturalista, en el que se estudia el producto en
relacion con los condicionamientos histéricos que lo hacen posible, como
el medio ambiente que inspird al autor, también esta presente a través de
la contextualizacion histérica del vino y sus origenes. Carlos Delgado en-
riguece su critica aportando informaciones sobre €l terreno, los cultivos,
la infraestructura de la bodega, €l tipo de arquitectura, €l origen del en6-
logo o sus propietarios, ofreciendo incluso en ocasiones algunas pincela-
das sobre la historia persona de cada uno de €ellos. Estos datos entende-
mos que aportan a lector informacién suplementaria para comprender €l
camino y los avatares que ha sufrido €l producto o en su caso €l creador
para llevar el vino hasta nuestra mesa. Aunque como ya comentamos en
aparatados anteriores son precisamente estas informa-ciones de caracter
intimista'y personal las que sitlan al critico en una connivencia muy poco
recomendable con productores y elaboradores, restando credibilidad y
“objetividad” a su juicio.

La estructura externa de la critica se corresponde basicamente con
la propuesta por casi todos los autores, siendo en el cuerpo de la misma
donde observamos mayores divergencias.

En la primera parte del cuerpo, la destinada a presentar la tesis que
se desarrollara en el texto, Carlos Delgado acostumbra a comentar las
particularidades del terreno, la bodega o sus productores.
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En la segunda coincide con la mayoria de los autores, y es ahi don-
de andliza €l producto y sus caracteristicas méas esenciales. La distribu-
cion de las cualidades del vino se centran en el gusto y €l olfato, siendo la
vista la menos comentada.

En esta parte encontramos también alguna mencion a precio, que
aparece resefiado en la ficha técnica. Hay que decir que e coste del
producto sélo se menciona o0 bien para compararlo con otros de igual
calidad, pero mayor precio “recuerda al magnifico..., pero a un precio
todavia mas gjustado” (14/02/2003), “y cuesta la mitad” (10/05/2003) o
CoOmMo un parametro més del atractivo del vino “a un precio irresistible”
(15/03/2003), “vino de calidad a precios imbatibles” (14/02/2003). En
cualquier caso no son muy frecuentes este tipo de comentarios. El
veredicto apareceria en laterceray Ultima parte del texto.

En las criticas de Carlos Delgado generamente la valoracion
global del producto se intercala entre otras caracteristicas mas concretas
del mismo. Sin embargo, a este autor le gusta, en ocasiones, finalizar su
critica con una frase breve pero contundente, que puede adoptar la forma
de una sentencia final sobre €l objeto: “ Otra maravilla del genio familiar
gue no cesa’ (31/01/2003) o un prondstico sobre el desarrollo futuro del
mismo: “Un jugoso anticipo del meor... que aln estd por venir’
(17/01/2003).

En general, Carlos Delgado adopta en sus criticas un estilo muy
personal y por tanto facilmente reconocible. Es un autor con voz propia,
creativo y en ocasiones muy sugerente. Sin embargo, a veces peca de
reiterativo y excesivamente ampuloso.

Desde un punto de vista méas pragmatico sus criticas no son fun-
cionales ya que confunde a lector mezclando tecnicismos y aprecia-
ciones totalmente subjetivas, dificultando tanto €l aprendizaje, por parte
de un receptor &vido de conocimientos, como la toma de decisiones del
consumidor en busca de consejos Utiles.
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2. Las criticas de Juan Luis Recio (El Semanal)
2.1. El texto

L os textos de Juan Luis Recio cumplen con precision con las caracteris-
ticas que desde la perspectiva tedrica se atribuyen a lo que conocemos
como resefia valorativa. Juan Gutiérrez Palacios (1984: 244) se refiere a
esta variante periodistica de la siguiente manera: “La resefia, recension o
reviewing, cuando no es mera bibliografia titular, cuando alcanza lo
analitico y acierta a delinear en cuatro trazos los rasgos propios de un
autor o unaobra, sin perder su provisionalidad, puede ser calificada —esta
si— de ancilar o critica de urgencia’.

Los textos firmados por Juan Luis Recio son breves, escasamente
analiticos —como no puede ser de otra manera dada su brevedad-,
categoricos, que no cumplen con los requisitos generales de una critica
periodistica, pero que, como hemos apuntado, se acercan con claridad a
laresefia periodistica valorativa.

La titulacion de los mismos es muy peculiar. Estamos ante unos
titulares con apariencia de informativos, porque son totalmente tematicos.
El tema sobre el que trata la informacion queda expuesto sin ninguna
duda. Sin embargo, no son estrictamente informativos porque no aportan
informacion singularizada. Se trataria, desde el campo de latitulacion, de
unos titulares apelativos pero totalmente tematicos. Un tipo de titular a
caballo entre los informativos y los apelativos.

Habitualmente, un titular es apelativo cuando tiene una referencia
temética: apunta €l tema sobre el que trata la noticia pero no informa so-
bre é. En los titulares de José Luis Recio nos encontramos que no solo
apunta el tema, sino que lo expone claramente, pero no informa sobre €.
Por eso decimos que es unatitulacion singular.

Este tipo de titulacion esta presente en todas sus resefias valorati-
vas. Para que quede constancia, hemos recogido algunas de €ellas: “ Ochoa
vendimia seleccionada 2000” (5/01/2003), “ Vifia Santa Marina. Cabernet
Sauvignon y syrah, 1999” (9/03/2003), €tc.
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Por o que respecta a los elementos estrictamente informativos, que
en las criticas periodisticas aparecen en una ficha técnica, las resefias de
Juan Luis Recio carecen de ficha técnica, aunque si ofrece elementos
informativos centrados exclusivamente en informar sobre el nombre de la
bodega propietaria del vino analizado y €l precio del producto.

Asi, todas las resefias de este autor comienzan en sus primeras
lineas con € nombre de la bodega propietaria del vino que analiza, y que
menciona siempre, tal y como hemos explicado, en €l titular de su texto.
El parrafo fina de la resefia lo dedica siempre a informar sobre €l precio
del producto.

Los péarrafos centrales de la resefia son € espacio que este autor
dedica para andlizar las caracteristicas del producto estudiado. Asi, por
giemplo, la resefia del 6 de abril de 2003 comienza de la siguiente
manera: “Homengje. Rosado 2000. La nueva afiada del rosado de Marco
Real, bodega de Olite (Navarra) [...] [diversos parrafos para analizar €l
producto...] Precio aproximado: 5 euros. [péarrafo final]”.

Si bien no aparece estrictamente una ficha técnica, los elementos
informativos, propios de este género periodistico, aparecen a principio y
final de las resefias de Juan Luis Recio.

L os textos son siempre breves —nunca sobrepasan las 100 palabras—
y por consiguiente, son poco argumentativos, muy categéricos 'y contén-
dentes. Sin embargo, tienen una clara virtud respecto a los de otros auto-
res analizados: siempre tocan los tres aspectos esenciales en la cata de un
vino: olor, aromay paadar. Es decir, aunque de forma muy contundente
manifiesta sus puntos de vista respecto a estas tres cualidades.

Una caracteristica muy importante en las resefias de Juan Luis
Recio es la sobriedad en sus adjetivaciones. Los textos son bastante pre-
Cisos y se gustan en sus descripciones a los tecnicismos comunmente
aceptados para la cata de vinos. Asi, no es corriente encontrar adjetiva-
ciones exageradas que nada aportan a la descripcion de las cualidades del
vino. Utiliza casi siempre, a contrario que otros criticos, una adjetivacion
contenida.
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2.2. La actitud critica

Un aspecto comun a todos los textos analizados de Juan Luis Recio es la
ausencia, a igual que sucede con otros autores, de una critica concluyen-
te sobre e producto estudiado. Nunca aparecen referencias sobre si esta-
mos ante un regular o mal producto. Si aparecen, sin embargo, adjetiva-
ciones de bueno o excelente cuando se quieren destacar virtudes del pro-
ducto estudiado. Tampoco aparecen nunca referencias a si la relacion
calidad-precio del producto es gjustada, 0 estamos ante un vino caro para
las cualidades que ofrece. El autor no ofrece una puntuacion del vino ana-
lizado. Desde estos puntos de vista las resefias valorativas de Juan Luis
Recio no son contundentes.

Conocemos y entendemos la dificultad que entrafia analizar un
producto y remarcar como conclusién cualidades mas negativas que posi-
tivas. Sin embargo, la esencia de la critica periodistica y de la resefia va-
lorativa también est4 en la valoracion que e periodista hace sobre €l
producto que anadliza. Es € Unico sentido que tiene este género periodis-
tico y de ahi deriva el compromiso que estos periodistas contraen con €l
publico. La critica de consumo ayuda a vender un producto y el critico
tiene la obligacion de hacer una equilibrado andlisis y exponer las cuali-
dades positivas y negativas del producto estudiado.

Al igua gue sucede con otros autores, nos encontramos esporadica-
mente con textos totalmente informativos, que no analizan las cualidades
del producto, y que abandonan el campo del género periodistico critica
para convertirse en simples informaciones. La sensacion final del texto es
gue el periodista prefiere eudir la critica y para ello simplemente
informa.

Al igual gue sucede con otros autores, ninguna de las criticas de
Juan Luis Recio finaliza con una valoracion esencialmente negativa, ni
concluye con una frase en la que diga si merece la pena o no el producto
analizado de acuerdo, por gemplo, con la relacion existente entre la
calidad y €l precio.
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2.3. Recursos literarios

Los textos de Juan Luis Recio se caracterizan por su sobriedad. Son tex-
tos con escasas figuras retéricas y muy cefiidos a lo que es la préactica de
una cata. Explicaciones sobre el color, el aromay el paladar, expresadas
con sobriedad y, casi siempre, recurriendo a las designaciones comun-
mente aceptadas para definir las cualidades de un vino.

Esta sobriedad de su estilo hace que los campos semanticos que
aborda €l autor para sus descripciones sean bastante mas contenidos que
los de otros autores, y se limiten a cualidades relacionadas estrechamente
con el producto. Hecho que, por otra parte, es de agradecer porgue ayuda
a comprender con mayor facilidad las cualidades del producto.

Los campos semanticos mas recurrentes hacen referencia a la
delicadeza, la elegancia y la fortaleza, cualidades todas ellas aplicables a
las caracteristicas de un vino. Asi, para Juan Luis Recio, un vino es
“accesible y refinado” (18/05/2003), “sedoso y suave’ (20/04/2003), etc.
También destacan en sus textos las referencias a la elegancia: “impronta
de elegancia’ (02/02/2003), “elegante y de gran riqueza aromética’
(24/08/2003), etc. Asimismo, encontramos referencias a la fortaleza:
“intenso y persistente” (04/05/2003), “complejo y potente” (11/05/2003),
etc.

El resto de campos semanticos aparecen también con moderado
equilibrio y sus referencias no van acompafiadas de adjetivaciones des-
medidas. Juan Luis Recio incorpora alusiones a campos relacionados con
lo culinario, lo musical y alguna que podemos incluir en lo erético y sen-
sual, pero tratadas siempre con equilibrio y moderacion.

Este tratamiento textual es consecuencia de que €l autor se limita
en sus descripciones a comentar la critica de vinos desde la perspectiva
de los tecnicismos aceptados para designar las diferentes caracteristicas
de un vino. Por €llo, los tépicos no aparecen en unos textos que son
mucho més equilibrados que los de otros autores.
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Campos Semanticos de Juan Luis Recio en El Semanal

Arte 04/05/2003 estructura de filigranas
Disefio amplia estructura con espléndida
Arquitectura 08/06/2003 potencia armonica
Culinario 26/01/2003 untuoso y sabroso
06/04/2003 sabroso y cargado de frecura
Delicadeza 02/02/2003 agradable con acidez equilibrada
20/04/2003 sedoso, suave, elegante
Elegancia 12/01/2003 glegante texturaen boca
02/02/2003 impronta de elegancia
Erotismo 16/02/2003 ataque carnoso y aterciopelado
Sensualidad 23/03/2003 amplio, carnoso y estructurado
Fortaleza 05/01/2003 potente retronasal
12/01/2003 potente color oscuro
Musicales 12/01/2003 notas de café, regaliz y pan tostado
09/03/2003 notas de chocolate y torrefacto

2.4. Los tecnicismos

La critica de vinos esta plagada de tecnicismos. Cuando €l autor apela a
esos tecnicismos y lo hace con sobriedad, sin adornarlos de adjetiva-
ciones absurdas, € resultado final, como es el caso de estos textos, es de
sobriedad y elegancia. El lector, al final, puede comprender mejor 1o que
el autor le desea transmitir, porque trabagjan con unos codigos técnicos
gue son comunes y conocidos tanto por el autor como por el publico.

Sin embargo, dada la dificultad que ya de por si arrastra este tipo
de critica, es importante que se participe de un lenguaje comun, cosa que
no ocurre siempre. Asi, a hablar del color de un vino, podemos encontrar
las referencias siguientes: “alto color” (05/01/03), “brillante color rosa
salmén” (09/02/2003), etc. Decir que un vino tiene un “alto color” no
aporta grandes referencias al lector. “Alto” no es un tecnicismo recono-
cido, con lo que queda sin explicar con precision lo que €l critico entien-
de por “ato”. Otro tanto podemos decir de “brillante”, que no existe co-
mo tecnicismo aceptado para designar €l color de un vino. Cuando quere-
mos decir que el color de un vino es “brillante” decimos que es “vivo”,
gue es €l tecnicismo aceptado para referirse a la brillantez de un vino.
Desde esta perspectiva, la referencia a un vino “rosa frambuesa, vivo y
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brillante”, no deja de ser una redundancia, ya que “vivo”, como hemos
dicho, es €l tecnicismo aceptado parareferirse a“brillante”.

Cuando nos referimos a unos tecnicismos para explicar determina-
das cualidades es importante hacerlo con precision y utilizar términos
conocidos por €l publico, porque de lo contrario podemos afiadir Conf.-
sion a unos textos que ya de por si son dificiles de entender.

Las criticas de Juan Luis Recio son escuetas y bastante precisas.
Son, en definitiva, la traslacion a un texto de lo que seria una cata, pero
en ocasiones acude a adjetivaciones que no estén reconocidas y que, por
lo tanto, no ayudan a la comprensiéon de las cualidades del producto
analizado.

Tecnicismos y su adjetivacion de Juan Luis Recio en El Semanal

05/01/2003 Limitadisima produccion; conviene

El producto decantarlo. . .
12/01/2003 Excel entes puntuaciones en revistas
especializadas.
12/01/2003 Potente color oscuro.
26/01/2003 Amarillo pajizo, limpio y brillante.
Color 16/03/2003 Rojo picota intenso.

27/07/2003 Oro brillante provisto de gran
[uminosidad.

17/08/2003 Rojo cereza limpio y brillante.

05/01/2003 Riqueza de aromas.

Aroma 12/01/2003 Notas de café, regaliz y pan tostado.

19/01/2003 Intenso y elegante.

05/01/2003 Amplio, mucho volumen.

12/01/2003 Elegante textura, matices frutales.

Paladar - :
19/01/2003 Aterciopelado, buena acidez, tonos

balsamicos.

3.5. El estilo de la critica

Si una buena critica debe movilizar con urgencia a lector, convencerle
répidamente de las excelencias del producto que se andliza, la critica de
vinos no cumple con precision con ese papel, porque en estos casos no
contribuye eficazmente a resolver las dudas del lector ni le orientan con
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precision porgue las criticas de Juan Luis Recio carecen de una sentencia
final.

Un aspecto esencia del lenguaje de la critica periodistica debe ser
la inteligibilidad, méas si tenemos en cuenta que en los publicos masivos
encontramos amplisimas bolsas de lectores que no son especializados.
Insistimos en la dificultad que incorpora al texto la proliferacién de tecni-
cismos, que, en el caso de Juan Luis Recio, a acudir casi permanente-
mente a designaciones profesionalmente aceptadas marca unas referen-
cias mas claras para la comprensiéon de estos textos que lo que hacen
otros autores.

La ausencia de sentencias finales hace que no resulte fécil deslindar
los campos entre la critica y la propaganda. En el caso que nos ocupa, la
ausencia de sentencia final en los textos de Juan Luis Recio hace que
estas fronteras puedan quedar aln mas difusas, porque este género exige
una sentencia final, bien a través de una frase contundente, bien mediante
la relacién entre calidad/precio, bien mediante una puntuacién final del
producto analizado. No hacerlo asi, como es el caso de Juan Luis Recio,
es pasar de lado sobre una de las caracteristicas esenciales de este género
periodistico.

Finalmente, la ausencia a lo largo del afio que hemos analizado de
criticas negativas, hace que se diluya € papel de este género que esta
pensado para orientar al publico. Si no hay critica negativa no hay tampo-
co certeza de que la positiva sea precisa.

4. Las criticas de Alfred Rexach (Magazine)
4.1. El texto

Las criticas de Alfred Rexach son de una moderada extension: unas 150
palabras (800-1.000 caracteres) y se estructuran en dos o tres parrafos. Lo
habitual es que una fotografia silueteada de la botella sometida a andlisis
aparezca incrustada en € texto y rodeada por éste.

Bajo el laconico cintillo de “vino” €l titular Unicamente recoge el
nombre de la marca que se va a juzgar. Este escueto titulo no admite, por
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tanto, ni otras informaciones complementarias, ni valoracion alguna. Uni-
camente, como ya se ha dicho, la marca del vino. A modo de subtitulo y
como continuacion del titulo, se incluye el nombre de la denominacion de
origen en la que se encuadra la bodega aludida.

En e cuerpo del texto se distinguen dos partes. En la primera se
alude a la zona de cuyos vifiedos se ha elaborado el vino sometido a
examen y alabodega en si. En esta primera parte se comentan cuestiones
tales como las caracteristicas propias de la DO o de los varietales de uva
utilizados en la produccion, antigiiedad de la bodega, etc.

La segunda parte se centra en el dltimo parrafo, en el que invaria-
blemente se lleva a cabo una descripcion de la cata del vino, incidiendo
en los tres aspectos fundamentales de ésta: color, aromay sabor. Se trata
de una descripcion bésicamente técnica, aunque con un cierto nivel de
adjetivacion: “paladar ampuloso” (16/03/2003), “finas notas tostadas’
(16/02!2003), etc. Ocasionalmente, aunque no siempre ocurre asi, la
ultima frase recoge, a modo de colofon, una breve valoracion final sobre
el caldo catado: “ muy sabroso” (02/03/2003), “ muy bueno” (28/09/2003).
Lafirmadel autor aparece al final del dltimo parrafo.

Los textos de Alfred Rexach carecen de ficha técnica, elemento
considerado fundamental dentro del género de la critica, ya que en él se
recogen las informaciones esenciales sobre la obra objeto de andlisis. No
obstante, este autor si que especifica tras € Ultimo parrafo, y a modo de
destacado, €l tipo de vino descrito (tinto crianza, blanco dulce, etc.), su
graduacion alcohdlicay una calificacion final sobre un total de 20 puntos
(en el afio 2003 la nota més alta fue un 18 y la més bagja un 15). Un dato
importante que se echa en falta es €l precio de la botella.

4.2. La actitud critica

En los 22 textos publicados por Alfred Rexach en el Magazine alo largo
de 2003 existe un predomino de la descripcion sobre la valoracion
propiamente dicha. De hecho, no se percibe ningn comentario negativo
sobre ninguno de los vinos analizados. Quiza, € elemento valorativo mas
importante lo constituiria la calificacion final (sobre 20 puntos), pero
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como ninguno baj6 de la barrera de los 15 puntos debe concluirse que
todas las marcas seleccionadas tenian, cuando menos, unas cualidades
notables.

En la descripcién de la cata, Rexach mantiene e esguema color-
aroma-bocay lamayor parte de la terminologia que utiliza podia conside-
rarse estandarizada, si bien ocasionalmente acompafiada de calificativos
gue realcen €l valor positivo de alguna de las cualidades del producto: “el
color se aprecia bello y elegante, suavemente dorado...” (20/04/2003),
“...tiene un bello color oscuro...” (18/05/2003), “el bello color de cereza
madura...” (07/09/2003).

Excepcionalmente, el texto es rematado con una breve frase opina
tiva que sirve para ensalzar alin mas la marca comentada: “...un vino
comodo, bien hecho y apetitoso” (13/04/2003).

4.3. Recursos literarios

Como ya se ha sefialado, la critica enolégica o vinicola se basa funda-
mentalmente en la descripcion de las sensaciones (visuales, olfativas,
gustativas e incluso tactiles) obtenidas durante el proceso de la cata. Al
tener que describir y valorar percepciones sensoriales es habitual recurrir
a otros campos semanticos para intentar que €l lector perciba mediante la
palabra escritalo que € critico ha percibido mediante los sentidos.

Asi, en la descripcion general de un vino se pueden utilizar concep-
tos del ambito del arte o del disefio: “un vino de perfiles heterodoxos”
(06/04/2003), “...redondean un vino comodo” (13/04/2003), “...delicado
color pajizo con pinceladas verdes’ (16/11/2003); o relacionarlo con la
idea general de la belleza: “es un vino de postre, pero, sobre todo, para
disfrutarlo como se goza unajoyavaliosay escasa’.

Pero, quiza, es el ambito erético-sensual € mas recurrente ala hora
de expresar las sensaciones que provoca €l degustar determinados vinos.
El Diccionario de la Real Academia recoge un doble sentido para la
acepcion sensual. Por un lado se refiere al deleite de los sentidos, y por
otro especificamente a deseo sexual. La critica enoldgica juega muy a
menudo con esta doble significacion. Asi, se nos dice que la bebida cuen-
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ta con “sensuales notas de fruta tropical” (20/04/2003), o se aude a pa-
siones insatisfechas: “L os viejos oportos de afiada alimentaron una pasion
gue aln me posee, pero que pocas veces puedo satisfacer” (04/05/2003).
Ahora bien, las sensaciones pueden terminar derivando en sentimientos
hacia el producto deseado: “...posiblemente sea debido a esta aficion por
lo que me abalanzo ilusionado cuando tengo conocimiento de esos vinos”
(04/05/2003). Asi, las cualidades del vino pueden llegar a producir €l
enamoramiento del propio critico: “...son sus virtudes, unas virtudes que
enamoran” (07/09/2003).

A la hora de describir las cualidades aromaéticas de un vino, Alfred
Rexach recurre con frecuencia al campo semantico musical. Veamos
algunos g emplos: “...finas notas tostadas’ (16/02/2003), “...con notas de
fruta roja madura’ (23/02/2003), “notas ahumadas y especiadas bien
conjuntadas’ (02/03/2003).

Aunque los textos de Alfred Rexach son bastante breves, entre los
recursos empleados si que se observa la presencia de algunas figuras
retéricas o tropos. Podrian citarse la anafora (la repeticion de palabras o
expresiones en dos frases: “...los aromas amplios y potentes[...] y €l sa-
bor, de gran complejidad y armonia, [...] son sus virtudes, unas virtudes
gue enamoran”’ (07/09/2003); la prosopopeya (atribuir cualidades no
correspondidas con su género vital): “un vino comodo” (13/04/2003); o
el simil (expresar de manera explicita la semejanza entre dos ideas): “Es
un vino de postre, pero, sobre todo, para disfrutarlo como se goza una
joyavaliosay escasa’ (04/05/2003).
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Campos Semanticos de Alfred Rexach en Magazine

Arte 06/04/2003 Un vino de perfiles heterodoxosa.
Disefio ...valelapenadisfrutar de sus perfiles
Arquitectura 19/10/2003 redondos, afinados y complejos.
Es un vino de postre, pero, pero sobre
Belleza 04/05/2003 todo, para disfrutarlo como se goza
unajoyavaliosay escasa.
Delicadeza 20/04/2003 El paladar es amplio, firme y sedoso.
16/11/2003 Esligeroy amable.
Inspirados, quiza, por los hermanos
Literarios Marx, demasiados bodegueros
Cinematogr aficos 09/03/2003 esparioles se empefian en elaborar
vinos al grito de “ més maderd’.
20/04/2003 Sensuales notas de fruta tropical.
Erotismo é.lirl%os t\/lejﬁs t;portos%e anad:fln N
Sensualidad 04/05/2003 erLaron una pasion que aun me
posee, pero que pocas veces puedo
satisfacer.
Posiblemente sea debido a esta aficion
04/05/2003 por lo que me abal anzo ilusionado
Sentimiento cuando tengo conocimiento de uno de
€s0S Vinos.
07/09/2003 Son sus virtudes, unas virtudes que
enamoran.
Laentrada en boca es vigorosa, con
Fortaleza 16/02/2003 nervio, potenciay marcado carécter.
13/04/2003 Donde imperan los vinos tintos.
Un vino que responde con fidelidad a
M oder nidad 13/04/2003 patron mas moderno de los vinos
castellanos.
Semblanzas ...hos remite a Oporto sin salir del
nostalgicas 04/05/2003 Penedés.
Musicales 16/02/2003 ...finas notas tostadas.
23/02/2003 ...con notas de fruta roja madura.
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Figuras retéricas de Alfred Rexach en Magazine

Anafora 07/09/2003 ...S0N sus virtudes, unas virtudes que
enamoran.
Per sonificacién 13/04/2003 Un vino comodo.
Es un vino de postre, pero, pero sobre
Simil 04/05/2003 todo, para disfrutarlo como se goza
unajoyavaliosay escasa.

4.4. Los tecnicismos

Alfred Rexach se cifie en sus textos a la nomenclatura de descripcion de
cata, €l tasting report, asumida de forma general tanto por los criticos
vinicolas como por los autores de las distintas guias de vinos (Pefiin,
Proensa, Campsa, €tc.). El problema surge cuando los tecnicismos van
acompafados de ciertos calificativos que puedan resultar ambiguos y que
en lugar de ayudar al lector, puedan llegar a desorientarlo.

Por lo que respecta al tasting report, podriamos distinguir cuatro
ambitos en los textos de Alfred Rexach. Por un lado, situariamos las
descripciones que se refieren al producto, esto es a vino, en su conjunto
(agui se incluirian cuestiones tales como la armonia, la estructura o los
comentarios sobre los varietales utilizados). En segundo lugar, nos
encontrariamos con las descripciones relativas a color del vino. En un
tercer apartado, figurarian los comentarios sobre los aromas de los
caldos. Por ultimo, el autor se refiere también a las sensaciones que dicha
bebida causa en el paladar.

El producto, generalmente, se describe con términos que auden a
la estructura y a la complejidad: “...un vino sabroso, con buena estruc-
tura, equilibrio, y sobre todo complejidad” (23/02/2003); un vino de “es-
tructura amplia 'y complegja’ (02/03/2003); “...bien estructurado, potente
y con la necesaria finura’ (13/04/2003); “...de espléndida estructura’
(15/06/2003), o con una “estructura solida y equilibrada’ (20/07/2003).
Como puede verse la “buena estructura del vino” o su “equilibrio” son
conceptos recurrentes de los que €l autor se vale unay otra vez.

En cuanto a las variedades de uva gque se utilizan en la elaboracién
de una marca, también se destaca indefectiblemente €l acierto en el em-
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pleo de determinados tipos de vid 0 se ensalzan las cudidades de esta:
“...un sabia combinacion de garnacha blanca y macabeo” (02/03/2003),
“...gracias a la calidad de las uvas que se emplean para su elaboracion
(puro chardonnay)” (20/04/2003).

En lo que hace relacion a los colores, aunque se emplea el 1éxico
habitual para referirse a dicha caracteristica del vino —términos como
dorado o pajizo, para referirse a los blancos, fundamentalmente cereza
para los tintos—, también agui la adjetivacion del tecnicismo da pie a una
cierta ambigtiedad. Por lo general, se alude a concepto de elegancia. Asi
podemos encontrarnos con que €l vino tiene “un color severo y oscuro”
(23/02/2003); que su “color se aprecia bello y elegante, suavemente
dorado” (20/04/2003); o que posee un “elegante color cereza’
(12/03/2003).

Como ya se ha sefialado, la referencia més habitual en cuanto al
color de los tintos es la cereza. Parece mentira que la cereza pueda tener
una gama cromatica tan amplia: “rojo cereza’ (18/05/2003), “cereza os-
curo” (25/05/2003), “cereza madura’ (20/07/2003), “cereza profundo”
(12/10/2003), “€elegante color cereza’ (07/12/2003).

En la descripcion aromética destacan fundamentalmente las refe-
rencias frutales. “aromas intensos que evolucionardn en botella y que
ahora mismo restallan frutosidad” (12/02/2003), “...los aromas se ofre-
cen amplios y golosos, con sensuales notas de fruta tropical”
(20/04/2003).

También las alusiones a las flores ocupan un lugar destacado en los
textos de Alfred Rexach: “...aromas citricos, florales y balsdmicos, de
una gran sutileza y complegjidad” (13/07/2003), “...aromas nitidos y co-
gueteos con exoticos togques de rosas’ (16/11/2003). Las especias (canela
y pimienta), la mantequilla, la miel, e cueroy los minerales son otros de
los aromas mencionados.

Es ala hora de trasmitir las sensaciones que provoca un vino en €l
paladar donde las fronteras entre el tecnicismo y la adjetivacion elogiosa
no siempre aparecen claras. Asi se nos habla de vinos “con un paladar
ampuloso” (16/03/2003), o con “un paso por boca aterciopelado y firme”
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(23/02/2003). Las dusiones a cuerpo 0 a la carnosidad del vino
predominan claramente en las descripciones del paladar.

Por o que respecta a los taninos los epitetos son mas desconcertan-
tes. Los taninos pueden definirse como compuestos fendlicos hidrosolu-
bles de sabor aspero y amargo. Suelen acumularse en las raices y cortezas
delas plantasy frutosy, en el caso de la uva, estan presentes en €l hollgjo
y en las pepitas. Esta amargura caracteristica de los taninos no obsta para
gue en algunos textos de Alfred Rexach esta sustancia adquiera justo la
cualidad contraria, lade ladulzura. Asi, se nos asegura que € Fagus 2001
posee “unos taninos maduros, redondos y dulces”’.

En las criticas del Magazine los taninos pueden ser finos, potentes,
complejos, etc. Veamos algunos gemplos: “...con taninos muy agrada-
bles y bien fundidos’ (23/02/2003), “Excelentes taninos finos...”
(18/05/2003), “taninos de gran fuerza con notable calidad, finura y
complejidad” (20/07/2003).

Tecnicismos y su adjetivaciéon de Alfred Rexach en Magazine

...un vino sabroso, con buena
23/02/2003 estructura, equilibrio, y sobre todo

El producto complejidad.

Asi se obtiene un vino suavemente
09/03/2003 dorado, sin filtrar, muy aromético,
fresco, glicérico y muy sabroso.

Vino sabroso, con buena estructura,
Estructura 23/02/2003 equilibrio y, sobre todo, complejidad.

02/03/2003 Estructura ampliay compleja.

02/03/2003 Una sabia combinacion de garnacha
blanca y macabeo.

El Marboré es una complejay muy
original combinacion de cinco
Variedades variedades de uvas (tempranillo,
20/07/2003 cabernet, merlot, parraletay moristel)
construida a partir de una seleccion
rigurosa de las frutas y una elaboracion
muy meticulosa.
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23/02/2003 Color severo y ascuro.

El color se apreciabello y elegante,

20/04/2003
suavemente dorado.
...un bello color oscuro, bien cubierto,
Color 18/05/2003 de tonalidad rojo cerezayy ribete rubi.
25/05/2003 Color cereza oscuro, muy cubierto.
21/12/2003 Sugestivo color pgjizo con reflejos
dorados.

Aromas intensos que evolucionaran en
16/02/2003 botellay que ahora mismo restallan de
frutosidad.

Aromas suaves, nitidos, de frutay

Aroma 07/12/2003 : .
especias muy bien ensamblados.

Aromas complejos y de variados
21/12/2003 matices, con interesantes toques
minerales...

16/03/2003 Un paladar ampuloso.

23/02/2003 ];i-%nepaso por boca aterciopelado y

Paladar La entrada en boca es poderosa, grasa,
06/04/2003 y muestra un perfecto equilibrio entre
cuerpo grado y acidez.
_ 23/02/2003 ...Con taninos muy agradables y bien
Taninos fundidos.
18/05/2003 Excelentes taninos finos.
Cuerpo 27/07/2003 Tiene corpulencia, es graso y carnoso,

con nervio.

4.5. El estilo de la critica

Los textos de Alfred Rexach en el Magazine se encuentran a medio
camino entre la resefia periodistica (con ciertos elementos valorativos) y
la critica propiamente dicha. Resulta evidente que faltan diversos eleven-
tos caracteristicos del género periodistico conocido como critica. Para
empezar no existe un titular ni un subtitulo propiamente dichos. Lo Unico
gue encontramos es la marca del vino destacada tipograficamente, segui-
da, en un cuerpo de letra inferior, de la denominacion de origen corres-
pondiente. Tampoco existe una ficha técnica diferenciada en la que se
resalten los datos informativos bésicos relativos a productos analizado:
marca, tipo y antigliedad del vino, afiada, variedades empleadas en €l
vino, bodega, denominacion de origen, direccion y teléfono, precio,
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puntuacion... Es cierto que algunos de estos datos aparecen desperdiga
dos por €l texto o a final del mismo, como €l tipo de vino y la puntuacion
(sobre un total de 20 puntos), pero se echa en falta un dato fundamental
en la critica de consumo: el precio del bien que se valora. Rexach omite
este dato.

El esquema clasico de la critica recuerda en cierta medida al de las
sentencias judiciales. En un primer parrafo se presenta a producto que se
va a examinar y se adelantan, a modo de hipétesis, una serie de valora-
ciones generales sobre el mismo. Estas valoraciones se apoyan en la
argumentacion de la segunda parte del texto. Por dltimo, €l péarrafo final
desliza el veredicto o valoracion final del autor que, pretendida-mente,
debe de servir de ayuda al consumidor para tomar una decisiéon sobre la
conveniencia o no de adquirir € producto.

Este veredicto final sdlo ocasionalmente esta presente en los textos
de Rexach. Por lo tanto, la valoracion final del vino vendria dada por la
calificacion (puntuacion) obtenida. Pero en este caso, la orquilla es tan
estrecha —a lo largo de 2003, todos los vinos seleccionados se situaron
entre los 15 y los 18 puntos (sobre un total de 20)—, que se puede obtener
facilmente la conclusion de que o bien todos los vinos resefiados tienen
unas cualidades mas que notables, 0 que solo se seleccionan vinos de una
determinada calidad. Es decir, hay una ausencia practicamente absoluta
de critica negativa.

5. Conclusiones

La critica enoldgica es un género gue, a diferencia de otras criticas de
consumo, no esta aln suficientemente desarrollada en la prensa espafiola.
La mayor parte de los textos estudiados se encuentran mucho més cerca
nos ala resefia valorativa que a una critica propiamente dicha, que cuente
con un titular expresivo o apelativo, una ficha técnica y una estructura
textual en el que se argumenten, de una manera Util para el lector, la Cali-
dad o defectos de un determinado producto.

Especiamente preocupante es la ausencia de una clara ficha técni-
ca en algunos autores. Lo que hace que se omitan elementos importantes
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en la critica periodistica. Los datos informativos son necesarios para
identificar al producto y sus caracteristicas basicas

No existe critica vinicola negativa. Todos los vinos seleccionados
son ensalzados. En aguellos casos en que se otorgan puntuaciones, éstas
siempre son dtas. Asi en el caso de El Pais, alo largo de 2003, solamen-
te una marca obtuvo siete puntos sobre un total de diez. El resto superd
dicha puntuacién. Lo mismo cabe afirmarse de Magazine, ningun caldo
obtiene menos de 15 puntos sobre un total de 20. Dicha ausencia de
valoraciones negativas pone en entredicho la esencia de las propias
criticas. Si no hay critica negativa, tampoco hay certeza de que la positiva
sea precisay certera.

Hay momentos en los que €l texto denota una cierta intencion del
critico de que se encuentra ante un producto que no es de su agrado. En
€s0s casos, en vez de decirlo claramente al lector, sustituye la critica pe-
riodistica por un texto simplemente informativo y no entra a analizar las
cualidades del producto.

El hecho de que todos los vinos analizados reciban exclusivamente
valoraciones positivas hace que, por encima de la critica propiamente
dicha, lo realmente importante resulte la seleccion en si de la marca. El
lector deberia conocer los criterios por los que se priorizan determinados
vinos 'y zonas.

El empleo de una serie de tecnicismos al acance de una minoriay
la utilizacion de una adjetivacion ambigua, que en nada contribuye a
aclarar los conceptos hace que los textos sobre vinos, parezcan dirigidos
no a una audiencia heterogénea y no especializada, como corresponde a
los diarios de informacién general, sino a un publico selecto e iniciado en
el mundo de la cata. Por lo tanto, en estos textos no se cumpliria €l
supuesto objetivo de asesorar, 0 en su caso educar, a un lector medio.

Se da la circunstancia de que, cuando €l critico se limita en sus tex-
tos a explicar las caracteristicas de un vino con los tecnicismos reconoci-
dos, €l texto carece de explicaciones, pero gana en concrecion e inteligi-
bilidad. La vinculacion de tecnicismos a adjetivaciones exageradas difi-
culta la comprension del texto y difumina el sentido de la critica. Sin
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embargo, en |os textos escuetos y precisos, con tecnicismos reconocidos,
no se ayuda al lector a comprender con precision las cualidades que se le
plantean. Esto es asi porque no aparecen explicaciones sobre los tecnicis-
mos. Seria oportuno enunciar las cualidades y explicarlas someramente.

Por ultimo, cabe destacar € grado de similitud de muchas criticas y
la reiteracion en el empleo de los mismos términos para describir color,
aromay sabor. En ocasiones, da laimpresion de que lo Unico que cambia
en las criticas de algunos autores es la marca analizada.
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