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Resumen

El articulo hace una revision de la oferta de contenidos que se difunden a través de 16
canaes de television de ocho paises de Latinoamérica (dos de cada nacion) con el
proposito de conocer qué tan equilibrada es la procedencia geogréfica de los mismos, e
identificar €l tipo de géneros y € origen de los programas que se difunden durante €l
horario estelar. Con base en una técnica de andlisis de contenido enfocada en una semana
de la programacion de los 16 canales de television latinoamericanos, €l estudio concluye
que la produccion local supera en todos los casos al material importado y que en las
televisoras latinoamericanas destaca la presencia de una buena proporcién de programas
elaborados por paises de la regidon desplazando la participacion de los contenidos
originados en los EE.UU. (Estados Unidos de Norteamérica). A diferencia de lo que
sucedia en los afios ochenta, en la actualidad la participacién de productos norteameri-
canos depende bésicamente de peliculas y caricaturas, de tal manera que incluso en los
horarios estelares predominala programacion local y regional.

Palabras clave: Descuento cultural. Flujos audiovisuales. Asimetria cultural. Economia
politica.
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Abstract

This article reviews the offer of contents that is broadcast on 16 television channels of
eight Latin American countries (two for each nation) with the aim of determining the
balance of their geographical origin, and of identifying the types of genre and the origin
of the programs that are broadcast at prime viewing time. Based on a technique of
contents analysis focused on one week of programming of the 16 Latin American
television channels, the study concludes that in every case local production is higher than
imported material and that there is a significant presence on the Latin American
televisions of a substantial proportion of programs produced by the countries of the
region, displacing the participation of contents originating in the USA. Unlike what
happened in the 1980s, the participation of North American products today basicaly
consists of films and cartoons, in such a way that even at prime viewing times there is a
predominance of local and regional programs.

Keywor ds; Cultural discount. Audiovisua flows. Cultural asymmetry. Political economy.

Laburpena

Artikuluak Amerika Latindarreko zortzi herrialdetako (nazio bakoitzeko bi) 16 telebista-
kanalen bidez zabaltzen diren edukien eskaintza aztertzen du, eduki horien etorrera geo-
grafikoa zer nolako orekatua den jakiteko, eta ordutegi onenean zabaltzen diren saioen
jatorria eta genero-mota ere bai. Eduki-analisien teknika batean oinarrituta, 16 telebista-
kanalen programazioaren astebete bat aztertuz, ikerketak dio tokian tokiko ekoizpenak
inportaturiko materiala gainditzen duela, eta Amerika Latindarreko telebistetan erregio-
ko herrialdeetan egindako saio dezenteren presentzia nagusi dela. Estatu Batuetan egin-
dako edukiak baino gehiago. 80eko hamarkadan gertatzen zen ez bezala, gaur egun
estatubatuar ekoizpenen parte hartzeak batik bat pelikuletan eta karikaturetan datza, izan
ere baita ordutegi onenetan tokian tokiko eta erregioko programazioa nagusi da.

Giltz-hitzak: Deskontu kulturala. Ikustentzuteko fluxuak. Asimetria kulturala. Ekonomi
apolitikoa
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0. Introduccién

El estudio realizado por Antolay Rogers en 1984 fue uno de los primeros
en registrar una reduccion en la participacion que mantenia hasta enton-
ces laindustria de la television norteamericana en los pueblos de L atinoa-
meérica. Para estos académicos, la oferta de contenidos que se transmitian
a través de las televisoras latinoamericanas y cuyo origen era €l de los
Estados Unidos de Norteamérica (EE.UU.) presentaba una reduccién
considerable en el transcurso de los dltimos 10 afios.

Ellos mismos destacaban también que algunos paises de la region
como México, Brasil, Argentina'y Venezuela, habian dgjado de ser im-
portadores netos de programas de television para convertirse en paises
exportadores (Antola y Rogers, 1984), de tal manera que algunos espa-
cios que aguna vez fueron ocupados por series norteamericanas estaban
ahora siendo ocupados por telenovelas y comedias de origen latinoameri-
cano (Antolay Rogers, 1984: 186). Los datos que mostraban los mencio-
nados académicos referian que en paises como Brasil la proporcion de
contenidos programéticos importados desde los Estados Unidos habia
disminuido de 60 a 39%, mientras que en Venezuela presentaban una
reducciéon del 50 a 33% y en Chile, la programacion norteamericana
habia disminuido durante dicho periodo, 22 puntos porcentuales a pasar
de 56 a 34%.

Antola y Rogers (1984) también evidenciaron la incorporacion al
mercado de la television latinoamericano de paises externos a la region,
de tal forma que ya no solo era EE.UU. quien actuaba como exportador
de los programas de television, sino que Japon también habia incursio-
nado ya en el campo de la programacion infantil a través de las caricatu-
ras. “Los dibujos animados norteamericanos, en un tiempo una de las
importaciones més fuertes en América Latina, estdn siendo remplazados
en la actualidad por dibujos animados japoneses” (Antolay Rogers: 186).
El panorama que alcanzaban a vislumbrar estos autores era gque en la
region existia cada vez una menor dependencia de los productos nor-
teamericanos.
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L as conclusiones presentadas por parte de Antolay Rogers contras-
taban con la creencia que mantenian hasta entonces algunos académicos e
investigadores, los cuaes estaban convencidos del férreo dominio que
mantenia la television de EE.UU. sobre los paises de la region (Beltran,
1978; Beltran y Fox, 1980; Garcia Calderon, 1987; Dorfman, 1980;
Mattelart, 1974; Santa Cruz y Erazo, 1980; Pasquali, 1972). Para algunos
de ellos el dominio que existia en las televisoras latinoamericanas por
parte de la industria de los Estados Unidos ocasionaba lo que ellos mis-
mos consideraban como un “imperialismo de los medios’ (Bayod-Barret,
1980; Lee, 1980).

0.1. Otra propuesta menos optimista

La vision optimista que result6 del trabajo de Antolay Rogers (1984) fue
puesta inmediatamente en tela de duda, pues ese mismo afio se publicé en
larevista Journal of Communication un estudio de Tapio Varis, en donde
este autor destacaba una contundente participacion de la industria de la
television norteamericana en los paises latinoamericanos. El trabajo de
Varis, ademas de diferir con las conclusiones del trabgjo de Antola y
Rogers, también presentaba algunas diferencias metodoldgicas, principal-
mente en lo que corresponde a tamafio de la muestra, dado que su
estudio incluia una mayor cantidad de paises. La conclusion a que llegd
Varis (1984) vino a reafirmar la postura que una década atrés habian
presentado el mismo Varisy Nordestreng (1974).

En su trabgjo de 1984, Varis sostenia que hasta entonces las dos
terceras partes del contenido programaético que se ofertaba en las televiso-
ras latinoamericanas provenia de los EE.UU. Sostenia que en Argentina
la programacion importada paso en 1973 de un 10% a un 49% diez afios
después. En Brasil una tercera parte de los programas de television se
importaban de los EE.UU., mientras que en Ecuador estos contenidos se
ubicaban arededor del 66%. Sin embargo, en México uno de los paises
latinoamericanos considerados como “de los grandes productores’, laim-
portacion de mensajes programéaticos procedentes de su vecino del Norte
habia decrecido apenas cinco puntos porcentuales (Varis, 1984: 146).
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Aun cuando los resultados obtenidos por Tapio Varis en 1984 coin-
ciden con los que @ mismo habia presentado diez afios atrés, €l autor
reparaba en e crecimiento que habia logrado conseguir la produccién de
programas de television en ciertos paises de laregion como era el caso de
Meéxico y Brasil. Sin embargo, €l crecimiento en la produccion de contén-
dos de television a que se hace referencia en aquel trabajo en realidad
fue de proporciones reducidas, por lo que sus resultados no debieron de
ser magnificados como se tratd de hacer creer entonces.

Quizés por la visién simplificante, algunos estudiosos norteame-
ricanos se asombraron a descubrir que la empresa mas poderosa de
medios en México, Televisa, se habia ido expandiendo desde los sesenta,
hasta mediados de los ochenta, en los Estados Unidos, a cuyo mercado
hispanohablante enviaba su programacion mediante la que fue durante
muchos afios la empresa monopadlica en ese segmento del mercado televi-
sivo estadounidense: la Spanish International Network (posteriormente
denominada Univision) (Sanchez Ruiz, 1996: 45).

El hecho de que se enfocara la atencion en € incremento de la
produccién de los programas de television en los paises de laregiony, en
algunos casos, en la exportacion que éstos mismos hacian incluso hacia
los EE.UU., origind que agunos académicos reflexionaran sobre la posi-
bilidad del surgimiento de una reversion de la propuesta del impe-
rialismo. Es decir, se llegb a presuponer que aquellos paises que durante
mucho tiempo habian sido dependientes de la industria norteamericana de
la television, ahora se convertian en los paises exportadores de contén-
dos mediéticos. “ Surgio por esos afios la nueva version del ‘imperialismo
revertido de medios' (reversed media imperialism), e cual parecia indi-
car, a partir del caso de la ‘invasion mexicana en los EE.UU., que se po-
dia revertir una situacion de dominacién en los mercados mundiales’
(Sanchez Ruiz, 1996: 45).

En € recuento de 1983, Varis (1984) encontré que aproximada-
mente la mitad de las importaciones norteamericanas de programas de
television eran realizadas por la SIN y por la red publica Public
Broadcasting System (PBS), y la otra mitad por parte de otras estaciones.
Hablamos de que aproximadamente 0.5 del total de la programacion se
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adquiria de México. Ese mismo afio, segun los resultados del propio
Varis, México importaba 34 de su programacion televisiva. Si bien es
cierto que nuestro pais importaba todavia una buena parte de su dieta
televisiva, especiamente de los Estados Unidos (Sanchez Ruiz, 1986),
también era ya un hecho que su principal empresa televisiva se habia
constituido en productor y exportador importante de productos culturales,
practicamente monopolizando € mercado hispanohablante de Estados
Unidos, Pero de ahi a que México fuera un “imperialista televisivo’, o
gue “dominara’ en algun respecto “ cultural” a su vecino del norte, hay un
gran trecho (Sanchez Ruiz, 1996: 45).

Aun cuando se quisiera ver de una forma por demés optimista la
participacion que estaba acanzando la television latinoamericana, en
especia la que se producia en México, lo cierto es que durante aguel
tiempo la programacion que provenia de los Estados Unidos superaba por
mucho a los contenidos mexicanos que se difundian en la television
norteamericana.

En un trabgo redizado a mediados de los afios ochenta por
Sanchez Ruiz (1986), el cua estuvo enfocado en la programacion que se
difundia a través de los canales de television de la ciudad de Guadalgara
y México el autor concluyé que, “durante los afios recientes ha habido
una disminucion, pequefia pero constante, de la proporcion de la progre-
macion importada por la television mexicand’ (Sanchez Ruiz 1986: 35).
En ese mismo trabajo, Sanchez Ruiz también encontrd evidencia de que
la programacién importada basicamente provenia del vecino pais del
Norte, “parte de las importaciones de los Estados Unidos se han ido susti-
tuyendo con programas de otros paises, aungue [...] sigue siendo muy
pe-quefio e porcentaje de la programacion que viene del resto del
mundo” (Sanchez Ruiz, 1986: 36).

En particular, los programas estadounidenses ocupan en los dos
anos alrededor de un tercio en el tiempo de programacion total en la
ciudad de Guadalgjara. A pesar de que se presenta una disminucion de un
ano a siguiente, ésta es menos acentuada que la que se observa para la
television capitalina, donde de una cuarta parte del tiempo total pasa a
ocupar menos de una quinta parte (Sanchez Ruiz, 1986: 36).
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Latesis de Sanchez Ruiz (1986) en torno a los resultados “ optimis-
tas’ ofrecidos por algunos académicos es que muchos de éstos Unicamen-
te se enfocan en la oferta que es generada en las ciudades capital, o en los
canales nacionales, muestra que a juicio del autor no es la més represen-
tativa, ya que basandose en su propio trabajo, €l autor ha concluido que
en las ciudades del interior del pais es posible localizar una mayor canti-
dad de contenido extranjeros (Sanchez Ruiz 1986: 36).

0.2. Otras posturas sobre el tema

Los estudios que se han realizado en torno a andisis de flujos de
programas de television mas recientemente han enfocado su atencién en
una serie de variables dejando de lado una postura calificada por Enrique
Sanchez Ruiz como demasiado “ mecanicista’. Y es que a juicio de este
investigador, tanto la propuesta del “imperialismo de medios’, como la
del “imperialismo revertido” han sido demasiado simples, mecanicistas y
no corresponden ala complejidad de los procesos econdmicos, politicosy
culturales que han ocurrido arededor de las industrias culturales en el
plano internacional” (Sanchez Ruiz, 1996, p. 46).

Durante las dos Ultimas décadas los estudios que se han enfocado
en este tema coinciden cuando afirman que la produccién de programas
de television se ha incrementado en la mayoria de los paises de la region,
llegando a ocupar éstos cada vez un mayor espacio en las pantallas de las
televisoras latinoamericanas. Para Straubhaar et al. (1994), € incremento
en la producciéon de contenidos obedece a los crecientes ingresos por
concepto de publicidad, asi como a la disminucion en los costos de la
tecnologia de produccién y a desarrollo de géneros de bajo costo. Aun-
gue también, por otra parte, estos mismos autores reconocen que la
programacion importada, especiamente la que procede de los EE.UU.
todavia es un buen recurso para el momento en el cual el auditorio es
poco Y la produccion local no redita econdmicamente (Straubhaar et al.
1994: 117).

Algunas explicaciones que han tratado de descifrar el por qué de la
ventgja que desde siempre ha tenido la programacién de la television de
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los Estados Unidos en los pueblos latinoamericanos, estan orientadas
hacia la participacion de algunas variables de tipo cultural, una de las
cuales presupone gque un programa de television que ha sido originado en
una determinada cultura habré de ser menos atractivo para los miembros
de otra cultura distinta. Esta situacion se presenta debido a que los televi-
dentes no habran de identificarse tan facilmente ni con los persongjes ni
con latematica, ni con el estilo o los valores que se manegjan en el mismo.
Para contrarrestar ese tipo de desventgjas la industria de la television en
Estados Unidos ha implementado una estrategia orientada a la reduccion
del precio de venta de sus productos y de establecer su valor de acuerdo
con € pais a cua se habra de ofrecer el producto (Hoskins y Mirus,
1989). La propuesta identificada con el nombre de descuento cultural
considera que un programa de television que ha sido producido en los
Estados Unidos habra de venderse a un pais a un precio més reducido en
tanto su poblacién difieramas en lo cultural, econdmico, socidl, etc., tal y
como podria ser € caso de El Salvador. A lavez, este mismo producto se
venderia a un precio mayor a un pais como Canad4, dado que su pobla-
cion guarda un mayor parecido con la de los Estados Unidos (Hoskins y
Mirus, 1989: 56).

Otra explicacion de tipo cultural que se ha venido manegjando a
Ultimas fechas tiene que ver con la denominada propuesta de la
proximidad cultural, en donde los autores. (Straubhaar et al, 1994)
sugieren que en igualdad de circunstancias las audiencias de cada nacién
tenderan a preferir la programacion mas cercana 0 mas semejante a su
propia cultura, ya que es de esperarse que entre los paises de la region
circule una mayor cantidad de programas de television realizados por
paises latinoamericanos, y gque exista en éstos una menor oferta de
contenidos originados en otros mercados, incluido el de los Estados
Unidos.

0.3. La produccion de contenidos

El incremento de contenidos de origen latinoamericano en las televisoras
de laregidn se ha hecho més que evidente. Sin embargo, en la mayoria de
los casos éstos se orientan a la produccion de aquellos géneros que re-
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guieren de una menor inversion. Straubhaar y sus colegas (1994) han
reparado en la existencia de una mayor proporcion de programas locales
y regionales en las televisoras latinoamericanas y hacen hincapié en la
falta de produccion de cierto tipo de contenidos, situacion que al parecer
obedece a la falta de recursos econémicos, ya que justo son los progre-
mas gue requieren de una mayor inversion financiera los que menos se
producen entre los paises de la regién, como las series de accion, de
aventuras y las caricaturas. Straubhaar y sus colegas sostienen gque este
tipo de programas es en donde la industria norteamericana continta
manteniendo el control de la produccion y de la distribucion (Straubhaar
et al., 1994: 120).

L os trabgjos de Straubhaar et al. (2003) e han permitido identificar
gue los mercados de México, Colombia y Venezuela han crecido consi-
derablemente, de tal manera que la oferta de sus contenidos supera en
muchos paises de la region alos contenidos que provienen de los Estados
Unidos. Con base en ese tipo de resultados los académicos argumentan
gue existe una muestra clara de que en la region se presenta una
interdependencia asimétrica. Para Straubhaar et al. (2003) la interdepen-
dencia asimétrica, se presenta incluso durante el horario prime time, ya
gue la mayoria de los contenidos que se difunden durante ese horario
proviene de otras naciones de la region (contenidos regionales). El hecho
de que se recurra mucho a la transmision de contenidos regionales en las
televisoras latinoamericanas tiene que ver directamente con la tesis de la
proximidad cultural.

Si las audiencias son o no consideradas por las empresas televisivas
a momento que habra de seleccionarse la programacién en los paises
latinoamericanos, es algo que debera ser analizado més detenidamente, 1o
mismo tendria que hacerse con todo lo relacionado a costo de los pro-
ductos audiovisuales. Las respuestas que se han dado en torno a proble-
ma puede que hayan variado debido también a los cambios que se han
generado entre los pueblos que conforman a la region. Actuamente la
situacién econdémica y politica que prevalece en los paises latinoamerica-
nos difiere sustancialmente a la que existia durante los afos setenta y
ochenta, en lo econémico, en lo poalitico y en lo cultural. Lo anterior,
independientemente de algunas otras variables que también participan
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pudieran estar jugando un rol importante en la conformacién de contén-
dos que se difunden a través de las televisoras latinoamericanas.

0.4. Una nueva mirada a la oferta

Al tomar en consideracion las diversas posturas que se han venido gene-
rado en torno los flujos de los contenidos de television se abre de nueva
cuenta el interés por analizar la situacion que prevalece en torno al tema
en la actualidad, y a la vez cuestionarnos si alin continuamos dependien-
do de la produccién televisiva originada en los EE.UU., o0 si los paises
latinoamericanos estan produciendo cada vez una mayor cantidad de
contenidos.

Resulta también conveniente conocer sobre € tipo de contenidos
gue estamos produciendo en nuestras televisoras, alavez que constatar Si
es verdad que los paises grandes de la region estén nutriendo la progre-
macion de otros paises de la region. Finalmente se requiere identificar si
la programacion local contintia desplazando todo tipo de contenidos
importados del horario estelar. Por lo que respecta a presente trabajo, €l
mismo se ha enfocado en la programacion gue existe en las televisoras de
ocho paises latinoamericanos a fin de conocer:

1. ¢Qué tan equilibrada es la procedencia geogréfica de los contenidos que
se presentan en latelevision de los diversos paises de Latinoamérica?

2. ¢En qué medida participan los diferentes géneros que se proyectan en
latelevision regional y cudl es el origen de éstos?

3. ¢Cud es € origeny el tipo de contenido que predomina en el horario
estelar de latelevision de los paises de Latinoamérica?

0.5. Método

El trabgjo incluye la gjecucion de un andlisis de contenido que compren-
de la programacion de una semana natural de 16 canales de television de
ocho paises latinoamericanos en donde se incluy6 a dos de los canales de
television de Argentina, Brasil, Chile, Ecuador, México, Paraguay, Uru-
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guay y Venezuela. El periodo seleccionado correspondio a la ultima se-
mana del mes de noviembre del afio 2003.

La informacién con base en la cua se trabaj6 estuvo conformada
por la programacion que aparecio publicada en la pagina electronica de
cada uno de los canales que fueron incluidos en e estudio. Esta ultima
situacion, es decir la necesidad de contar con una pégina de Internet,
influyé notablemente en la seleccion de los canales de television con los
cuales se habria de trabajar, ya que era preciso que contasen con €ella 'y
gue la actualizaran diariamente.

Desde un principio el estudio planted la necesidad de trabajar en
cada uno de los paises con dos canales de television, y si no era posible
encontrar las dos opciones, sobre todo debido a los problemas relaciona-
dos con la obtencion de la informacion, se dejaba fuera dicho pais. Se
considerd también que al menos uno de los canales involucrados estuvie-
ra reconocido entre los tres de mayor audiencia naciona, y que el segun-
do de ellos también tuviera la mayor cantidad de publico posible. Es
decir, el propdsito era contar en el estudio con uno de los dos canales de
mayor audiencia y otro méas que también fuese de los mas vistos por €l
publico. Finalmente el estudio se realizé con base en la informacién de la
programacion que se obtuvo de los siguientes canales de television:

Pais Canal A Canal B
Argentina 11 Telefé 9
Brasil Rede Globo SBT
Chile TNCH Megavision
Ecuador TCEcuador Gamavision
Meéxico 2 7
Paraguay 4 (Telefuturo) 9 (Sisterma Naciond de TV)
Uruguay 4 (Montevideo) 10 (Montevideo)
Venezuela 4 (Venevision) 10 (Televen)

El andlisis que se realiz6 de los contenidos comprende la totalidad
de los programas que fueron transmitidos entre las 6:00 y las 23:59 hrs.
Este criterio implicod dejar fuera la programacion gque se localiza en €l
horario de la madrugada (12:00-05:59) y se decidi6 obrar de esa forma
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debido a que durante este momento es precisamente cuando se registran
los menores indices de audiencia en las televisoras. Otra de las disposi-
ciones que se consideraron tiene que ver con los casos en los que un pro-
grama de television rebasaba por las noches € horario fijado, es decir,
cuando éste concluia posterior alas 23:59 hrs. En ese sentido, se opto por
contabilizar el tiempo respectivo, debido a que la duracion de los
programas de television era una variable importante a considerar en €l
estudio. Por ello, cada vez que se presentaba una situacion como la
descrita, la medicion del tiempo se realizaba sin excepcién hasta que €l
programa hubiera concluido.

1. Resultados. Procedencia geografica de los contenidos

Contrario alo que sucedi6 durante los afios setenta 'y alin también durante
una buena parte de los ochenta, en la actualidad en la mayoria de los pai-
ses latinoamericanos los programas de television producidos localmente
(en el propio pais), son los que ocupan €l mayor espacio de tiempo en
pantalla. De los ocho paises que fueron incluidos en la muestra, solamen-
te en Paraguay no ocurri6 asi. Sin embargo, a diferencia de lo que ocurria
anteriormente en esta nacién sudamericana, la mayor parte del tiempo de
transmision no procedia de los Estados Unidos, sino de algunos paises de
la region (tabla 1). Bajo esta Optica, los resultados son contrarios a las
conclusiones que habia presentado Tapio Varis en sus trabajos de investi-
gacion (1974: 1984).

El promedio de tiempo que representa la produccion local de los
paises incluidos en € estudio supera las dos terceras partes. La situacion
anterior viene acompafiada de una reduccion en el tiempo de participa-
cion que tiene la industria de la television norteamericana, llegando a
convertirse esta tendencia en lo comun en el resto de las naciones lati-
noamericanas. La reduccion es tal que en la actualidad en ninguno de los
ocho paises considerados, €l material originado en Norteamérica supera
al tiempo de transmision de la ofertalocal o regional. En el mejor de los
casos, la programacion con base en contenidos procedentes de la indus-
tria de los Estados Unidos, ocupa en el término de una semana una
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tercera parte del tiempo de difusiéon en Brasil, mientras que en México
alcanza una cuarta parte de éste.

Tabla 1. Porcentaje de tiempo que ocupa la programacién que se oferta en cada
uno de los paises de laregién durante la semana, de acuerdo a su procedencia

Pais L ocal L atinoamérica Otro | EE.UU. Tiempo
Argentina 74 11 - 15
Brasil 59 4 6 31
Chile 79 11 3 7
Ecuador 61 27 - 12

México 74 - - 26 100%

Paraguay 32 40 5 23
Uruguay 80 6 - 14
Venezuela 55 30 1 14

AuUn y cuando pudiera pensarse lo contrario, los paises que mas
recurren a la programacion originada en los Estados Unidos son aquellos
gue a la vez son considerados como los més grandes productores de con-
tenidos programéticos en Latinoamérica: Brasil y México. En ambos ca-
S0s, sus televisoras son las que difunden en menor proporcién de tiempo
el material originado en Latinoamérica. Asi, mientras que en México este
tipo de contenidos préacticamente pasan inadvertidos, en Brasil estos
mismos contenidos tan sélo ocupan €l cuatro por ciento del tiempo total
de su transmision semanal.

Mientras que la industria norteamericana mantiene una reducida
participacion en el mercado de la television latinoamericana, la presencia
de contenidos de esta region es cada vez mayor, superando en la mayoria
de los casos a la que proviene de otros sitios o regiones del mundo.
Considerando € promedio semanal, la programacién regional ocupa el
80% del tiempo total de la transmision, contra un 18% que ocupan los
contenidos de los Estados Unidos, o € 2% de los que han sido originados
en otras regiones del orbe (fig. 1).
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Figura 1

El incremento que ha tenido la participacion de los contenidos
latinoamericanos en la programacion de las televisoras de laregion, viene
a confirmar los resultados que anteriormente habian sefialado autores
como Antola'y Rogers (1984), asi como también Straubhaar (1994). De
igual manera, también se hace evidente que aquellos paises de la region
gue por alguna causa llegan a recurrir a la programacion que ha sido
elaborado fuera de sus fronteras, tal y como sucede con Paraguay, Ecua-
dor o Venezuela, éstos prefieren recurrir alos programas mexicanos, bra-
silefios, argentinos o de Uruguay. Es decir, anteponen la seleccion de los
contenidos regionales antes que elegir material que proceda de otro sitio.
Esta ultima situacién viene a clarificar un poco mas la presuposiciéon de
la proximidad cultural, en cuanto que las semejanzas gque existan entre las
culturas de los paises habran de influir en la seleccion de la programacion
en cada uno de los pueblos latinoamericanos.

2. Laconcentracién de laimportacion

Si bien es cierto que el estudio viene a reconfirmar el incremento que
existe en la produccién de contenidos locales y regionales que se difun-
den a través de las televisoras latinoamericanas, éste también permite
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reparar en la gran concentracion que existe en la importacion de progre-
mas, situacion que finalmente se ve reflgjada en una pobre diversidad,
tanto de los contenidos como de su origen, privando finalmente al publi-
co latinoamericano de enriquecer su cultura con otro tipo de propuestas.

En términos generales, las televisoras incluidas en la muestra tien-
den a presentar a su publico un patron muy constante en lo que se refiere
a la importacion de sus productos. Primeramente, en la mayoria de los
casos ofertan contenidos locales, seguidos de programas que han sido
elaborados en otros paises de laregion y finalmente recurren a produccio-
nes originadas en otros sitios del orbe, basicamente de los Estados
Unidos, lugar de donde procede e 90% del tiempo que ocupa la
programacion que proviene de paises ajenos a laregion (tabla 2).

Tal y como ya se ha mencionado anteriormente, las televisoras de
Brasil y México son las que recurren mas frecuentemente a la programa-
cion norteamericana. Es decir, los paises que adquieren mayor cantidad
de programas regionales son basicamente aquellos que cuentan con una
menor capacidad de produccion local como es el caso de Ecuador, Para-
guay y Venezuela. Sin embargo, los paises con mayor capacidad de
produccion son quienes recurren en mayor medida a la importacion de
programas norteamericanos.

Tabla 2. Porcentaje de tiempo semanal con el cual participan mediante sus
contenidos paises que no son de Latinoamérica

Origen Tiempo (mins.) % Suma total
EE.UU. 21.211 90
Espafia 390 2
Reino Unido 180 1
Hong Kong 200 1
Jap6n 1.435 6
Total 23.556 100%

Si se tratara de encontrar una explicacion sobre la actuacion que

tienen Brasil y México en torno a la situacion anterior, ésta podria estar
orientada en torno a la estrategia de competencia que las industrias televi-
sivas de dichos paises han implementado con la finalidad de incrementar
su participacion en la region, entre las cuales seguramente deberd de
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existir una que les impide adquirir productos de aquellos paises de la re-
gion que en un momento determinado vengan a competir con su mercado
interno.

3. Latendencia que sigue la oferta de la programacion

El tipo de contenidos que se oferta en las televisoras latinoamericanas
presenta un modelo de participacion muy bien definido. Durante la sema-
na se tiende a privilegiar la difusion de los contenidos locales y regiona-
les, principalmente de México, Brasil y Argentina. Pero durante los fines
de semana la tendencia apunta en todos los casos a favorecer la transmi-
sion de programas de origen norteamericano. Un gemplo que ilustra la
afirmacion anterior se presenta en las televisoras de Ecuador, donde entre
semana los contenidos regionales ocupan una tercera parte del tiempo de
Su programacion, contra un 5% del tiempo de transmision que ocupa la
programacion norteamericana. Sin embargo, durante e fin de semana,
esto es los dias sdbado y domingo, la situacion se revierte completamen-
te, de tal forma que los contenidos latinoamericanos apenas alcanzan el
5% del tiempo total de la transmisién, contra un tercio de la misma que
ocupa la gue proviene de los Estados Unidos (tabla 3).
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Tabla 3. Porcentaje de tiempo que ocupa la programacion de la television de
acuerdo al dia de la semanay al origen de la misma

Origen L ocal Lat/mo— EE.UU. Otro Minutos
america
s | México 79 - 21 - 10.680
8 Brasil 56 6 33 5 13.070
§ Ecuador 63 33 4 - 10.960
i Chile 80 13 4 3 10.375
£ | Uruguay 89 8 3 - 10.940
W "Venezuda 49 33 17 1 9.690
Argentina | 79 14 7 - 88%5 | ¢
Paraguay 34 50 14 2 10.815 2
F =
Origen L ocal Latino- | ey Otro Minutos | &
ameérica NS
© México 62 - 38 - 4.440
8 | Brasl 64 - 28 8 4.758
§ | Ecuador | 60 8 31 1 4.185
o Chile 74 3 17 6 3.350
= | Uruguay 59 - 41 - 4.820
L | Venezuda 78 20 2 - 2.460
Argentina 60 - 40 - 3.090
Paraguay 25 9 53 12 3.145

El hecho de que la programacion norteamericana incremente su
participacion durante los fines de semana se debe a que es justo durante
estos dias cuando las televisoras de la region programan la mayor canti-
dad de las peliculas que se transmiten en la television. En ese sentido, es
posible reparar que entre semana el mencionado género ocupa en prome-
dio tan sblo un 4% del tiempo total de la programacion que se proyecta
en los canales de television que fueron analizados, pero durante los fines
de semana esta proporcién se incrementa hasta ocupar una cuarta parte.

Entre semana, las peliculas suelen ser desplazadas por las telenove-
las cuyo género ocupa la mayor participacion en las televisoras de la
region. En términos globales, € género a que se hace referencia llega a
ocupar una cuarta parte del tiempo de la programacion. Sin embargo,
durante los fines de semana su difusion se reduce casi de manera total
cediendo su espacio alatransmision de peliculas. Ahorabien, si se consi-
dera e comportamiento de la audiencia en México la Cétedra Televisa
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(2000) encontrd que durante los fines de semana es cuando las personas
dedican una menor cantidad de su tiempo a ver latelevision. Por |o tanto
podria suponerse que una aternativa que han asumido los programadores
regionales es la de transmitir peliculas, las cuales de acuerdo ala politica
de del “descuento cultural” resultan un contenido barato y legitimado.

4. ;Como se conforma la oferta de contenidos?

Ademas de que en la actualidad |la mayoria de las televisoras latinoameri-
canas producen su propia oferta de contenidos, otra semejanza que existe
entre ellas tiene que ver con gque la mayoria conforma su programacion
de manera semejante, incluyendo programas de ficcién, informativos y
algunos programas infantiles y de variedades (tabla 4).

En las televisoras sobresale la programacion de los géneros de
ficcion, de tal forma que una tercera parte de éstos basan su programa-
cion en los mismos. Los programas informativos también son muy utili-
zados, de tal manera que casi una tercera parte del tiempo que dedican a
difundir se encuentra conformado por contenidos de este tipo. La propor-
cion de tiempo que dedican las televisoras de la region a transmitir pro-
gramas de ficcién e informativos, los cuales por si mismos ocupan las dos
terceras partes del tiempo total de transmision, pone de manifiesto la
poca variedad de contenidos que reciben las audiencias de laregién. Si a
ello afadimos que el 90% del tiempo destinado al género de ficcion esta
conformado tan sélo por telenovelas (57%), peliculas (28%) y series de
comedia (6%), es posible reparar que la situacion es alin mas deficiente.
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Tabla 4. Porcentaje de tiempo que ocupa en la programacién de las televisoras
latinoamericanas, cada uno de los Macrogéneros

M acr ogéner o % detiempo
Ficcion 33%
Informacion 29%
Infantiles 12%
Variedades 12%
Deportes 5%
Infoshow 4%
Culturales 2%
Telemercadeo 2%
Otro 1%
Total 100%

(n= 117,308 mins.)

Una situacién idéntica es la que se conforma también con base en
los programas informativos, en donde tan solo los noticieros (53%) y los
magazines (35%) ocupan la totalidad del tiempo destinado a la difusion
de ese tipo de contenidos. Pero la situacion tampoco es distinta ni con los
programas infantiles, en donde solo destaca la oferta de caricaturas
(61%), de series (23%) y de programas de actividades y concursos (15%),
como tampoco lo es en los programas de variedades, en donde solo
destacan los programas de juegos y concursos (27%), los humoristicos
(25%), los musicales (17%) y los relacionados con la cronica rosa 'y los
espectéculos (12%).

Lo anterior viene a dgjar constancia de una muy pobre variedad en
la oferta programética de las televisoras de la region, la cua es muy
reducida no obstante la notable cantidad de nombres o titulos que le son
asignados a los programas que se transmiten, puesto que en €l fondo la
mayoria de éstos pueden ser encasillados sin ninguna dificultad dentro de
los géneros sefialados. Si bien lo anterior no ocurre en la misma
proporcién en la totalidad de las televisoras de todos los paises, en €l
fondo las semejanzas son més que las diferencias (Tabla 5).
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5. ¢Se mantiene vigente o no la dominacion?

La manera como se conforma la barra de programacion en los paises lati-
noamericanos estudiados evidencia una tercera semejanza entre ellos, la
cual tiene gque ver directamente con la importacion de caricaturas, series
de comedia, peliculas y series de accion debido a la poca o nula produc-
cion que existe de estos géneros por parte de las televisoras regionales.
La participacion que tiene la industria cultura norteamericana en la
exportacion de los contenidos mencionados es de tal magnitud que se
puede afirmar gque mediante estos es como se mantiene activa su partici-
pacién en Latinoameérica.

El cine, es @ principal producto que ofrece en la actualidad la in-
dustria norteamericana a las televisoras de los paises regionaes y su
participacion es de tal magnitud que en la agenda de las televisoras de la
regiéon ocho de cada diez cintas exhibidas proceden justo de aquel pais,
de tal manera que hablar del cine que se transmite en la television en los
paises latinoamericanos es hacer referenciaal cine norteamericano.

Tabla 5. Porcentaje de tiempo de los macrogéneros por paises

Marageo | Argetina Brasil Chile Ecuador México | Paraguay | Uruguay | Venezuda
Cultural 3 2 5 5 1 1 1
Deportes 1 7 3 3 8 5 6 2
Educativos - 1 - - 2

Ficcion 33 30 16 37 37 41 30 41
Infantiles 8 28 14 9 4 12 4 13
Infamedén 41 21 35 33 10 27 47 24
Infoshow 1 - 6 3 6 8 7
Politico - - -
Televenta - - - - 15
Vaiedeoes 15 11 12 10 18 7 10 12

No i i 2 i

identificado

Minutos (n= (n= (n= (n= (n= (n= (n= (n=

11.985) | 17.828) | 14.545) | 14.965) | 15.120) | 14565) | 15.250) | 13.050)

Porcentge 100%

Una explicacion en torno a la situacion descrita, puede estar basada
en la perspectiva del descuento cultural, la cual sostiene que debido a que
en la mayoria de las ocasiones la recuperacion de lainversion que realiza
la industria cultural norteamericana en sus productos se obtiene directa-
mente de su mercado interno y puede ofrecer sus productos a otras
naciones a precios sumamente reducidos. Pero ademas, otra reduccion en
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el costo de venta tiene que ver con las diferencias culturales que existan
entre el pais vendedor y el comprador, es decir, € descuento cultural.

Para Hoskins y Mirus (en Straubhaar et al., 1994) en tanto y cuanto
exista una mayor diferencia cultural entre los pueblos, € producto audio-
visual sera menos interesante para el comprador por lo que € vendedor
debera ofrecer su producto a un precio mas reducido que €l establecido
para un mercado con mayor afinidad cultural. Bajo la situacion anterior,
es de presuponerse que muchas de las naciones de Latinoamérica recu-
rren a un producto legitimado entre sus audiencias como lo es €l cine, y
mas alin si éste o adquieren a un precio sumamente atractivo.

La participacion que tiene el cine norteamericano en las televisoras
de la regién, ademas de la cuasi dominacion del sector de las caricaturas
y una amplia participacion en e de las series de comedia o de accion,
viene a confirmar el seflalamiento de Staubhaar (1994), quien por una
parte reconoce la reduccion de la participacién norteamericana, pero
acepta que la industria de los Estados Unidos en algunos géneros
continua manteniéndose a frente.

6. La interrelacion de contenidos

Conforme se ha incrementado la produccion de programas locales y re-
gionales se ha generado un intercambio de contenidos entre las mismas
naciones de laregién. Sin embargo, este no es ni muy grande ni tampoco
simétrico, ya que fuera de México en €l papel de exportador de progra-
macion, la incidencia que tienen otras naciones en la programacion regio-
nal es muy limitada. Mientras que los programas de television mexicanos
se transmiten en latotalidad de los paises estudiados, €l resto de ellos sal-
vo en el caso de Brasil y Argentina, practicamente no participan (tabla 6).

En ese sentido, se tiene que descartar la idea que existe en torno a
la interrelacion comercial de productos culturales entre los paises de la
region y como muestra de ello se puede argumentar que € tiempo que
ocupan los productos de la television mexicana en la pantalla es casi €l
doble del que ocupan paises como Argentina 'y Brasil, dos de los princi-
pales exportadores regionales.
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Independientemente de la diferencia que existe en cuanto al tiempo
gue ocupa la programacion mexicanay la que ocupan a través de sus con-
tenidos €l resto de los paises latinoamericanos, de ninguna manera se
puede hablar de una presencia abrumadora de parte de la television mexi-
cana, ya que mas de la mitad de los contenidos tiene que ver directamente
con la transmisién de telenovelas. El resto de los programas que exporta
la television mexicana se compone de series infantiles (El Chavo) y algu-
no gue otro programa coémico. La misma television mexicana no puede
ofrecer mas, dado que no tiene otro tipo de contenidos distintos a los que
se estan produciendo en cada uno de los paises que adquieren sus productos.

Tabla 6. Porcentaje de tiempo con el cual participan entre si los diversos
paises de Latinoamérica en la programacién de la televisién de la region de
acuerdo al horario del dia

> <
Origendela ﬁ g 5 Q g ;% g GECD‘ % Q o
rogramacion = 5 5 e c c 3 g
prog c 3 ) 8 8 5 8 8‘
Argen Mafiana - 100 - - - - - - -
tina Tarde 31 50 6 - - 13 - - -
Noche 7 86 - - - 7 - - - -
Mafana 47 - 43 - - - - - - 10
Brasil Tarde 29 - 58 - - 11 - - - 2
Noche 13 - 80 - - 3 - - - 4
Mafana 7 - - 83 - 5 - - - 5
Chile Tarde 7 - - 74 - 15 - - - 4
Noche 8 3 - 80 - 9 - - - -
Ecua Mariana 7 - - - 70 18 - - 4 1
dor Tarde 14 - 11 - 47 25 - - - 3
Noche 18 4 - - 62 8 - - 8 - )
Mafiana | 5 - - - - 95 - - - - 2
México Tarde 45 - - - - 55 - - -
Noche 27 - - - - 73 - - -
Para- Mafana 25 4 - - - 15 49 - 2 5
guay Tarde 15 14 - - - 25 7 - 24 15
Noche 28 20 9 - - 8 36 - - -
Uru- Mafiana 3 - - - - - - 97 - -
quay Tarde 21 - - - - 5 - 69 - -
Noche 17 - - - - - - 77 - -
Mafiana 26 3 - - - 7 - - 64 3
Tarde 9 15 - - - 37 - - 39 15
Vene Noche | 2 [ 16 | - | - | - [ 5] - | - [ 67 ] 16
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En primerainstancia, los resultados parecen indicar que la fortaleza
econOdmica de cada una de las televisoras es la que ha marcado la partici-
pacion en el mercado latinoamericano. Sin embargo, se tiene que consi-
derar que € recurrir a la transmision de telenovelas por la noche ha sido
exitoso a tal grado que en ninguno de los paises considerados no existe
uno gue no tenga programadas entre semana a menos una de ellas. Mé-
xico, Brasil y Argentina han demostrado su capacidad para producir este
tipo de géneros, la diferencia que se presenta en su participacion depende,
en buena medida, de la capacidad econémica y de negociacion que ha
tenido cada una de las televisoras de cada pais.

7. Horario estelar

En términos generales, durante €l horario estelar la programacion de las
televisoras de la region esté conformada principalmente por telenovelas
(30%), noticieros (17%) y peliculas (14%). Tan solo estos tres géneros
ocupan las dos terceras partes (61%) del tiempo total de la transmision
gue se ofrece en el mencionado horario. El resto de los contenidos que se
ofertan incluye programas musicales, de juegos y concursos y comicos
(fig. 2).

La oferta de contenidos que se presenta durante €l horario estelar
en las televisoras latinoamericanas depende basicamente del dia de la
semana de que se trate. De lunes a viernes la tendencia indica que éstas
dedican una mayor cobertura a la difusion de telenovelas. Sin embargo,
durante los fines de semana, la situacion anterior se revierte, de tal
manera que las peliculas son ahora las que ocupan la mayor proporcion
de tiempo en pantalla (33%).
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Figura 2

La situacion que prevalece actualmente en las televisoras
latinoamericanas durante el horario estelar ha variado notablemente
desde los estudios de Tapio Varis (1974; 1984). Hoy en dia e 82% del
tiempo de transmisiones que se generan durante ese horario esta confor-
mado con base en producciones de origen latinoamericano, mientras que
la gque proviene de los EE.UU. ha decrecido hasta colocarse en un 17%.
En la totalidad de las televisoras la participacion norteamericana queda
muy por detrés en comparacion al tiempo de transmisiones que se realiza
con base en la produccion local o regiona (tabla 7).

Tabla 7. Origen de la programacion que se transmite en horario estelar en los
paises latinoamericanos entre semana

Proczdenu Minutos L ocal Regional EE.UU. Otro Total
México n=28 65 - 35 -
Brasil n= 3,65 84 5 11 -
Ecuador n=2,475 56 37 7 -
Chile n=21 80 14 6 - 100
Uruguay n=2,76 89 11 - -
Venezuela n=2,19 52 44 - 4
Argentina n=24 88 12 -
Paraguay n= 2,325 34 43 23 -
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El grado de participacion que tiene actualmente en Latinoamérica
la industria cultural norteamericana durante el horario estelar obedece en-
tre otras cosas ala preferencia que existe por el género de las telenovelas,
asi como también alatransmisién alin y cuando mas limitada de otro tipo
de programas producidos tanto local como regionalmente. Este tipo de
contenidos es lo que hace posible que paises como México, Brasil,
Argentinay Uruguay permanezcan més tiempo a traves de sus contenidos
en las pantallas de las televisoras latinoamericanos.

8. Conclusidén

A manera de conclusién se puede remarcar que la situacion que prevalece
en torno a los flujos de la programacion de la television reflegja que el
incremento de produccién de contenidos locales y regionales ha oca-
sionado un desplazamiento de la programacién norteamericana, la cual ha
sido superada a la vez que relegada a los espacios de menor audiencia,
como suele ocurrir con los horarios matutino y vespertino respectivamen-
te. Se destaca también gque la programacion norteamericana se concreta
principalmente en la oferta de peliculas y en menor medida en la de las
caricaturas. En €l resto de los géneros préacticamente no participa.

Las peliculas norteamericanas siguen siendo el género mas fuerte
de laindustria de aquel pais. Sin embargo, entre semana su participacion
es superada por los programas locales, principalmente por las telenovelas
y los informativos, mas durante los fines de semana la oferta de este tipo
de contenidos si se torna muy relevante, llegando a sobresalir por encima
de los contenidos de la regiéon. Lo méas lamentable de todo esto, que al
parecer para las televisoras de la region las peliculas norteamericanas
contintian siendo la Unica opcion u aternativa cuando se trata de difundir
cine en sus canales de television.

Por su parte, los consorcios de la television mexicana han sabido
aprovechar las condiciones que se les han presentado, de tal manera que
han conseguido penetrar precisamente mediante las telenovelas en la
mayoria de los paises de la region. Pero no se encuentra ninguna otra
evidencia de una participacion similar por parte de algin otro pais de la
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region. De hecho, la participacion de las televisoras mexicanas se
presenta en buena parte de los paises analizados durante los horarios
estelares en donde ha llegado a superar a tiempo de transmisién gque
ocupan entre semana las peliculas procedentes de los EE.UU. También
existe una participacion similar por parte de las televisoras de Argentina
y de Brasil, pero su participacion en ambos casos se presenta en una
menor proporcion.

El hecho de que los programas de television originados en los
EE.UU. no participen en la misma medida en que lo hacian hace un
cuarto de siglo, asi como también el que ningun pais latinoamericano pre-
domine sobre €l resto de ellos, no necesariamente habla de la existencia
de un equilibrio en lo que se refiere a la procedencia de los contenidos
gue se ofertan en las televisoras regionales.

Independientemente de la poca participacion e interrelacion que
aparentemente existe entre los paises de la region, si existe entre ellos un
modelo de programacion de television muy similar, en donde se destaca
la presencia de programas que requieren de poca inversion y en donde se
copian los programas de este tipo que han tenido éxito en otras naciones.
En si, la produccion de programas de television entre los paises de la
region ha estado encaminada a la produccion de telenovelas, de tal
manera que este género es €l que méas predomina en las televisoras. Se
programa lo mismo por las mafianas que por las tardes y por las noches, y
sobre todo en los horarios estelares.

La incursiéon de las telenovelas en los paises sefidados, méas €
incremento en la produccién local, se ha visto reflejado en la programa-
cion que existe en €l horario estelar. Entre semana a menos, la participa-
cion local supera a la que proviene de cuaquier otro sitio. Esto es
importante, debido a que es justo durante este momento cuando la mayo-
ria de las audiencias se encuentra participando de los contenidos de la
television. Esta situacion, alavez, nos lleva a considerar la pertinencia de
la aplicacion de las propuestas més recientemente planteadas en torno a
los flujos audiovisuales.

Con base en las mismas se puede concluir que en la television
latinoamericana si es posible aplicar la hipotesis relacionada con el
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descuento cultural (Hoskins y Mirus, 1989). Especialmente en lo que se
refiere a la importacion de cine. También podemos considerar la aplica-
cion del concepto de proximidad cultural (Straubhaar et al., 1994), yaque
maéas que preferir los contenidos externos a la region, las televisoras han
venido implementando la programacién de productos elaborados por
parte de los mismos paises latinoamericanos. Finalmente, alin y cuando
Meéxico participa muy activamente en la difusion de contenidos en la
region, lo cierto es que su oferta se concreta a las telenovelas y dicho
género se oferta también, aunque en menor proporcion por otros paises
de laregién como Brasil o Argentina.

La situacion que ha sido descrita en el presente trabajo debe hacer-
carnos a la conformacion de estudios relacionados con las audiencias y la
recepcion de los contenidos, a la vez que andizar y reparar en otras
condicionantes econdmicos y politicos tanto internos como externos que
pudieran en un momento determinado estar participando de la situacion.
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