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Esta edicion suma a las cuarenta y cinco revistas consideradas el afio anterior nueve
titulos nuevos, entre ellos, dos en lengua no inglesa: Personal Relationships, Mana-
gement Communication Quarterly, Discourse & Communication, Journal of Lan-
guage and Social Psychology, Environmental Communication, Media International
Australia, Translator, Tijdschrift voor Communicatiewetenschap y Comunicar. Po-
cas son las publicaciones que consiguen conservar su posicion de impacto respecto a
la edicién anterior. A este respecto, los movimientos mas notables se perciben en el
caso de New Media and Society —consigue ascender desde el numero veinticuatro al
diez— e Interact Studies —desciende desde el nimero ocho hasta el treinta y cuatro—.
Por su parte, Harvard International Journal of Press-Politics/International Journal
of Press-Politics ocupa dos puestos, debido a su cambio de denominacién.

En lo referido a los temas de interés, destaca el espacio dedicado por las revistas
no especializadas a las investigaciones sobre los entornos comunicativos sociales de
Internet (Youtube, Facebook, MySpace y Twitter) y las nuevas tecnologias (telefonia
movil y redes inalambricas). Igualmente, los estudios publicitarios se interesan de
manera muy especial por el marketing online. Como suele ser habitual, esta edicion
del JCR cuenta también con trabajos relacionados con la realidad virtual, la inmer-
sividad, los videojuegos y los consumos problemadticos de Internet. Asimismo, las
teorias tradicionales de los efectos de los medios, la agenda-setting, la espiral del
silencio y el framing se aplican a 4mbitos inexplorados, asi como a los medios en
linea. Por lo demds, y como de costumbre, el abanico de temas relacionados con la
comunicacion cientifica, politica y social es ciertamente amplio y variado.
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1. Journal of Computer-Mediated Communication (International Communication
Association. EE.UU., Blackwell Publishing)

Volumen 16 (1) 2010y (2) 2011

La revista cierra 2010 con siete articulos, entre los que destacamos dos: el primero
propone un enfoque ciber-arqueolégico para la investigacion de los movimientos
sociales virtuales; el segundo prueba el impacto del contenido online en los com-
pradores a partir de distintas categorias de producto. El niimero de 2011 abre con un
trabajo que pone a prueba la teoria de la espiral del silencio en un foro online. Le
siguen articulos sobre la comunicacion organizacional mediante correo electrénico,
las actitudes hacia la comunicacién via SMS (Short Message Service), y los efectos
de los avatares o representaciones virtuales compartidas en la identidad grupal.

2. Journal of Communication (International Communication Association. EE.UU.,
Blackwell Publishing)

Volumen 60 (4) 2010y 61 (1) 2011

El dltimo nimero de 2010 abre con una investigacidon sobre la influencia de las
conversaciones informales en las actitudes y la discusion politica. Otro de sus
articulos mas destacados analiza la participaciéon democritica y social que pro-
mueve el Wi-fi en los espacios ptiblicos urbanos. Se incluyen también trabajos
sobre el rol de los videojuegos en las actitudes humanitarias y el cambio social,
los efectos de la agenda-setting en el mercado cultural griego, y la influencia de
los programas televisivos sobre donacion de organos en la opinion y actitudes de
los espectadores. El niimero de febrero abre con un trabajo relativo al papel de la
disciplina periodistica en el desarrollo de la investigacion sobre comunicacion.
Le siguen dos estudios destacables, sobre la motivacion y la conducta en la elec-
cion de los contenidos televisivos, y sobre la comunicacion interna en el sector
farmacéutico y su interrelacion con la proactividad tecnolégica, el aprendizaje y
la innovacion organizacionales.

3. Human Communication Research (International Communication Association.
Reino Unido, Blackwell Publishing)

Volumen 36 (4) 2010 y 37 (1) 2011

La revista dedica cinco de sus siete articulos del dltimo niimero de 2010 al medio
online. Estos analizan las actitudes de los usuarios de Youtube a través de sus comen-
tarios a videos institucionales contra el consumo de marihuana; las relaciones entre
el uso problemadtico de Internet, el tiempo dedicado a este medio y los problemas
psicosociales; la heterogeneidad y el potencial democrético de las comunidades ja-
ponesas de juegos online; las pautas de revelacion de informacién personal dentro y
fuera de la red; y el liderazgo comunicativo y la influencia social en las comunidades
virtuales. En la misma linea, su ejemplar de 2011 aborda el papel de las interaccio-
nes de texto mediadas por ordenador y cara a cara en relacion a la intimidad. En este
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nimero destaca también un estudio sobre la interrelacién entre la exposicion a la
television, el materialismo y la satisfaccion vital.

4. Public Understanding of Science (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 19 (6) 2010y 20 (1) 2011

El nimero 6 de 2010 dedica sus ultimos cuatro articulos a investigaciones relacionadas
con la comunicacién sobre el cambio climatico. Estos trabajos abordan el discurso
reactivo de los medios estadounidenses, las representaciones emocionales del cambio
climatico en Suecia, el enfoque de la prensa holandesa y francesa durante la Confe-
rencia de las Partes, y la comprension publica de las investigaciones sobre el cambio
climético en funcién de variables como la ideologia o la formacién. El nimero especial
de 2011 esta dedicado a la comunicacion cientifica y su papel en la difusion, la con-
cienciacion y el compromiso por parte de la sociedad y de las instituciones.

5. Cyberpsychology & Behavior (EE.UU., Mary Ann Liebert)
Volumen 13 (6) 2010

Fiel a su tradicidn, esta publicacion, dedicada a la psicologfa y el comportamiento en
los nuevos entornos tecnolégicos, acoge en su ultimo nimero de 2010 varios traba-
jos centrados en el consumo inadecuado de Internet y de los juegos online, asi como
en el uso terapéutico o cognitivo-conductual de la realidad virtual. En relacién a es-
tas tematicas, destacamos tres articulos: un primero, relativo a la adiccion a Internet
y la autoestima implicita (inconsciente y automatica); un segundo, sobre la presencia
de las emociones en los juegos virtuales inmersitos; y un tercero dedicado a la efica-
cia de la realidad virtual en la orientacion y la informacion de pacientes nuevos en
centros psiquidtricos. Este ejemplar incluye también otros trabajos resefiables sobre
la adaptacion a la tecnologia y las motivaciones de uso del teléfono movil por parte
de los jovenes.

6. Public Opinion Quarterly (American Association for Public Opinion Research.
Reino Unido, Oxford University Press)

Volumen 74 (4 'y 5) 2010

El nimero 4 abre con un estudio que vincula la efectividad de las encuestas elector-
ales (American National Election Studies), las tendencias partidistas y el voto presi-
dencial estadounidense. Le siguen otros trabajos interesantes, sobre las percepciones
de los europeos en relacion al tamaio de la inmigracion, y la influencia de la variable
edad en las actitudes politicas de los estadounidenses en relacion a la salud, la edu-
cacion y la Seguridad Social. El dltimo niimero del afio es un monogréfico dedicado
al paradigma del Error Total. La lectura de este ejemplar ofrece una perspectiva
completa de este enfoque desde el punto de vista tedrico y metodoldgico, situando a
este modelo dentro de un marco estratégico global relativo a su modo de aplicacion
para el disefio de encuestas de calidad.
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7. Personal Relationships (EE.UU., Wiley-Blackwell Publishing)
Volumen 17 (3 y 4) 2010

El objeto de esta revista nacida en 1994 es el estudio de las relaciones personales
desde un punto de vista multidisciplinar que se alimenta de la sociologia, la comu-
nicacion, la psicologia o la antropologia. En su nimero 3 dedica varios articulos a
las relaciones de pareja y a las influencias de las relaciones maritales en los hijos.
En esta ocasidn, destacamos dos articulos: uno sobre los efectos del divorcio y
los conflictos maritales en las relaciones amorosas de los jovenes adultos, y otro
sobre la influencia de la jubilacion en las ataduras personales al trabajo. Su tltimo
nimero del afio dedica también atencién prioritaria a las relaciones de pareja y
aborda asuntos relacionados con el compromiso, la autenticidad, la inseguridad o
la satisfaccion personal.

8. Communication Research (EE.UU., Sage Publications)

Volumen 37 (6) 2010y 38 (1) 2011

El ejemplar de diciembre analiza la influencia de los videos musicales de tele-
vision (MTV, VH-1) en el tabaquismo de los jévenes y su identidad social. Tam-
bién fija su interés en las noticias de Internet y en el modo en el que los co-
mentarios de los usuarios afectan a las percepciones de los individuos sobre
la opinidn publica, la influencia de los medios y la opinidn personal. Contiene
también otro estudio destacable sobre los efectos de la espiral del silencio en rel-
acion a las actitudes politicas minoritarias. El primer nimero de 2011 contempla
varios trabajos resefiables relacionados con el dmbito online. El de apertura pone
a prueba un modelo tedrico vinculado al comportamiento comunicativo entre
usuarios amigos de la red social Facebook. Le sigue un segundo articulo sobre
las implicaciones del tiempo de respuesta en la correspondencia por ordenador.
El dltimo trabajo analiza las conexiones entre las actividades lddicas en linea y
el bienestar psicosocial.

9. Journal of Health Communication (EE.UU., Taylor & Francis)

Volumen 16 (1 y 2) 2011

El primer nimero de este volumen investiga la confianza del consumidor en Ia in-
formacion sanitaria online, la influencia social de los idolos religiosos en relacion
a la donacidn, y los efectos de la imagen de marca en la preferencia infantil por el
consumo de alimentos saludables. El siguiente ejemplar se pregunta por el uso real
de Internet como fuente de informacidn sexual de los jovenes, la efectividad de los
videojuegos para la préctica de ejercicio fisico, la credibilidad de la informacién en
las webs de turismo médico y el apoyo social a la pérdida de peso en las comuni-
dades virtuales.

282 Zer 16-30 (2011), pp. 279-295



Revistas del Journal Citation Reports sobre Comunicacion

10. New Media and Society (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 12 (7 'y 8) 2010

Esta revista incluye en su nimero 7 varios articulos de interés. Destacamos en
primer lugar un anélisis sobre el concepto de etnografia colectiva para el estudio
de las précticas de trabajo en linea. Le sigue un estudio sobre el modo en el que
la arquitectura web de MySpace condiciona la construccion de la identidad de
sus usuarios. El periodismo en Internet tiene también cabida a partir de trabajos
centrados en la innovacién en los cibermedios, la agenda investigativa sobre el
consumo informativo dentro y fuera de la red, o las diferencias de contenido entre
el periodismo ciudadano online y la ciberprensa estadounidense. Especial atencién
merece su andlisis politico de los foros de Internet y su estudio acerca de la pres-
encia del lenguaje religioso en el discurso popular sobre tecnologia, a partir del
caso del Iphone. En el nimero 8 se publican estudios sobre la blogosfera drabe, el
pluralismo informativo en la web, la cobertura informativa en prensa del fenémeno
Twitter, el periodismo ciudadano en YouTube y el sistema sociotécnico que define
Wikipedia como un instrumento del conocimiento.

11. Media Psychology (EE.UU., Lawrence Erlbaum-Taylor & Francis)
Volumen 13 (3 y4) 2010

El volumen 16 comienza su tercera ediciéon con una investigacion sobre la relacion
entre el voyeurismo y el consumo de realities en television. En este ejemplar en-
contramos otros dos articulos destacables, sobre los efectos de los medios en el
comportamiento sexual de los adolescentes y sobre la efectividad cognitiva de los
contenidos subtitulados. El nimero 4 incluye dos articulos sobre videojuegos. El
primero se preocupa por la identificacién con los personajes y las autopercepciones;
el segundo examina la empatia y las impresiones de culpabilidad de los participantes
en los juegos violentos. Este nimero aborda también la comunicacién mediada por
ordenador en comparacion con la comunicacion telefénica, desde una perspectiva
centrada en los efectos sobre las impresiones personales de los interlocutores. Cierra
el nimero un interesante estudio sobre la influencia de los medios de masas en la
imagen corporal y los desérdenes alimentarios en las mujeres.

12. Discourse and Society (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 21 (6) 2010y 22 (1) 2011

El dltimo nimero de 2010 se fija en los pronombres para conocer el posicion-
amiento de los lideres de la UE ante la identidad europea, y presta atencion a la
construccion de la identidad nacional escocesa en la prensa. Incluye también una
interesante investigacion lingiiistica centrada en la lucha interpretativa sobre el
cambio climatico a partir del marco tedrico y metodolégico de la mineria web. Del
primer nimero de 2011 destacamos un primer trabajo relativo al prejuicio ideolog-
ico de los entrevistadores y su impacto en la representacion publica de los lideres
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politicos, y un segundo sobre la construccion discursiva de la identidad €tnica de
la minorfa Mapuche en Chile.

13. Political Communication (Political Communications divisions of APSA and the
ICA. Reino Unido, Taylor & Francis)

Volumen 27 (3 y4) 2010y 28 (1) 2011

El pendltimo ejemplar de 2010 se interesa, entre otros asuntos, por la agresividad
de las informaciones sobre la Casa Blanca, las influencias institucionales y el clien-
telismo en los medios rusos, y las relaciones de poder entre politicos y periodistas.
El ndmero 4 aborda la relacion entre la television transnacional Arab TV y la identi-
dad politica en Oriente Medio, los efectos de la visibilidad y el tono informativo en
el éxito electoral, y el potencial de Internet en la movilizacién politica. El primer
ejemplar de 2011 incluye tres articulos destacados: el primero examina la exposicion
selectiva en television y prensa para comparar sus efectos en la ideologia politica; el
segundo se centra en las consecuencias electorales de la aparicidn de los candidatos
en programas de infoentretenimiento en Japon; el tercero analiza la influencia de los
entornos medidticos europeos en el consumo informativo.

14. Health Communication (EE.UU., Lawrence Erlbaum-Taylor & Francis)
Volumen 25 (8) 2010y 26 (1) 2011

En el ejemplar de 2010 merecen especial atencidn tres investigaciones que se in-
sertan en el marco tedrico y metodoldgico del framing: la cobertura informativa del
céancer de piel en los diarios chinos, el enfoque sanitario de las noticias sobre obesi-
dad infantil, y los efectos del encuadre informativo en las decisiones sobre donacion
de organos. El primer nimero de 2011 dedica su espacio a la narrativa sobre la
obesidad en tres programas de television estadounidenses, la construccién discursiva
de la identidad profesional en el dmbito de la osteopatia, y las percepciones de los
adolescentes sobre el riesgo del alcohol para la salud tras el visionado de programas
de television centrados en el crimen.

15. Communication Theory (International Communication Association. EE.UU.,
Blackwell Publishing)

Volumen 20 (4) 2010y 21 (1) 2011

El volumen 20 recoge en su ultimo nimero del afio articulos resefiables sobre la
oralidad digital a través de la comunicaciéon mediada por ordenador y SMS (Short
Message Servie), y las posibilidades del estudio de los comportamientos comunicati-
vos en los mundos virtuales. El nimero de 2011 abre con un trabajo relativo a la his-
toriografia de la investigacion comunicativa en Alemania y Estados Unidos. Incluye
también un analisis de los patrones evolutivos de la atencién del publico a partir de
la nocién de estructuracion de Giddens, y una investigacion sobre la interactividad
de la audiencia en relacion a los procesos de gratificacion en los medios de Internet.
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16. Communication Monographs (National Communication Association. Reino
Unido, Routledge Journals-Taylor & Francis)

Volumen 77 (3 y4) 2010y 78(1) 2011

El tercer nimero del volumen 77 pone a prueba la efectividad de las campaiias de
donacién de 6rganos en distintos medios e investiga el encuadre de las comunicacio-
nes politicas de los yihadistas, asi como la adaptacion cultural y comunicativa de la
comunidad china en Estados Unidos. Entre los trabajos del cuarto nimero destaca
un estudio sobre las definiciones y comportamientos asociados a la comunicacién
carismdtica y el liderazgo. Del primer ejemplar de 2011 merece interés un estudio
sobre el consumo y la audiencia de los programas de satira politica en television.

17. Harvard International Journal of Press-Politics (Joan Shorenstein Center on
Press, Politics and Public Policy. EE.UU., Sage Publications)

Volumen 15 (4) 2010y 16 (1) 2011

En el nimero de 2010 sobresalen varios trabajos. Es el caso del articulo que abre el
ejemplar, dedicado a la cobertura en prensa de temas relacionados con la raza y la
inmigracion durante las primarias estadounidenses de 2008. Los restantes estudios
se centran en las preferencias informativas de los periodistas y del ptiblico general
en los medios online argentinos, el uso de Youtube por parte de los medios gene-
ralistas para la promocién de las informaciones politicas, y los efectos de los late-
night de humor en las actividades democraticas relacionadas con la comunicacion,
como el consumo de debates politicos. El volumen 16 recoge en su primer ejemplar
un destacable andlisis sobre la mediatizacién politica, a partir de un estudio com-
parativo de la cobertura televisiva de las campafias de 2008 en Estados Unidos y
Suecia. Este niimero incluye también dos trabajos relativos a la politica britdnica: el
primero se fija en el fendmeno medidtico generado en torno al exministro Gordon
Brown y el asunto ‘bullygate’ durante las semanas previas a la campafia de 2010,
mientras que el segundo analiza los encuadres estratégicos de los medios en rela-
cién al cinismo politico.

18. Journal of Advertising (American Academy of Advertisement. EE.UU., M E. Sharpe)
Volumen 39 (3 y4) 2010

El nimero 3 se interesa por la retdrica de la creatividad, a partir de un andlisis de
las posturas simbidticas entre la publicidad comercial y el arte callejero. También
examina la eficiencia publicitaria de Internet y la capacidad de persuasion de la
publicidad entre los consumidores chinos de la llamada ‘generacion X’. El nimero
4 es un monografico sobre la violencia en la publicidad. Entre otros, recoge traba-
jos centrados en el impacto de las campafias contra la violencia doméstica y sus
efectos no deseados, asi como en los efectos de la publicidad televisiva violenta
en los nifios.
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19. International Journal of Advertising (Advertising Association. Reino Unido)
Volumen 29 (4y 5) 2010

El nimero 4 llama la atencién sobre las nuevas oportunidades para la publicidad tra-
dicional en las pantallas digitales y los dispositivos tecnolégicos tipo cédigos Quick
Response y bluetooth; examina también los efectos del disefio navegacional de las
webs comerciales y la comunicacion persuasiva en los videojuegos. En este ejemplar
encontramos también un interesante trabajo que reflexiona sobre la escasa evolucion
de la investigacion publicitaria, en contraste a las transformaciones experimentadas
por la publicidad en las dltimas dos décadas. El nimero 5 publica estudios sobre
la efectividad del marketing politico, la creciente influencia del boca a boca online
(foros) en las intenciones de compra, y la coherencia entre la imagen de marca y la
imagen del propietario de la marca.

20. Technical Communication (Society Technical for Communication, EE.UU.)
Volumen 57 (3 y 4) 2010

El ndmero 3 es un especial que aborda la comunicacién globalizada con perspectiva
legal. Incluye trabajos sobre los temas éticos y normativos a tener en cuenta por los
comunicadores técnicos que investigan en Internet, la gestion digital de derechos en
Estados Unidos y Europa, y los acuerdos internacionales sobre propiedad intelectual.
De las dos investigaciones que publica el niimero 4, la creacién de sitios web educa-
tivos para nifios resulta la mds destacada.

21. Science Communication (EE.UU., Sage Publications)
Volumen 32 (3 y4) 2010

El volumen 32 incluye en su penidltimo nimero dos trabajos significativos. El pri-
mero se pregunta por la presencia de la ciencia y el contenido de las noticias cienti-
ficas en los informativos de television en Europa; el segundo compara la imagen de
los cientificos y las cientificas en los programas de television infantiles. El nimero
4 evalua la variedad de discursos articulados por los periodistas que informan sobre
cuestiones ambientales, y los factores que influyen en la percepcion de los ciudada-
nos acerca de la tecnologia genética.

22. Discourse Studies (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 12 (6) 2010y 13 (1) 2011
El volumen 12 abre su tltimo niimero del afio con un trabajo sobre la construccién

discursiva que las japonesas hacen de la feminidad. Le siguen estudios sobre los in-
sultos en adolescentes y el uso de repeticiones e imitaciones en nifios como método
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de socializacion a través del lenguaje. En el primer ejemplar de 2011 destacamos
dos andlisis, sobre las estrategias retéricas empleadas en el discurso amenazador, y
sobre la expresion del conocimiento a través del discurso de los libros escolares de
ciencias sociales.

23. Journal of Social and Personal Relationships (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 27 (7y 8) 2010

En el nimero 7 destaca un estudio sobre la asociacion entre de la red social Fa-
cebook y la timidez, y otro sobre los efectos del reconocimiento legal y social de
las parejas heterosexuales. El nimero 8 pone a prueba un modelo de ocultacién de
informacion en las familias y examina, entre otros aspectos destacados, la influencia
parental en la eleccion de la pareja, el compafierismo en los nifios y la envidia entre
hermanos. Asimismo, dedica dos de sus articulos a la violencia en la escuela, desde
la perspectiva de las preocupaciones personales de las victimas y de su busqueda de
apoyo entre el profesorado.

24, Telecommunications Policy (Reino Unido, Elsevier)
Volumen 34 (11) 2010y 35 (1) 2011

El dltimo ejemplar de 2010 abre con un estudio a nivel internacional del reglamento
de acceso, la competencia y la penetracion de la banda ancha. Le siguen investi-
gaciones sobre la aceptacion de servicios digitales en el hogar, la reforma de las
telecomunicaciones en Turquia o las estrategias de la telefonia mévil en Irdn, entre
otros. En su primer ndmero de 2011 explora la productividad de la industria de tele-
comunicaciones en Uganda, el rendimiento en nuevas empresas del sector de las TIC
y la tercera generaciéon mévil (3G) en China.

25. Journal of Applied Communication Research (National Communication Asso-
ciation. Reino Unido, Routledge Journals-Taylor & Francis)

Volumen 38 (4) 2010y 39 (1) 2011

El nimero 4 abre con un interesante andlisis sobre los efectos del teletrabajo en la
satisfaccion de los trabajadores. Otros articulos examinan las percepciones de las es-
posas de militares y sus condiciones de estrés, asi como el apoyo emocional familiar
en los procesos de cdncer de mama en adultos. El primer nimero de 2011 incluye
un estudio sobre el modelo de Weiner atribucion-emocién-accion en relacion a las
informaciones sobre violencia en la pareja, disefiadas para aumentar o disminuir las
atribuciones de responsabilidad hacia el agresor y la victima. En este ejemplar en-
contramos otro trabajo relacionado con el &mbito de la comunicacidn, en este caso
con la publicidad de servicios financieros como respuesta a la recesion entre los afios
2005 y 2009.
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26. Research on Language and Social Interaction (EE.UU., Routledge Journals-
Taylor & Francis)

Volumen 43 (4) 2010

Este nlimero examina la interaccidn profesor-alumno en relacion al aprendizaje en
el entorno del aula. Presenta también un andlisis de la interaccién multimodal y
de la conversacion para estudiar el modo en el que las personas deciden mientras
conducen, asi como un estudio etnografico de familias italianas de clase media para
conocer la gestion de las temporalidades en relacién a las actividades de juego entre
padres e hijos.

27. Public Culture (Society for Transnational Cultural Studies, EE.UU., Duke Uni-
versity Press)

Volumen 22 (1,2 y 3)

En su primer nimero incluye dos trabajos destacados: una entrevista al pintor Pallavi
Govindnathan relativa a su obra sobre los ataques con 4cido a mujeres en Bangla-
desh, y un ensayo sobre la poesia drabe. El segundo nimero tiene como leit motiv
la “avalancha de imdgenes”. Este ejemplar analiza un video propagado en YouTube
tras las controvertidas elecciones presidenciales de Irdn en 2009, y se pregunta por
el papel de la radio en la articulacién publica del trauma del Holocausto en Israel
durante el juicio a Adolf Eichmann en 1961. El nimero 3 aborda el discurso sobre
el miedo difundido en los medios de comunicacion y su influencia en las politicas y
las culturas occidentales.

28. Management Communication Quarterly
Volumen 24 (4) 2010y 25 (1) 2011

En su nimero de noviembre de 2010, esta revista dedicada a la comunicacién organi-
zacional y de gestion incluye gran cantidad de articulos, entre los que destacamos tres.
El primero se fija en las similitudes y diferencias en la comunicacién social corpora-
tiva a nivel institucional y econémico; el segundo ofrece un repaso a la comunicacién
organizativa en Francia y su investigacion actual, mientras que el tercero examina las
propiedades preformativas del lenguaje en el trabajo desde el enfoque francés. Del
primer nimero de 2011 destacamos dos articulos, sobre la investigacion cualitativa en
la comunicacién organizacional, y sobre las caracteristicas del mensaje institucional.

29. International Journal of Public Opinion Research (Reino Unido, Oxford Uni-
versity Press)

Volumen 22 (3 y 4) 2010

El nimero 3 abre con un andlisis de la influencia medidtica en las percepciones de los
politicos a partir de un andlisis de la cobertura televisiva en Corea del Sur. En la mis-
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ma linea, incluye un trabajo sobre la mediacion en las percepciones y las actitudes
politicas del ptblico en Colombia. Cabria destacar un tercer estudio fundamentado
en la teoria de la accién razonada sobre la voluntad de la minoria drabe en Israel
para participar en las encuestas. En el nimero 4 sobresalen dos estudios: uno sobre
la influencia desfavorable de las noticias y el cinismo politico, y otro sobre la aplica-
bilidad de los instrumentos de encuesta para medir valores humanos en culturas que
comparten un idioma diferente.

30. International Journal of Press-Politics (EE.UU., Sage Publications)
Véase nimero 17

31.IEEE Transactions on Professional Communication (IEEE Professional Com-
munication Society. EE.UU., IEEE-INST Electrical Electronics Engineers)

Volumen 53 (3 y4) 2010

El nimero 3 es un especial centrado en los esfuerzos de los comunicadores técnicos
por innovar en el desarrollo de nuevos enfoques; aborda el papel de estos en el de-
sarrollo de la usabilidad y también la influencia de Estados Unidos y China en las
actividades de intercambio de conocimiento a través de comunidades virtuales. El
siguiente nimero extiende las aplicaciones de la metodologia de anélisis de conteni-
do al &mbito de la comunicacidn técnica y examina el impacto del blog corporativo
en Dell Inc., fabricante de informatica mundial.

32. Journal of Advertising Research (EE.UU., Advertising Research Foundation)
Volumen 50 (3 y 4) 2010

De los dos tltimos niimeros de 2010, el primero fija su interés en la publicidad online
en varios de sus trabajos, entre los que destacamos tres: uno sobre la eficacia me-
todoldgica de la ‘netnografia’; un segundo sobre experiencias exitosas de marketing
en el entorno de la Web 2.0.; y un tercero relativo a la influencia de la publicidad web
en las intenciones de compra de los hispanos estadounidenses. Este ejemplar analiza
también, desde un punto de vista estratégico, las fortalezas de los diferentes medios
y las ventajas de las campafas multiplataforma. El tltimo nimero de 2010 investiga
la publicidad en video expuesta en los establecimientos comerciales, las ventajas del
uso de las emociones de nostalgia en las campainas de donacién, y la validez de los
métodos de evaluacion de la eficacia publicitaria en Internet.

33. Language and Communication (Reino Unido, Pergamon-Elseiver)
Volumen 30 (3 y 4) 2010

El tercer ejemplar nimero de este volumen incluye trabajos relativos a los problemas
éticos de la investigacion y el trabajo en el &mbito de lenguaje y la comunicacién. El
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siguiente ejemplar se centra en una gramatica del género a partir de las aportaciones
de Bakhtin, la teoria de la terminologia politica, el discurso de la etnia hmong y el
uso del dialecto murciano en el discurso politico.

34. Interaction Studies (Amsterdam, John Benjamins Publishing)
Volumen 11 (2'y 3) 2010

El segundo ejemplar de 2010 incluye un alto nimero de investigaciones sobre el
uso de la robdtica en el cuidado de nifios. Estos trabajos abordan sus posibilidades,
consecuencias éticas, psicoldgicas y las percepciones sociales de este uso. El tercero
contiene trabajos en torno a la interaccion entre seres humanos y animales.

35. Media Culture & Society (EE.UU., Sage Publications)
Volumen 32 (6) 2010y 33 (1) 2011

El dltimo ejemplar de 2010 dirige su atencién a asuntos muy dispares: el control
del poder local de los mass media en China; el aumento de la ‘expertocracia’ en
los medios daneses; el acceso a los medios de comunicacién y las élites en las so-
ciedades autoritarias; y las paradojas de la traduccion en las noticias de television.
El siguiente nimero analiza la serie estadounidense -Sexo en Nueva York- desde
la perspectiva de género, asi como las representaciones de la identidad nacional
en las telenovelas brasilefias emitidas por el canal Globo. Recoge otros tres traba-
jos de interés: un primero relativo a los cambios que la mensajeria instantdnea ha
introducido en las formas de intercomunicacién entre jévenes; un segundo sobre
la teoria de Bourdieu aplicada al ideal de servicio publico en la historia del perio-
dismo estadounidense; y un tercero sobre el discurso de los videos de Youtube en
torno a tiroteos en las escuelas.

36. Narrative Inquiry (Holanda, John Benjamins Publishing)

Volumen 20 (1 'y 2) 2010

El ndimero 1 se dedica al estudio de la narrativa en el contexto familiar y escolar.
Contiene también una interesante investigacion sobre la palabra inglesa ‘story’ como
artefacto conceptual de la cultura anglosajona. En el ndmero 2 encontramos dos
trabajos destacados, el primero centrado en el proceso narrativo y la autopercepcion
de los traumas y las transgresiones, y el segundo sobre la interaccion entre el entre-
vistador y el entrevistado en las historias de vida.

37. European Journal of Communication (Reino Unido, Sage Publications)
Volumen 25 (3 y4) 2010

El primero de los dos nimeros presenta estudios sobre juegos online de temadtica

politica, el uso de los medios populares y su impacto en la cultura femenina, el es-
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tado de la investigacién en comunicacion en Espafia, y la cobertura informativa de
la Unién Europea en la prensa britdnica, francesa y danesa entre 1990 y 2003. El
ejemplar de diciembre incluye también un estudio sobre la UE relativo, en este caso,
a la eticidad de la cobertura de los movimientos migratorios internos en la prensa bri-
tanica y bulgara. Asimismo, investiga el desarrollo online de los servicios publicos
de radiotelevision de Espafia, Italia y Gran Bretafia.

38. Discourse & Communication
Volumen 4 (4) 2010y 5(1) 2011

Esta revista, dedicada al andlisis del discurso comunicativo desde enfoques sociales,
culturales, politicos e histdricos, publica en su dltimo nimero de 2010 dos trabajos
de interés: el primero examina las propiedades retéricas de los editoriales en prensa
a partir de sus estructuras esquematicas; el segundo compara la calidad de los textos
académicos lineales tradicionales y de los publicados en medios online. El ejemplar
de enero dedica su espacio a los contenidos informativos generados por los ciuda-
danos durante los atentados de 7-J en Londres y al andlisis 1éxico y estilistico de
titulares en el New York Times.

39. Text & Talk (Alemania, Mouton de Gruyter)
Volumen 30 (6) 2010y 31 (1) 2011

Entre otros temas, el niimero 30 considera el cambio de estilo y registro del lenguaje
legal en tres jurisdicciones de habla inglesa, asi como las conversaciones de las re-
uniones corporativas como género discursivo. El primer nimero de 2010 se interesa
por las estratégicas retdricas del discurso del odio en la politica hingara, las entre-
vistas terapéuticas y el discurso de las reuniones de negociacién entre empresas de
diferente cultura.

40. Written Communication (EE.UU., Sage Publications)

Volumen 27 (4) 2010y 28 (1) 2011

En el cuarto ejemplar de 2010 destacan dos articulos: un primero, relativo a la autoria
online como interaccion entre escritores y lectores en el mercado de los eBooks, y un
segundo sobre la influencia de las herramientas semiéticas en la produccion audiovisual
de los estudiantes. El volumen 28 ofrece en su primer nimero investigaciones sobre la
capacidad de los estudiantes para producir textos persuasivos y con coherencia local, y
sobre el uso del metadiscurso en el &mbito académico de la Lingiiistica aplicada.

41. Public Relations Review (EE.UU., Elsevier Science)

Volumen 37 (1) 2011

Esta publicacion incluye varios trabajos destacables. De estos, tres se dedican a las
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redes sociales: el primero compara las percepciones y reacciones a la crisis comuni-
cativa a través de los blogs, Twitter y los medios tradicionales; el segundo aborda el
uso de Twitter y Facebook para la comunicacion con publicos claves; y el tercero se
fija en su interés para la comunicacion interna. La comunicacién online es también
objeto de interés por su potencial para la gestion de la reputacion de las organizacio-
nes. Habrf{a otros dos trabajos resefiables, sobre el carisma y sobre las estrategias de
reparacion de la imagen de la compaiiia British Petroleum (BP) tras el desastre del
Deepwater Horizon.

42. Journal of Business and Technical Communication (EE.UU., Sage Publications)
Volumen 24 (4) 2010y 25 (1) 2011

El dltimo numero de 2010 contiene estudios sobre las decisiones de los comuni-
cadores técnicos en relacion al disefio centrado en el usuario, el discurso en los
centros de llamadas de las empresas de telecomunicaciones, y los beneficios del
aprendizaje en entornos multidisciplinarios mediante proyectos que relacionan vir-
tualmente alumnos y profesores. En su primer nimero de 2011 destaca un articulo
sobre la integracion de la comunicacion técnica en el curriculo universitario chino
en lengua inglesa.

43. Journal of Language and Social Psychology (EE.UU., Sage Publications)
Volumen 29 (4) 2010y 30 (1) 2011

Esta revista dedicada a la psicologia social del lenguaje abre su nimero 4 con una
investigacion que relaciona el lenguaje masculino con las agresiones hacia las mu-
jeres en el matrimonio. Le siguen dos articulos sobre Facebook, sobre la influencia
de la cultura en la libre expresion en esta red social, y sobre el uso de expresiones
ambiguas a partir del enfoque utilitarista. En su primer ejemplar de 2011 se ex-
amina la construcciéon del inmigrante ilegal como metonimia de los inmigrantes
latinos, las diferencias de género en el uso del lenguaje, y la androginia lingiifstica
en MySpace.

44. Journal of Broadcasting and Electronic Media (Broadcasting Education As-
sociation. EE.UU., Routledge Journals-Taylor & Francis)

Volumen 54 (3 y 4) 2010

El niimero 3 dedica su espacio a la relacion entre el uso de Internet y la implicacion
politica de los ciudadanos, la regulacién de la industria audiovisual, la publicidad
televisiva antitabaco y la relacién entre el comportamiento en las redes sociales y el
visionado de realities en television. El siguiente ejemplar examina, entre otros temas
destacados, el vinculo entre la participacion ciudadana y el consumo de noticias en
varios medios, la extension de la normativa de regulacién periodistica al &mbito de la
blogosfera, o los efectos de la exposicion prolongada a las telenovelas en los juicios
morales sobre el mundo real.
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45. Journal of Media Economics (EE.UU., Lawrence Erlbaum-Taylor & Francis)
Volumen 23 (3 y 4) 2010

El tercer ejemplar de este volumen se interesa por las suscripciones a los periddicos
online en Europa, la aceptacion de los consumidores de peridédicos personalizados y
la influencia de los factores econémicos en la participacion en nuevas comunidades
online. El dltimo ejemplar del afio contiene tres articulos, el primero sobre la batalla
entre las normas de reproductores de DVD, el segundo relativo al perfil de los con-
sumidores de television de alta definicion (HDTV), y el tercero sobre la influencia
de las nuevas tecnologias en el descenso del consumo de radio en Estados Unidos.

46. Quarterly Journal of Speech (National Communication Association. Reino Un-
ido, Routledge Journals-Taylor & Francis)

Volumen 96 (4) 2010y 97 (1) 2011

El nimero 4 examina el lugar de la retérica en el discurso de los derechos humanos,
asi como las tensiones entre el discurso sobre la pobreza y la retérica de la ciudadania
democriética. El resto de articulos forman parte de una seccion especial dedicada al
estudio de este &mbito y a la academia. El volumen 97 se estrena con un ejemplar que
analiza la autoinmolacién como acto retérico de protesta, los limites de ciudadania
estadounidense y las luchas retéricas de los inmigrantes, o la paradoja de la violencia
en la retdrica de la desobediencia civil pacifista.

47. International Journal of Conflict Management (Reino Unido, Emerald Group
Publishing)

Volumen 22 (1) 2011

Esta publicacion contiene articulos sobre la importancia de las cuestiones étnicas
en la comprension de la gestion de conflictos. Asi, compara el estilo de los enfren-
tamientos entre musulmanes e hindies y entre musulmanes y cristianos. También
se centra en la lucha entre palestinos e israelies para proponer una estrategia de
solucién, y en el aporte de las mujeres para remediar controversias en culturas
patriarcales estrictas.

48. Journalism and Mass Communication Quarterly (EE.UU., Association for
Education in Journalism and Mass Communication)

Volumen 87 (3 y4) 2010
Este volumen doble abre con un articulo sobre las voces disidentes en la cobertura
de la guerra de Irak en la revista Time. Le sigue un estudio vinculado a la teoria del

gatekeeping sobre la percepcion del peligro fisico en la cobertura periodistica de
conflictos bélicos tras la caida de Sadam Hussein. Incluye también dos articulos
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relacionados con la comunicacién politica: el primero se centra en el periodismo
ciudadano y su relacién con el conocimiento y la participacion politica; el segundo
se pregunta por las caracteristicas 1éxicas de las campafias presidenciales estadoun-
idenses. Cuenta asimismo con un anélisis de contenido de la agenda periodistica en
Internet, prensa impresa, radio y television.

49. Critical Studies in Media Communication (EE.UU., Routledge Journals-
Taylor & Francis)

Volumen 28 (1) 2011

Este monografico especial sobre el discurso civil ante problematicas sociales com-
plejas abre con un articulo sobre la crisis de los valores publicos en Estados Unidos
en el contexto de los nuevos medios, cuyo significado, uso y efectos sitia dentro
de la logica neoliberal. Le siguen otros dos trabajos de interés, sobre la opinién
periodistica como espacio para contrarrestar los discursos raciales dominantes, y la
narrativa medidtica parcializadora sobre el terremoto en Haiti.

50. Environmental Communication (Reino Unido, Routledge Journals)
Volumen 5 (1) 2011

Esta publicacidén, dedicada a la comunicacién sobre temas medioambientales, inclu-
ye en su numero de 2011 siete articulos, entre los que destacamos tres: el primero
aborda la cobertura medidtica del cambio climdtico a partir de un andlisis de las
informaciones en los diarios online Nature News y ScienceNow; el segundo se fija
en el discurso apocaliptico de la pelicula ‘The Day After Tomorrow’ en relacién al
mito de la inundacion; el tercero examina los métodos comunicativos de los lideres
de organizaciones medioambientales y su impacto en las actitudes de los receptores.

51. Javnost-The Public (Eslovenia, European Institute for Communication Culture)
Volumen 17 (3 y 4) 2010

El nimero 3 contiene articulos de interés sobre la prensa popular en China, la con-
centracion mediatica y el pluralismo, y los contrastes en las narrativas sobre el 11-S
de Hollywood y la Casa Blanca. En su nimero 4 esta revista presta también atencion
a los mecanismos discursivos de la administraciéon Bush como una forma de proso-
popeya, ademds de investigar las practicas interactivas en los periddicos online de
Bulgaria, Estonia, Irlanda e Italia.

52. Media International Australia (Australia, Queesland University Press)

Nimero 137 (2010)
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Esta publicacion anual dedicada a las ciencias sociales y a los medios de comunica-
cion difunde estudios centrados en la comunicacién medidtica de Australia y Nueva
Zelanda. Entre sus articulos de 4mbito més general destacamos tres, relativos a la
busqueda de nuevos modelos de negocio para los medios, las oportunidades del pe-
riodismo ciudadano para la comunicacién social en comunidades desfavorecidas en
la India, y la narratologia del discurso legal en relacién a su aprovechamiento por
parte de los medios de comunicacion.

53. Translator (Reino Unido, St. Jerome Publishing)
Volumen 17 (1) 2011

Esta revista dedicada a los estudios interculturales y sobre traduccion incluye en su
primer nimero del afio dos articulos resefiables, sobre el estilo de los profesionales
de la traduccidén y sobre los blogs relativos al trabajo de traduccion y su influencia
en las précticas y actitudes de los traductores. También presenta un experimento
lingiiistico que considera el dilema epistemoldgico derridiano relativo al texto como
evento y maquina.

54. Tijdschrift Communicatiewetenschap (Paises Bajos, Uitgeverij Boom BV)
Niimero 1 (2011)

Este ejemplar abre con un andlisis de contenido sobre la interactividad real y per-
cibida en los sitios web de las principales marcas mundiales. Le sigue un estudio
comparativo longitudinal de la cobertura de las dos intifadas en el periédico flamen-
co De Morgen y el diario holandés NRC Handelsblad. Contiene otros tres articulos
resefiables, relativos al contacto social como motivacion de uso de los videojuegos,
las caracteristicas del consumidor de medios adolescente en los paises Bajos, y la
relacion entre el uso de los medios de comunicacién y el comportamiento de los
jovenes durante la conduccién.

55. Comunicar (Espafia, Grupo Comunicar)
Volumen 18 (36) 2011

El primer nimero de 2011 de esta revista sobre comunicacién y educacién dedica
su seccion Dossier a la proliferacion de nuevas pantallas como la TV mévil, a las
narrativas innovadoras de la television tradicional y a la adaptacion de las televi-
siones publicas al entorno de Internet. En su seccion de investigacion contiene dos
trabajos destacados, sobre la alfabetizacién audiovisual en la comunidad escolar
vasca y sobre las competencias en los procesos de enseflanza-aprendizaje virtual
y semipresencial.
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