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Aurkibide hau kopiatzea baimenduta dago

VALERA ORDAZ, Lidia

Bitartekoa erdigune izateak framing-ean eragindako alborapena 
Espainian: komunikazio-ikasketetan enkoadraketaren teoria 
aplikatzeko moduaren azterketa kritikoa

Artikulu honetan kritikoki aztertuko dira Espainian framing-ari buruzko literaturan 
gailentzen diren ikuspegi teoriko eta metodologikoak. Azterketaren helburua da az-
pimarratzea bitartekoa erdigune duen joera bat dagoela; izan ere, ikasketetan aldagai 
independente gisa landu ohi dira kazetaritza-enkoadraketak, baina ez dira horiek 
ekoiztean eta negoziatzean dagoen dinamika- eta gatazka-prozesua jorratzen. Joera 
horren arrazoia da markoak kazetaritza-errutinen emaitza gisa hartzen direla, eta,  
hori dela eta, ez da kontuan hartzen kazetaritza-marko horien ekoizpenen atzean 
hainbat eragin politiko, sozial eta ideologiko daudela. 

Gako-hitzak: Enkoadraketa, berrien enkuadraketa, framing teoria, diskurtsoa, 
ideologia.

OTER GONZÁLEZ, Jorge

Salut les cubains (Agnès Varda, 1963) fi lmeko sekuentzia baten 
analisia: musika eta argazkien fi lmaketa
Argazkien fi lmaketari buruzko fi lmek berezko ezaugarri eta baldintza batzuk izan 
ohi dituzte; bada, Salut les cubains (Agnès Varda, 1963) fi lmak, ezaugarri horiez 
gain, musikarekiko harreman jakin bat sartzen du hainbat unetan, modu enfatiko 
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batean. Harreman hori gertatzen den sekuentzietako bat zehatz-mehatz aztertzeko, 
sekuentzia horren funtzionamenduari erreparatu behar zaio, haren barne-egitura 
erakutsi behar da, irudien eta irudi horietan entzuten den soinuaren arteko harre-
man motak antolatu edo hartutako erabakietatik ateratako erreferente batekin duen 
harremana baloratu. 

Gako-hitzak: Zinema, argazkilaritza, dokumentala, musika, testu-analisia.

PUCHADES ARCE, Francisco Javier

Herritarrek eta Kongresuko diputatuek elkarren artean birtualki 
komunikatzeko dituzten jarrerak. Espainiaren kasua, 2011-2015ean
Politikariek informazio-teknologiak onartu dituzte, eta horrek bide berriak ireki diz-
kie gizartearekin komunikatzeko; orain, etengabe izan dezake harremana herritarre-
kin. Esplorazio-ikerketa esperimental honek aztertzen du Kongresuko diputatuek zein 
jarrera duten herritarrekin posta elektroniko bidez duten harreman birtual horretan. 
Asmoa da ikuspegi kuantitatibo eta kualitatibo batetik defi nitzea zein interes duten 
politikariek herritarrekin etengabeko elkarrizketa bat izateko. Emaitzek jarrera horre-
tan dauden mugak adierazten dituzte, eta hori diputatu gutxi batzuetan ikus daiteke.

Gako-hitzak: E2.0 komunikazioa, interakzioa, hiritartasuna, parte-hartzea, poli-
tika, sare sozialak.
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MARTÍNEZ ARIAS, Santiago eta DÍAZ ARIAS, Rafael

Docuweb: kazetaritza-genero berria sortzeko jarraibideaketa metodologia

Erreportajea eta dokumentala internetek ematen dituen multimediarako eta elka-
rreragiteko aukeretara nola egokitzen diren aztertzea. Oinarrizko metodologia bat 
garatu da, generoa kategorizatzeko eta sortzeko. “Honduras: en el reino del plomo” 
web dokumentala da aztergaia, eta inkesten eta eztabaida-taldeen bitartez aztertu 
da ea dokumentalaren narrazioa eraginkorra den eta ea ikuslea asetzen duen. Hala 
sailkapenaren ikuspegitik nola ekoizpenaren ikuspegitik, garrantzitsuena narrazio-
funtzioak bereiztea da. Horren bidez egiaztatu da ikusle/hartzailearen asetze-maila 
mugatua dela aztertutako kasuan.

Gako-hitzak: Generoak, dokumentala, teknologia, entretenimendua, informa-
zioa, formatuak.
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VILARÓ i MONCASÍ, Arnau

Gorputzetik irudira. Irudien logika eta prozesu fi guratiboa Philippe 
Garrelen zineman
Gilles Deleuzek gorena jo zuen zineman pentsamendu fi guratiboa erabiliz, Philippe 
Garrelen esanetan. Artikulu honetan, tesi horren printzipioak jorratzen ditu, gorput-
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zek fi lm-muntaketan lortzen duten loturari helduz. Horretarako, zinemagilearen obra 
bereizteko erabiltzen diren bi aldien azterketa estetikoa egiten du: bata, azterketa 
esperimentala; bestea, narraziozkoa. Lehenengoan, zinemagilearen maitale Nicoren 
presentzia eta parte-hartzea nabarmentzen da, eta bigarrenean, zinemagileak haren 
semearen jaiotzak Nicorekiko iraganeko maitasun berreskuraezinarekin ezartzen 
duen harremana fi lmatzen du.

Gako-hitzak: Zinema, zinemaren historia, prozesu zinematografi koa, testu-ana-
lisia, fi lmaren estetika.

MAYORAL SÁNCHEZ, Javier

Ikus-entzunezko ziberkazetaritza Espainian: telebistaren eredutik 
nortasun propio bat eraikitzera

Lan honek bi astean Espainiako bost ziberkomunikabidetako (abc.es, elconfi dencial.
com, elmundo.es, elpais.com y lavanguardia.com) orrialde nagusietan edo azaletan 
agertutako 621 bideo aztertzen ditu. Bideo horien edukiek, generoek, formatuek eta 
egiturek berezitasun nabariak dituzte –berezko zein, bereziki, kanpoko, ekoizpe-
nean– telebistako albistegietako ohiko ikus-entzunezko ekoizpenen aldean. Landa-
lanaren datuez gain, ikerketa honek ikus-entzunezkoen arloko arduradunen haus-
narketak ere ematen ditu, bideoek komunikabide digitaletan duten funtzioari buruz. 

Gako-hitzak: Kazetaritza digitala, zibermedioak, ikus-entzunezko kazetaritza, bideoa.
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CARAVACA MOMPEÁN, Juan

Baztertu, omititu eta berreskuratu. Después de… (Cecilia Bartolomé y 
José J. Bartolomé, 1981)
Después de… (Cecilia Bartolomé eta José J. Bartolomé, 1981) dokumentala Espai-
niako demokraziaranzko trantsizio-prozesu bete-betean egin zen, eta gogor kritikatu 
zuen une hura. Dokumentalaren mezua jasotzeko pertzepzioa, ordea, aldatu egin 
da estreinatu zenetik gaur egun arte. Artikulu honek metrajearen gainean jarri diren 
begiraden azterketa bat egiten du, eta obra honek gaur egun guretzat duen esanahia 
azaltzen du. 

Gako-hitzak: Dokumentala, trantsizioa, espainiar zinema, zinemaren historia.
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GARCÍA-BORREGO, Manuel eta ROSES CAMPOS, Sergio

Kazetaritzako bekadunen lan-errutinak: Malagako kasua

Esplorazio-artikulu honek Malagako komunikabide nagusietako bekadunen kaze-
taritza-errutinak deskribatzen ditu; izan ere, bekadunen fasea osoa erabakigarria da 
lanbidearen inguruan trebatzeko eta sozializatzeko. Galdeketa bat egin zitzaien 33 
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ikasleri. Emaitzek adierazten dutenez, egunean sei ordu baino gehiago ematen di-
tuzten hala erredakzioan nola kanpoan, telelana oso sartuta baitago kolektiboaren 
gehiengoan. Horrez gain, hiru pieza inguru egiten dituzte, oro har multimedia for-
matuan. Halaber, bekadunen % 20k ez dute prentsa egunero irakurtzen eta % 85ek 
egunero erabiltzen dituzte sare sozialak lanerako. Horrek esan nahi du aldatu egin 
dela kazetari gazteek erabiltzen dituzten iturriak eta jendearengana iristeko erabil-
tzen dituzten baliabideak.

Gako-hitzak: Kazetaritza errutinak, gazteak, prestakuntza, unibertsitatea, 
enpresa.

MARTINEZ, Josu

Sor Lekutik Avignonera “bultzi leiotik”, Euskarazko zinemaren 
hastapenen bidaia

Euskarazko zinemagintzaren lehen bi egileak ditugu André Madré eta Gotzon Elort-
za. Biek garai berdintsuan jardun zuten, biek Parisetik, eta dokumental amateurrak 
eginez: “Gure Sor Lekua” (1956) lehenak; eta “Ereagatik Matxitxakora” (1959), “El-
burua Gernika” (1960), “Aberria” (1961) eta “Avignon” (1963) bigarrenak. Aitzitik, 
haien arteko aldeak handiak dira, bai biografi koki, bai sozialki, bai ideologikoki. 
Zentzu horretan, sasoi hartan Ipar zein Hego Euskal Herrian kulturak bizi zuen aro 
aldaketaren lekuko ditugu. Haien lanen eta motibazioen analisi historikoaren bidez, 
artikulu honek, Madré eta Elortza zubi urte haietan kokatzen ditu, euskarazko zine-
maren hastapeneko bi autoreen arteko ezberdintasunak, kultura osoan ematen ari zen 
trantsizioaren erakusgarri direla erakutsiz.

Gako-hitzak: Zinema, kultura, hizkuntza, historia, Euskal Herria.
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IBÁÑEZ CASTEJÓN, Laura

Hegoaldeak Acción contra el Hambre eta Oxfam Intermón aldizkarietan 
duen irudia

Garapenerako GKEek (GGKE) komunikazioa erabiltzen dute beren eginkizuna zein 
den helarazteko, eta Iparraldea Hegoaldeko arazoen inguruan sentsibilizatzeko eta 
arazo horiek konpontzera bultzatzeko. Horretarako, bertako biztanleen irudi jakin bat 
zabaltzen dute. Azterketan, Acción contra el Hambre eta Oxfam Intermon erakun-
deen aldizkarien azalak erabiltzen dira irudi hori aztertzeko. Ondorio gisa, ikusten 
da azalek honako hau erakusten dutela: laguntza behar duen Hegoaldea, eta laguntza 
hori emateko prest dagoen Iparraldea, beti GGKEen bitartekaritzaren bidez.

Gako-hitzak: GKE, garapena, argazkilaritza, aldizkaria, diskurtsoa, ideologia, 
diskurtsoaren analista.
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POYATO SÁNCHEZ, Pedro

Marqués de Villa-Alcázarren lehenengo dokumentalen garrantzi politikoa

Parabola da Marqués de Villa-Alcázarren dokumentalek oinarri gisa duten irudie-
tako bat, eta konparaziozko kontakizun hori erabili izan zen fi lmetan erregimen 
frankistarekin bat datorren azpitestu ideologiko bat sartzeko. Hala parabolatik nola, 
batzuetan, fi lmaren gaiarekin lotutako iruzkinetatik datorren osagai hori dela eta, 
markesari buruzko dokumental hori propaganda politiko gisa sailkatu daiteke.  Lan 
honen helburua da Marqués de Villa-Alcázarren hasierako dokumentalen lagin bat 
aztertzea, horietan dagoen karga ideologikoa argitze aldera.

Gako-hitzak: Zinema, dokumentala, propaganda, ideologia, frankismoa, zentsura.

 zer. Bol. 21 - Zbk. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17270. 209-226 or.

ESPINOSA MIRABET, Sílvia eta VICO BLANCO, Maria

Irratiko merkataritza-formatuen inboluzioa: Espainia, 10 urte geroago

Duela hamar urte egin zen Espainiako irratiaren publizitateari buruzko Perona iker-
keta (2005), eta ZER aldizkarian argitaratu zen 2007an. Orain, Gironako unibertsi-
tatearen ikerlan batek xede bera aztertu du. Helburua berbera izan da: publizitateak 
azken hamarkada honetan zer-nolako bilakaera izan duen aztertzea. Azterlan kuan-
titatiboa Espainiako irrati jeneralista batzuetan oinarritu da, eta ondorioak ez dira 
batere itxaropentsuak. Azken 10 urteotan honako hau izan da aldaketa nabarmenena: 
ekoizpen-sektore ezberdinetako iragarle gehiago daude. 

Gako-hitzak: Publizitatea, irratia, formatuak, generoak, iragarleak.
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VALERA ORDAZ, Lidia

The ‘media bias’ in the Spanish framing literature: a critical review of 
how communication studies apply framing theory

This article provides a critical review of the theoretical and methodological aroa-
ches that have prevailed in the Spanish literature on framing. It points out that 
most studies take news frames as independent variable, but they do not account 
for the process by which news frames are intentionally built and promoted by 
stakeholders. We contend that this media bias is the result of a conception of 
frames as the outcome of journalistic routines, which implies overlooking the 
social interactions and ideological implications involved in the production and 
negotiation of frames. 

Keyword: Frame, news frames, framing theory, ideology, discourse.

OTER GONZÁLEZ, Jorge

Analysis of a sequence of Salut les cubains (Agnès Varda, 1963): music 
and the shooting of photographs
In several moments of its footage, Salut les cubains (Agnès Varda, 1963) adds to 
the particularities and characteristic limitations of the fi lms that fi lm photographs 
another connection, specifi cally with music. Close analysis of one of the sequences 
in which this connection takes place is accomplished in order to examine its functio-
ning, reveal its structure, classify the different relations between image and sound 

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17259. p. 13-31

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17260. p. 33-48



294

Sumario analítico / Aurkibide analitikoa / Analytic summary

 Zer 21-41 (2016), pp. 259-277

along the sequence, and reconsider its relation to a referent bearing in mind the di-
fferent choices in the fi lm. 

Keywords: Cinema, photography, documentary, music, textual analysis.

PUCHADES ARCE, Francisco Javier

Attitudes in the virtual interaction via email between citizens and MPs. 
The Spanish case 2011-2015
Intense acceptance of information technologies by political representatives over the 
last decades has opened new communication routes between politicians and society. 
Citizens do have now permanent channels to maintain a continued interaction. This is 
an exploratory and experimental research. The article is aimed at analyzing MPs’ atti-
tude when interacting with citizens via email. It intends to defi ne, by applying a quan-
titative and qualitative methodology, if it does exist any interest in politicians to listen 
to and set a permanent dialogue with citizens. Results indicate fair limitations in that 
attitude, visible in a small number of representatives within the Spanish Parliament.

Keywords: Communications 2.0, interaction, citizenship, participation, politics, 
social networks

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17262. p. 49-69

MARTÍNEZ ARIAS, Santiago and DÍAZ ARIAS, Rafael

Docuweb: guidelines and methodology for the creation of a new 
journalistic genre
This paper studies the adaptation of audiovisual genres of reportage and documentary 
to multimedia and interactivity of the Internet. A basic methodology for building and 
categorizing products is developed. We compare traditional and interactive versions 
on our case of study and through surveys and focus groups, exploring the narrative 
effectiveness and satisfaction for the viewer. One conclusion is that for categorizing 
and producing, it is essential to discern the narrative functions of these products. And, 
as second fi nding, satisfaction of viewers / receivers is limited, although the validity of 
this conclusion cannot be generalized beyond the case study.

Keywords: Genres, documentary, technology, entertainment, information, formats.
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VILARÓ i MONCASÍ, Arnau

From body to image. The logic of images and fi gurative process in the 
cinema of Philippe Garrel
Gilles Deleuze deems Philippe Garrel to be the fi lmmaker who has best expres-
sed cinematographic thought departing from body narrative. The article that follows 
discusses the principles of this thesis from the link existing among bodies and fi lm 
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editing. To best understand Garrel’s proposal, the text proposes an esthetic analysis 
of both periods into which the work of this fi lmmaker is divided: the experimental 
where the presence and participation of his lover Nico and the narrative one where 
Garrel fi lms the link existing between the birth of his son and the forgone and unre-
trievable love of Nico.

Keywords: Cinema, fi lm history, fi lmmaking, textual analysis, fi lm aesthetics. 

MAYORAL SÁNCHEZ, Javier

Audiovisual online journalism in Spain: from the television model to 
build an identity
This paper analyzes 621 videos published during two weeks on the front pages or 
covers of fi ve Spanish digital newspapers (abc.es, elconfi dencial.com, elmundo.es, 
elpais.com and lavanguardia.com). The contents, genres, formats and structures of 
these videos have important singularities –both own and external production– in 
regard to the typical audiovisual production of television news. In addition to data 
from fi eldwork, this study provides the ideas from audiovisual department heads 
about the role of video in digital media.

Keywords: Digital journalism, cybermedia, audiovisual journalism, video.

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17265. p. 111-129

CARAVACA MOMPEÁN, Juan

Reject, ignore and recover. Después de… (Cecilia Bartolomé y José J. 
Bartolomé, 1981)
The documentary Después de… (Cecilia Bartolomé y José J. Bartolomé, 1981), a 
movie fi lmed during the Spanish Transition to democracy who was strongly critical 
with his present, has undergone changes in the perception of its message since its 
release to the present. This paper makes a review about its different meanings and 
explains what it means to our present.

Keywords: Documentary, spanish cinema, transition, fi lm history.

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17266. p. 131-153

GARCÍA-BORREGO, Manuel and ROSES CAMPOS, Sergio

Media routines of Journalism interns: the case of Málaga
This exploratory article describes the media routines of interns —a crucial stage 
in the training and socialization of professionals— in the Málaga main media. A 
questionnaire was submitted to 33 interns. The results indicate that students spend 
over six daily hours on their professional activity, in the newsroom or out of it, as 
teleworking is widespread in the majority of the collective, and produce around three 
pieces, generally multimedia. Furthermore, 20% of the trainees don’t read the news-
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paper daily and 85% use social networks for professional purposes, which indicates 
a renewed praxis in young journalists with their sources and audience.

Keywords: Journalistic routines, youth, training, university, company.

MARTINEZ, Josu

Looking out the train window from the birthplace to Avignon. Basque 
language cinema’s fi rst steps
André Madré and Gotzon Elortzawere the fi rst fi lmmakers in the basque language 
cinema history. They both followed the same pattern, at about the same period, they 
were both living in Paris and wrote amateur style documentaries. The fi rst called 
“Gure Sor Lekua” (1956); the second,“Ereagatik Matxitxakora” (1959) “Elburua 
Gernika” (1960), “Aberria” (1961) and “Avignon” (1963). However, the movie di-
rectors are completely different in their biographies as well as from a social and 
ideological viewpoint. That’s how they show the evolution and cycle change which 
basque culture knew in the 50’s decade, both in the Northern and Southern parts of 
the Basque Country and bring the testimony of that period.

This article provides a context for Madré and Elorza’s works and motivations 
through a historical analysis. It shows their own differences in the key moment to 
the modernization of euskera, and also explains how they refl ect as such, the deep 
changes in the culture.

Keywords: Cinema, culture, language, history, Euskal Herria.

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17268. p. 171-189

IBÁÑEZ CASTEJÓN, Laura

An approach to the image of the Southern countries in the magazines 
of Action against Hunger and Oxfam Intermón
The NGOs on Development (NGOD) use different means of communication to 
transmit their main objective. Their mission is to engage the Northern countries in 
solving the problems of the South. As such, they try to transmit a particular image of 
its inhabitants. In this paper, we examine this image on the covers of the magazines 
Action against Hunger and Oxfam Intermón. We have used the method of Van Leeu-
wen (2008). In conclusion, the covers reinforce the dichotomy between the South, 
who needs help, and the North, who wants to help, but always with the intermedia-
tion of a NGOD. 

Keywords: NGO, development, photography, magazine, discourse, ideology, 
discourse analysis.
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POYATO SÁNCHEZ, Pedro

Political dimension in Marqués de Villa-Alcázar’s fi rst documentary fi lms
One of the basic elements in which rest a great deal of Marqués de Villa-Alcazar’s 
agricultural documentary work is the parable, a short allegorical story used in the-
se particular fi lms as an ideological subtext in accordance with the principles of 
Franco’s Regime. This ideological component, arising both from the parable and, 
sometimes, from inserted comments related to fi lm aspects, aids to identify Villa-
Alcázar’s documentaries as political propaganda. The aim of this paper is to present 
a sample study of the fi rst works by Marqués de Villa-Alcázar in order to disclose 
the ideological burden in them.

Keywords: Film, documentary, propaganda, ideology, Franco’s regime, censorship.

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17270. p. 209-226

MAYORAL SÁNCHEZ, Javier

Involution of the structure of radio advertisements: Spain 10 years later
Ten years after the investigation of Perona (2005) published in ZER on the adver-
tising in the Spanish radio, an investigation of the University of Girona approaches 
to the same object. The aim was identical to be able to verify which has been the 
evolution of the advertising in the last decade in the radio prime-time slot. The study, 
of quantitative tone, has been realized from a sample of spanish talkshow radio. The 
conclusions are not pleasing at all. In 10 years the most perceptible changes are ob-
served in the transformation of the productive sectors as new advertisers.

Keywords: Advertising, radio, formats, genres, evolution.

 zer. Vol. 21 - Num. 41. 2016 ISSN: 1137-1102. e-ISSN: 1989-631X. DOI: 10.1387/zer.17293. p. 227-243





Guía para la preparación de colaboraciones
Kolaborazioak prestatzeko gida

Guidance to prepare originals

zer





301

• Guía para la preparación de originales •
 
1. Descripción y política editorial

La revista ZER tiene como objetivo promover la investigación y difundir los trabajos científicos 
que se realizan en el área de Comunicación social. Es una publicación semestral cuyos nú-
meros se publican en los meses de mayo y noviembre de cada año. De forma excepcional, 
el Consejo Editorial podrá aprobar la publicación de números especiales, a propuesta de la 
Dirección de la revista.

Se publica en versión impresa y en versión electrónica. Cada artículo publicado se identifica 
con un DOI (Digital Object Identifier System).

La revista ZER acepta artículos del campo de la Comunicación social, siempre y cuando sean 
considerados de interés por la Dirección de la revista, con la supervisión del Consejo Editorial.

Los artículos enviados deben ser originales e inéditos y no estar en proceso de publicación en 
ningún otro medio. Cualquier artículo que no sea inédito, por haber sido publicado o difundido 
on-line en todo o en parte, será rechazado automáticamente. Cada autor/a presentará una 
declaración responsable de autoría y originalidad, así como las responsabilidades éticas con-
traídas y en caso necesario, una declaración de conflictos de interés. Los autores y autoras 
que no respeten esta norma serán penalizados con la no publicación de ningún otro artículo 
hasta pasados, al menos, dos años (cuatro números) desde que se descubrió la difusión del 
artículo en otro medio o soporte.

La publicación de artículos en la revista ZER requiere la previa evaluación ciega por pares 
(peer review) a cargo de miembros del Comité Científico de la revista, formado por investiga-
dores/as y expertos/as del área de Comunicación social externos a la Universidad del País 
Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea.

Cada autor/a no podrá publicar más de un artículo por número, tanto de forma individual 
como colectiva. Además, entre la publicación de un artículo y otro tienen que transcurrir, al 
menos, dos números.

Los artículos publicados por ZER pueden ser citados siempre y cuando se indique la proce-
dencia y autoría. Los autores y autoras son los responsables únicos de los artículos y sus 
contenidos. La revista ZER no publicará correcciones de los errores cometidos por los auto-
res/as en sus citas, atribuciones o cualquier otro dato contenido en los artículos publicados.

2. Proceso de evaluación

Los artículos se pueden enviar en cualquier fecha a través de la plataforma OJS de la revista 
ZER, en la dirección http://www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer (“Acerca de” / “Envíos en línea”).

La Dirección de la revista realiza una primera revisión de cada artículo recibido y valora 
su interés y ajuste al perfil de la revista. La Dirección podrá desestimar, de forma razonada, 
las contribuciones que sean ajenas al área de la Comunicación social, no cumplan con el 
carácter inédito y científico exigido por la revista o no respeten los requisitos formales para la 
presentación de los originales.

En el período máximo de 30 días a partir de la recepción de cada artículo –excluyendo los 
periodos vacacionales, si los hubiera– los autores y autoras recibirán acuse de recibo del 
mismo, comunicando si se desestima el trabajo o si se estima para su evaluación por los 
miembros del Comité Científico.

La fecha de publicación de los artículos estará condicionada al orden de recepción de los 
mismos y al tiempo de respuesta de los evaluadores/as. Estos tendrán un plazo no superior 
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a los 30 días para evaluar. Pasado ese tiempo, la revista se reserva el derecho de retirarle el 
artículo y enviárselo a un nuevo/a evaluador/a.

Cada artículo será remitido a dos miembros del Comité Científico para que procedan a su evalua-
ción. Durante el proceso de revisión se mantiene el anonimato del autor/a y de los evaluadores/
as. En el caso de que las dos evaluaciones recibidas no resulten coincidentes, se recabará un ter-
cer informe de evaluación. En última instancia, la Dirección de la revista adoptará la decisión final.

Tras la recepción de los informes, la revista comunicará a los autores/as la decisión positiva 
o negativa sobre la publicación de sus originales, acompañada del contenido de los informes. 
En el caso de que, a instancias del Comité Científico, se requiera a los autores/as realizar 
modificaciones sobre el original enviado, estos lo devolverán debidamente revisado en el 
plazo que se les establezca en el escrito de remisión.

3. Normas para los artículos

Los originales se enviarán escritos en un procesador de textos. Por cada trabajo, se enviarán 
dos archivos:

1.	 Presentación: incluye los datos de cada autor/a (nombre, apellidos, universidad 
a la que pertenece, dirección postal, correo electrónico institucional e identifi-
cador digital ORCID) y una declaración firmada por cada autor/a en la que cer-
tifican su autoría y la originalidad del artículo enviado, así como las responsa-
bilidades éticas contraídas y, en caso necesario, una declaración de conflictos 
de interés. Los trabajos procedentes de investigaciones financiadas deberán 
indicar el organismo financiador.

2.	 Artículo: conforme a las normas de este epígrafe, sin ninguna referencia a la 
identidad de los autores/as.

En archivo aparte se enviarán los gráficos realizados en Excel y las imágenes (en formato 
jpg o tiff).

La extensión de los artículos será de entre 5.000 y 8.000 palabras, incluidas las referencias 
bibliográficas.

El número máximo de autores/as por artículo será de tres. Si se trata de una investigación 
en la que han intervenido más personas, a partir del tercer firmante podrán aparecer en nota 
al pie de página.

Los artículos pueden presentarse en euskara, español e inglés. Su estructura será la siguiente:

-	 Título en español (Arial 14, negrita, centrado).
-	 Título en inglés (Arial 14, centrado).
-	 Resumen en español (Times New Roman 12, negrita, justificado): máximo de 

100 palabras (Times New Roman 12, justificado).
-	 Palabras clave en español (Times New Roman 12, negrita, justificado): entre 4 y 6 

palabras, separadas por comas (Times New Roman 12, justificado). Serán elegidas 
entre las que forman el Thesaurus de la revista ZER. Los autores/as podrán pro-
poner a la Dirección de la revista la inclusión en el mismo de términos nuevos.

-	 Resumen y Palabras clave en inglés (Abstract, Keywords), en el mismo formato 
que en español.

-	 0. Introducción (epígrafe principal: Arial 12, negrita, justificada, sin sangrado).
-	 Cuerpo de texto (Times New Roman 12, justificado).
-	 1.1. Epígrafe secundario (Arial 12, cursiva, justificado, sin sangrado).
-	 1.1.1. Epígrafe secundario (Times New Roman 12, cursiva, justificado, sin 

sangrado).
-	 Los artículos finalizarán con el epígrafe Referencias bibliográficas, sin numerar 

(Times New Roman 12, negrita, sin sangrado).
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ZER recomienda utilizar referencias bibliográficas de publicaciones científicas nacionales e 
internacionales del área de Comunicación social. Con el fin de mantener la coherencia de la 
revista, se recomienda la inclusión de referencias a los artículos publicados en números ante-
riores de ZER, aunque debe limitarse el uso de autocitas a aquellas que estén justificadas. Se 
indicarán únicamente las obras citadas en el artículo, ordenadas alfabéticamente por autores/
as, con sangría francesa de 0,5 cm. y siguiendo las normas del estilo APA 6th edition versión 
2015 (http://blog.apastyle.org/apastyle/):

• Libros
- Un autor/a: 

Cebrián, M. (2008). La radio en Internet. Buenos Aires: La Crujía.
- Hasta 7 autores/as: 

Caridad, M., Hernández, T., Rodríguez, D., y Pérez, B. (2011). Documenta-
ción audiovisual. Madrid: Síntesis.

• Capítulos de libros
García, J. (2014). El discurso publicitario como productor de sentidos: algo 
más que anuncios. En M. Catalá, y O. Díaz (coords.), Publicidad 360º (pp. 
267-277). Zaragoza: Universidad San Jorge.

• Artículos de revistas
Agirre, A., Aiestaran, A., y Zabalondo, B. (2015). Periodistas y lectores vas-
cos y europeos contestan sobre el futuro de la profesión. Una colección 
de acuerdos y desacuerdos. ZER Revista de Estudios de Comunicación, 
20(39), 101-125. doi: 10.1387/zer.15525

• Revistas y libros electrónicos
Heshmati, A., y Lee, M. (2009). Information and communications techno-
logy. Princeton: Princeton University Press. Recuperado de http://search.
proquest.com/docview/189251427?accountid=14475

El sistema de citas bibliográficas en el texto se hará siguiendo el estilo Harvard. Las letras (a, 
b, c…) sirven para distinguir varios trabajos del mismo autor/a y año.

- Un autor/a: 
Aldaiturriaga (2013: 347), (Aldaiturriaga, 2013: 347). 

- Dos autores/as:
Berger y Luckmann (2013: 132), (Berger & Luckmann, 2003: 132). 

- Tres o más autores/as:
La primera vez que se les cite se escribirán los apellidos de todos los autores/
as (Moore, Estrich & Spelman, 2012: 33), en las citas posteriores se utilizará et 
al. (Moore et al., 2012: 33).

Las citas literales de menos de 40 palabras irán entrecomilladas e integradas en el texto. Las 
citas de 40 palabras o más irán en párrafo aparte con una sangría izquierda de 2,5 cm, sin 
entrecomillar y precedidas por dos puntos.

Los artículos podrán incorporar notas para aclaraciones, siempre las imprescindibles. Se 
situarán a pie de página para su mejor legibilidad.

Se escribirán en cursivas los nombres de publicaciones periódicas, así como los términos 
procedentes de otro idioma y las expresiones latinas de uso común. Los nombres de progra-
mas radiofónicos o televisivos irán entrecomillados.

Las tablas, gráficos e ilustraciones irán precedidas por títulos cortos y descriptivos y se nu-
merarán correlativamente. Se incluirán sólo aquellos que sean imprescindibles y al pie de 
cada uno se indicará la fuente de procedencia. Se presentarán incorporados en el texto en 
Word. Los gráficos realizados en Excel se enviarán también en su formato original aparte del 
documento Word. Las imágenes se enviarán también en su formato original (jpg o tiff). Su 
calidad técnica ha de respetar los estándares de imprenta (300 ppp).
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4. Reseñas de libros

La revista ZER acepta reseñas de libros relacionados con su área de conocimiento, siempre 
y cuando hayan sido solicitadas o aprobadas previamente por la Dirección. Entre la edición 
del libro y la publicación de la reseña no mediará más de 12 meses.
Los autores/as pueden enviar a la revista sus obras para que sean reseñadas.
La extensión de las reseñas será de entre 800 y 1.000 palabras, se encabezarán con una 
referencia completa del libro –Título; Apellidos y nombre del autor/a (año); ciudad: editorial– y 
se firmarán al final. En las reseñas tendrán cabida la descripción y la crítica.
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• Originalak prestatzeko gida •

1. Deskribapena eta argitaratze politika

ZER aldizkariaren xedea ikerketa sustatzea eta gizarte komunikazioaren arloan egindako lan 
zientifikoak zabaltzea da. Sei hilean behingo argitalpen bat da, eta urtero ale bana argitara-
tzen da maiatzean eta azaroan. Salbuespen gisa, Kontseilu Editorialak ale bereziak argitara-
tzea onar dezake, aldizkariko Zuzendaritzak hala proposatuta.

Paperezko bertsioa eta bertsio elektronikoa argitaratzen dira. Argitaratutako artikulu bakoitza 
DOI (Digital Object Identifier System) batez identifikatzen da.

ZER aldizkariak gizarte komunikazioaren arloko artikuluak onartzen ditu, aldizkariko Zuzen-
daritzak interesgarritzat jotzen dituenean eta Kontseilu Editorialak gainbegiratu ondoren. 

Bidalitako artikuluek originalak eta argitaragabeak izan behar dute, eta ezin dira egon argita-
ratze prozesuan beste hedabideren batean. Argitaragabea ez den artikulu oro, bai argitaratu 
delako bai on-line zabaldu delako, berehala baztertuko da. Egile bakoitzak autoretzari eta 
originaltasunari buruzko erantzukizun adierazpen bat aurkeztuko du, baita hartutako eran-
tzukizun etikoei buruzkoa ere, eta, beharrezkoa bada, interes gatazken adierazpen bat. Arau 
hori errespetatzen ez duten egileei gutxienez bi urte (lau ale) igaro arte beste artikulurik ez 
argitaratzeko zigorra jarriko zaie, artikulua beste hedabide edo euskarri batean argitaratu dela 
jakiten den unetik zenbatzen hasita.

ZER aldizkarian artikuluak argitaratzeko, aldizkariko Batzorde Zientifikoko kideek parekoen 
ebaluazio (peer review) itsua egingo dute. Batzorde hori Universidad del País Vasco/Eus-
kal Herriko Unibertsitatekoak ez diren gizarte komunikazioaren arloko ikertzaileek eta adituek 
osatzen dute.

Egile bakoitzak, bakarka nahiz taldean, ezin izango du argitaratu artikulu bat baino ge-
hiago ale berean. Horrez gain, artikulu baten eta bestearen artean, gutxienez, bi ale ar-
gitaratuko dira.

ZER aldizkariak argitaratutako artikuluak aipa daitezke, betiere haien jatorria eta autoretza 
adierazita. Egileak izango dira artikuluen eta haien edukien arduradun bakarrak. ZER aldi-
zkariak ez du argitaratuko egileek aipuetan, atribuzioetan edo argitaratutako artikuluen beste 
edozein datutan egindako akatsen zuzenketarik.

2. Ebaluazio prozesua

Artikuluak edozein datatan bidal daitezke ZER aldizkariko OJS plataformaren bidez, honako 
helbide honetan: http://www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer (“Guri buruz” / “Lineako bidalketak”).

Aldizkariko Zuzendaritzak jasotako artikulu bakoitzaren lehenengo azterketa egin, haren 
interesa baloratu eta aldizkariaren profilari egokitzen ote den aztertuko du. Zuzendariak 
ezetsi ditzake, modu arrazoituan, gizarte komunikazioaren arlokoak ez diren ekarpenak, aldi-
zkariak eskatutako izaera argitaragabea eta zientifikoa betetzen ez dituztenak, edo originalak 
aurkezteko eskakizun formalak errespetatzen ez dituztenak.

Artikulua jaso eta gehienez 30 eguneko epean –oporraldiak salbuetsita–, egileek hartu iza-
naren agiria jasoko dute, eta bertan adieraziko zaie lana ezetsi den edo Batzorde Zientifikoko 
kideek ebalua dezaten onartu den.

Artikuluak argitaratzeko data jasotze ordenaren eta ebaluatzaileek erantzuteko behar duten 
denborak baldintzatuko dute. Ebaluatzaileek, gehienez, 30 eguneko epea izango dute eba-
luatzeko. Denbora hori igarota, aldizkariak beretzat gordetzen du artikulua ebaluatzaile bati 
kentzeko eta beste bati bidaltzeko eskubidea.
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Artikulu bakoitza Batzorde Zientifikoko bi kideri bidaliko zaie, ebalua dezaten. Berrikuspen 
prozesuan, egileen eta ebaluatzaileen anonimotasuna bermatuko da. Jasotako bi ebalua-
zioak bat etorri ezean, hirugarren ebaluazio txosten bat eskatuko da. Azkenean, aldizkariko 
Zuzendaritzak erabakiko du.

Txostenak jaso ondoren, aldizkariak egileei jakinaraziko die beren originalak argitaratzea-
ri buruzko erabakia positiboa edo negatiboa den, txostenen edukiarekin batera. Batzorde 
Zientifikoak hala eskatuta, egileei originalean aldaketak egiteko eskatzen bazaie, egileek 
beharrezkoak diren aldaketak eginda bidaliko dute berriro originala, idatzian ezarriko zaien 
epearen barruan.

3. Artikuluetarako arauak

Originalak testu prozesadore batez idatzita igorriko dira. Lan bakoitzeko, bi fitxategi bi-
daliko dira:

1.	 Aurkezpena: egile bakoitzaren datuak (izena, abizenak, unibertsitatea, posta 
helbidea, posta elektroniko instituzionala eta ORCID identifikatzaile digitala) eta 
egileak sinatutako adierazpen bat, non beren autoretza eta bidalitako lanaren 
originaltasuna egiaztatuko duten, baita hartutako erantzukizun etikoak ere, eta, 
hala behar bada, interes gatazken adierazpen bat. Finantzatutako ikerketetan 
oinarritutako lanetan, finantzatzen duen erakundea aipatu beharko da.

2.	 Artikulua: epigrafe honen arauen arabera, egileen identitateari inolako errefe-
rentziarik egin gabe.

Beste fitxategi batean, Excelen egindako grafikoak eta irudiak (jpg edo tiff formatuan) bidaliko dira.

Artikuluek 5.000 eta 8.000 hitzen arteko luzera izango dute, erreferentzia bibliografikoak barne.

Artikulu bakoitzeko hiru egile onartuko dira, gehienez. Ikerketan pertsona gehiagok parte har-
tu badute, hirugarren sinatzailearen ondorengoak oin ohar batean aipatu ahal izango dira.

Artikuluak euskaraz, gaztelaniaz edo ingelesez aurkez daitezke. Haien egitura hau izango da:

-	 Izenburua gaztelaniaz (Arial 14, letra lodiz, zentratua).
-	 Izenburua ingelesez (Arial 14, zentratua).
-	 Laburpena gaztelaniaz (Times New Roman 12, letra lodiz, justifikatuta): Gehie-

nez 100 hitz (Times New Roman 12, justifikatuta).
-	 Gako hitzak gaztelaniaz (Times New Roman 12, letra lodiz, justifikatuta): 4 eta 

6 hitz artean, komez bereizita (Times New Roman 12, justifikatua). ZER aldizka-
riaren Thesaurusa osatzen dutenen artean hautatuko dira. Egileek zuzendari-
tzari termino berriak sartzea proposatu ahal izango diote.

-	 Laburpena eta gako hitzak ingelesez (Abstract, Keywords), gaztelaniazkoen for-
matu berean.

-	 0. Sarrera (epigrafe nagusia: Arial 12, Letra lodiz, justifikatuta, koskarik gabe).
-	 Testu gorputza (Times New Roman 12, justifikatua).
-	 1.1. Bigarren mailako epigrafea (Arial 12, etzana, justifikatua, koskarik gabe). 
-	 1.1.1. Bigarren mailako epigrafea (Times New Roman, 12, etzana, justifikatua, 

koskarik gabe). 
-	 Artikuluen amaieran, erreferentzia bibliografikoen epigrafea agertuko da, zenba-

kitu gabe (Times New Roman 12, koskarik gabe).

ZER aldizkariak gizarte komunikazioaren arloko estatuko eta nazioarteko argitalpen zienti-
fikoen erreferentzia bibliografikoak erabiltzea gomendatzen du. Aldizkariaren koherentzia 
zaintze aldera, ZER aldizkariaren aurreko aleetan argitaratutako artikuluen erreferentziak 
txertatzea gomendatzen da; dena den, justifikatutko auto-aipamenak baino ez dira erabiliko. 
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Artikuluan aipatutako lanak bakarrik adieraziko dira, egileen araberako hurrenkera alfabe-
tikoan, 0,5 cm-ko koska frantsesa utzita eta 2015eko bertsioaren APA 6th editionen estilo 
arauei jarraituta (http://blog.apastyle.org/apastyle/):

• Liburuak
- Egile bat: 

Cebrián, M. (2008). La radio en Internet. Buenos Aires: La Crujía.
- Zazpi egile arte: 

Caridad, M., Hernández, T., Rodríguez, D., eta Pérez, B. (2011). Documenta-
ción audiovisual. Madril: Síntesis.

• Liburuen kapituluak
García, J. (2014). El discurso publicitario como productor de sentidos: algo más 
que anuncios. In M. Catalá, eta O. Díaz (koord.), Publicidad 360º (67-277 or.). 
Zaragoza: San Jorge Unibertsitatea.

• Aldizkarietako artikuluak
Agirre, A., Aiestaran, A., eta Zabalondo, B. (2015). Periodistas y lectores vascos 
y europeos contestan sobre el futuro de la profesión. Una colección de acuer-
dos y desacuerdos. ZER Komunikazio Ikasketen Aldizkaria, 20(39), 101-125. doi: 
10.1387/zer.15525

• Aldizkari eta liburu elektronikoak
Heshmati, A., eta Lee, M. (2009). Information and communications technology. 
Princeton: Princeton University Press. Hemen berreskuratua: http://search.pro-
quest.com/docview/189251427?accountid=14475

Testuan aipu bibliografikoen sistema Harvard estiloaren arabera egingo da. Letrak (a, b, c…) 
egile eta urte bereko lanak bereizteko erabiltzen dira.

- Egile bat: 
Aldaiturriaga (2013: 347), (Aldaiturriaga, 2013: 347). 

- Bi egile:
Berger eta Luckmann (2013: 132), (Berger & Luckmann, 2003: 132). 

- Hiru egile edo gehiago:
Lehen aipamenean egile guztien abizenak idatziko dira (Moore, Estrich & Spel-
man, 2012: 33), eta ondorengo aipuetan et al. erabiliko da (Moore, Estrich & 
Spelman, 2012: 33).

Berrogei hitz baino gutxiagoko hitzez hitzeko aipamenak komatxo artean jarriko dira, testua-
ren barruan. Berrogei hitzeko edo gehiagoko aipamenak, berriz, aparteko paragrafo batean 
jarriko dira 2,5 cm-ko koska batez ezkerrean, komatxorik gabe eta bi punturen ondoren.

Artikuluetan argibideetarako oharrak sar daitezke, baina soilik ezinbestekoak direnean. Orrial-
dearen oinean kokatuko dira, irakurketa errazteko.

Aldizkako argitalpenen izenak letra etzanez idatziko dira, baita beste hizkuntza bateko termi-
noak eta erabilera arrunteko adierazpen latinoak ere. Irrati eta telebista saioen izenak koma-
txo artean idatziko dira.

Taula, grafiko eta ilustrazioen aurretik izenburu laburrak eta deskriptiboak jarriko dira, eta 
elkarren segidan zenbakituko dira. Soilik ezinbestean jarri beharrekoak sartuko dira, eta 
bakoitzaren oinean iturria adieraziko da. Testuan txertatuta aurkeztuko dira Word batean. Ex-
celen egindako grafikoak jatorrizko formatuan ere bidaliko dira, Word dokumentutik bereizita. 
Irudiak ere jatorrizko formatuan bidaliko dira (jpg edo tiff). Haien kalitate teknikoak inprimatze 
estandarrak errespetatuko ditu (300 ppp).
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4. Liburuen aipamenak 

ZER aldizkariak bere jakintza arloaren inguruko liburuen aipamenak onartzen ditu, baldin 
eta Zuzendaritzak aldez aurretik eskatu edo onartu baditu. Liburuaren eta aipamenaren 
argitalpenen artean ez dira egongo 12 hilabete baino gehiago.

Egileek beren lanak aldizkarira bidal ditzakete, horien aipamena egin dadin.

Aipamenek 800 eta 1.000 hitzen arteko luzera izango dute, eta goiburuan liburuaren erre-
ferentzia osoa egingo da –izenburua; egilearen izen-abizenak (urtea); hiria: argitaletxea–; 
amaieran sinatu egingo dira. Aipamenetan liburuen deskribapena eta kritika egin daitezke.
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• Guide for the preparation of articles •

1. Description and editorial policy

The journal ZER aims to promote research and disseminate scientific work carried out in the 
area of social communication. It is a biannual publication whose numbers are published in 
May and November each year. Exceptionally, the Editorial Board may approve the publication 
of special issues, at the proposal of the journal management.

It is published in print and electronically. Each article is identified with a DOI (Digital Object 
Identifier System).

ZER accepts articles from the field of social communication, as long as they are considered of 
interest by the management of the journal, with the supervision of the Editorial Board.

The submitted articles must be original and unpublished, and not in the process of being 
published in any other medium. Any article that is not unpublished, because of having been 
published or broadcast online in whole or in part, will be automatically rejected. Each author 
is to present a responsible authorship and originality statement, which is to include ethical 
responsibilities assumed and if necessary any declaration of conflicts of interest. The authors 
who do not respect this rule will be penalised with the non-publication of any other article for 
a period of at least a two year (four issues) period since the discovery of the diffusion of the 
article in another medium.

The publication of articles in the ZER requires prior peer reviews by members of the Scientific 
Committee of the journal, composed of researchers and experts in the area of social commu-
nication, external to the University of the Basque Country.

Each author may not publish more than one article per issue, both individually and / or collec-
tively. In addition, between the publication of an article and another there must pass at least 
two issues.

Articles published by ZER can always be cited as long as the origin and authorship is indi-
cated. The authors are solely responsible for the articles and their contents. ZER does not 
publish corrections of errors made by the authors in their citations, claims or statements or any 
other information contained in the published articles.

2. Evaluation Process

The submission procedure is performed only through the OJS platform of the journal: http://
www.ehu.eus/ojs/index.php/Zer (“About” / “Online Submissions”).

The management of the journal carries out a first review of each article received and values 
whether this fits the profile of the journal. The management may dismiss in a reasoned way 
contributions that are outside the area of social communication; which do not meet the scien-
tific nature of the journal, do not meet the originality criteria or do not meet the formal require-
ments for the submission of originals.

In the maximum period of 30 days from receipt of each article, excluding holiday periods, if 
there were any, authors will receive an acknowledgment, stating whether the article is rejected 
or it is considered for evaluation by members of the Scientific Committee.

The date for publication of articles is conditioned by the date the article is received and the 
response time of referees. The referees have a period of 30 days for evaluation. After that 
time, the journal reserves the right to redirect the article and send it to a new referee.

Each article will be sent to two members of the Scientific Committee for the evaluation. During 
the review process the anonymity of the author and referees is maintained. In the event that 
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the two reports do not agree, a third referee report shall be sought. Ultimately, the manage-
ment of the journal will take the final decision.

Upon receipt of the reports, the journal will notify authors of the positive or negative decision 
on the publication of its original article, accompanied by the content of the reports. In the event 
that, at the request of the Scientific Committee, authors are required to modify the original 
version, they will return it duly revised in the period which is set-out in the letter of referral.

3. Standards for articles

The original article will be sent word processed. For each job, two files will be sent:

1.	 Presentation: includes data for each author (name, surname, affiliation, postal 
address, institutional e-mail and ORCID digital identifier) and a statement sig-
ned by each author wherein they will certify their authorship and originality of 
the article sent and the contracted ethical responsibilities and, if necessary, a 
declaration of conflicts of interest. Manuscripts originated from funded research 
should indicate the funding agencies.

2.	 Article: conforms according to the rules of this section, without any reference to 
the identity of the author(s).

Excel charts and images will be sent in a separate file (in JPEG or TIFF format).

The length of the article will be between 5,000 and 8,000 words, including bibliographical 
references.

The maximum number of authors per article shall be three. If it is an investigation in which 
more people have been involved, after the third signature the name of the authors will appear 
as a footnote.

Articles may be submitted in Basque, Spanish and English. Its structure is as follows:

-	 Title in Spanish (Arial 14, bold, centred).
-	 Title in English (Arial 14, centred).
-	 Summary in Spanish (Times New Roman 12, bold, justified): maximum of 100 

words Times New Roman 12, justified).
-	 Keywords in Spanish (Times New Roman 12, bold, justified) 4 to 6 words sepa-

rated by commas (Times New Roman 12, justified). They will be chosen from 
those that form the Thesaurus of ZER. The author may request to the manage-
ment of the journal the inclusion of new terms in the thesaurus.

-	 Summary and Key Words in English (Abstract, Keywords), in the same format 
as in Spanish.

-	 0. Introduction (main section: Arial 12, bold, justified, without indents).
-	 Body of text (Times New Roman 12, justified).
-	 1.1. secondary epigraph (Arial 12, italic, justified, without indents).
-	 1.1.1. secondary epigraph (Times New Roman 12, italic, justified, without 

indents).
-	 The Articles will end with the heading References, unnumbered (Times New 

Roman 12, bold, without indents).

ZER recommends using national and international references from scientific publications from 
the area of social communication. In order to maintain consistency in the journal, it is recom-
mended to include references from articles previously published in ZER, but the use of self-
citations should be limited to those which are justified. Only cited works should be indicated in 
the article and should be ordered alphabetically by author, with hanging indent of 0.5 cm and 
following the rules of APA style 6th Edition 2015 (http:// blog.apastyle.org/apastyle/):
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• Books
- An author:

Cebrián, M. (2008). La radio en Internet. Buenos Aires: La Crujía.
- Up to 7 aut hors:

Caridad, M., Hernández, T., Rodríguez, D., and Pérez, B. (2011). Documenta-
ción audiovisual. Madrid: Síntesis.

• Book chapters
García, J. (2014). El discurso publicitario como productor de sentidos: algo más 
que anuncios. In M. Catalá, and O. Díaz (coords.), Publicidad 360o (pp. 267-277). 
Zaragoza: Universidad San Jorge.

• Journal articles
Agirre, A., Aiestaran, A., and Zabalondo, B. (2015). Periodistas and lectores vas-
cos y europeos contestan sobre el futuro de la profesión. Una colección de acuer-
dos y desacuerdos. ZER Revista de Estudios de Comunicación, 20(39), 101-125. 
doi: 10.1387/zer.15525

• Journal and eBooks
Heshmati, A., and Lee, M. (2009). Information and communications technology. 
Princeton: Princeton University Press. From http://search.proquest.com/docview/
189251427?accountid=14475

 The system bibliographic citations in the text will follow the Harvard style. The letters (a, b, c 
...) serve to distinguish several works by the same author / year.

- An author: ZER
Aldaiturriaga (2013: 347), (Aldaiturriaga, 2013: 347).

- Two authors:
Berger and Luckmann (2013: 132), (Berger & Luckmann, 2003: 132).

- Three or more authors:
The first time all author names are written (Moore, Estrich & Spelman, 2012: 33), 
in subsequent citations et al will be used (Moore et al, 2012. 33).

The quotations of less than 40 words will be written in inverted commas and integrated into 
the text. The quotations of 40 words or more will go in a separate paragraph with a left indent 
2.5 cm, unquoted and preceded by a colon.

Articles may include notes for clarification, especially those deemed essential. They will be 
placed in a footnote for better readability.

Periodical names will be written in italics, as well as the terms from another language and Latin 
expressions in common use. The names of radio or television programs will be in quotation marks.

Tables, graphs and illustrations will be preceded by short, descriptive titles and be numbered 
consecutively. Only essential tables, graphs and illustrations will be included, along with the 
source of origin placed at the foot of each one. They will be presented and incorporated into 
the text in Word. The graphics which are made in Excel will be sent both within the word do-
cument and also in their original format. Images will also be sent in their original format (JPEG 
or TIFF). Its technical quality has to respect press standards (300 dpi).

4. Book Reviews

ZER accepts reviews of books related to its field of knowledge, always and as long as they 
have been requested or previously approved by management. Between the publishing of the 
book and the publication of the review there will not be more than 12 months.

The authors can send their work to the journal to be reviewed.

The extension of the reviews will be between 800 and 1,000 words and will begin with a comple-
te reference of the book - Title; Surname and name of the author (year); City: editorial - and will 
be signed at the end. The reviews can accommodate both a description and a critical analysis.
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